PLEDOARIE PENTRU CULTURA CLASICA EUROPEANA

Irina Ionescu

n studiu despre vizual si cultura imaginii propune,

din perspectiva clasica, Giovanni Sartori, in volumul

extrem de pesimist Homo videns: Imbecilizarea prin
televiziune si post-gdndirea (textul datdnd initial din 1997). Din
ce in ce mai putin educat, omul actual a transformat televi-
ziunea in principalul mijloc de comunicare/divertisment,
motiv pentru care ,ne aflam in plin proces al unei mutatii
genetice” (p. 7). Sartori este convins - din perspectiva sa de
politolog specializat in studiul democratiei si al sistemelor
politice comparate - ca ,televiziunea modifica radical (sara-
cindu-l) aparatul cognitiv al lui homo sapiens” (p. 9).

Una dintre acuzele aduse noii ere tehnologice, raspandite
pe scara largd/domestica, este comoditatea pe care o impune.
Inventarea telecomenzii, in 1956, de catre americanul Robert
Adler, a dus la formarea unei/(a mai multor?) generatii de
lenesi, care si-au extins modul de viata si asupra altor compo-
nente sociale sau domenii artistice. Inventia lui Adler - rezo-
nabila si rationala - demna de homo faber, de folosirea inteli-
genta a resurselor, pentru un instrument de evidenta utilitate,
a dus Insa la o transformare comportamentald majord, prin
schimbarea regulilor jocului in privinta facilitatii controlului
exercitat de telespectatori.

Peter Greenaway, adept al creatiilor artistice cu conven-
tii declarate, propune drept reper data la care telecomanda
a fost recunoscuta oficial ca apartinand patrimoniului cultu-
ral mondial, prin aria sa de raspandire: 31 septembrie 1983.
Potrivit lui Greenaway, raspandirea telecomenzii a Insemnat
chiar moartea cinematografului in forma clasica si punctul de
pornire pentru dezvoltarea multimedia. Introducerea noului
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instrument tehnic a facut ca industria cinematografica cla-
sicd sa nu mai poata tine piept cu usurinta puterii de alegere
a spectatorului. Din acel moment, au inceput sa se dezvolte
din ce 1n ce mai multe opere de arta bazate pe tehnica mon-
tajului, pentru obtinerea unui plus de interactivitate. Mediile
de comunicare nu au mai putut fi pasive, totul a trebuit sa fie
legat de epoca informatiei, iar mijloacele de creatie adaptate.

Tehnologia si societatea evolueazd intr-un ritm care
someaza - dupa parerea lui Sartori - redefinirea identita-
tii, ca intr-un moment de mare rascruce. Teza sa principala
afirma ca omul crescut in fata televizorului, sub dominatia
video-culturii, risca sa ramana un video-copil, incapabil de
rationamente, prizonier al ,,post-gandirii®, incult.

De formatie umanistd, Sartori este aproape fanatic in
privinta culturii clasice care, bineinteles, nu poate fi asimi-
lata decét printr-un efort si cu resurse de timp extrem de
importante, pe care jocul cu telecomanda le excude fara drept
de apel. Puerilismul societatii actuale este dat de distractia
banala, goana dupa senzatii grosolane, placerea procurata de
exhibitia In masa.

Avertismentul lui Sartori vizeaza omul actual, care risca
sa devind o noud specie, diferitd de homo sapiens. Intreaga
linie de evolutie a gandirii abstracte, baza oricdrei cunoas-
teri reale, pare compromisa de invazia imaginilor. Viziunea
apocalipticd a lui Sartori continud cu ingrijorarea cad insasi
democratia este pusa in pericol, prin distrugerea spiritului
critic, scopul suveran al unei televiziuni fiind audienta, prin
orice mijloace, fara niciun fel de scrupule, chiar cu pretul
dezinformarii.

Sartori critica, in primul rand, sistemul de educatie, pentru
ca a fost deschis pe scara larga unui proletariat intelectual
din ce in ce mai numeros si mai agresiv, care nu cunoaste in
detaliu nici codurile de comunicare academica/elitista si care
se regaseste foarte bine in cultura superficiala, plina de infor-
matii de proasta calitate, din surse de mana a doua, de foarte
multe ori chiar neverificabile, de care sunt pline mijloacele
de informare in masa. Din acest motiv, acestea sunt conduse
de persoane ,bolnave de gol interior” (p. 124), ce perpetueaza
prin repetitie acelasi mesaj lipsit de continut, al comunicarii
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cu orice pret si al superficialului prin decupaj si viteza/graba
informationald, ca model de urmat.

Ceea ce apare, in aceste conditii, In locul lui homo sapiens
este un homo insipiens (p. 119), tot mai rezistent si raspandit,
bazandu-se pe intuitie si nu pe procese de gandire sau de
luare a deciziilor, pe emotie si nu pe ratiune si judecatd de
valoare. Ca reprezentant al scolii europene clasice, prin for-
matie, Sartori respinge un astfel de model comportamental si
o face fara niciun fel de rezerva.

In volum, globalizarea este blamati in contrast cu patri-
moniul cultural greco-roman, notiunile abstracte si cartezia-
nismul ca repere ale spatiului european.

Cultura clasica necesitd timp si existenta unei traditii,
motiv pentru care omul actual este o specie sdracita a lui
homo sapiens, cu un dezvoltat simt optic si intoxicat (pentru
a pastra tonul pesimist al cercetatorului italian) cu imagini
video. El vede si abia apoi intelege. In opozitie cu el, sute de
ani, cultura umanitatii europene a fost dominata de logos si
mai putin de imagine si reprezentare.

Cert este ca avem de-a face cu o lume noud, cu un om nou,
obligat sa se descurce prin hatisul de relatii pe care il pre-
supune statutul politic/relational al noului context. Impor-
tanta sociald a fenomenului nu poate fi negatd. Din aceasta
perspectiva, politica ar trebui definitd mai putin drept stiinta
guverndrii unui stat, procesul de luare a deciziilor in interi-
orul unui grup (interactiunea umana), cat mai degraba prin
raporturile dintre ,cine primeste, ce primeste, cand si cum®
ca teorie a comunicarii.

Sartori impune o ierarhie in randul diverselor forme cultu-
rale cunoscute de umanitate. Formatia il detemina sa afirme
suprematia culturii scrise. Unul dintre argumentele sale e dat
de fragmentarismul cunoasterii in contextul actual de valori,
credinte si conceptii, In care orice ansamblu/simbol poate fi
manipulat si combinat, la nesfarsit, in mii si mii de feluri. In
aceste conditii, se pune mai acut ca oricand problema discer-
namantului, a unor repere culturale clare (sau macar a unor
coduri de comunicare si a unor reguli bine definite).

yTelevizunea produce imagini si anuleaza concepte; dar
in felul acesta atrofiaza capacitatea noastra de abstragere si
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odata cu aceasta intreaga noastra capacitate de a intelege’
(p. 34). Autorul are convingerea, vehement sustinuta, ca ima-
ginile nu creeaza concepte, chiar daca admite ,,ca notiunile
de intelegere si de cunoastere sunt aplicabile si universului
perceput de simturi” (p. 155) - imaginea simbolica fiind de
foarte multe ori privilegiul celor initiati, apanajul unei expre-
sii sintetice.

Sinteza echilibratd cuvant-imagine ar fi, astfel, solutia
ideald pentru o reflectare obiectiva, corectd a unui fenomen
din viata reald. O latura cognitiva si una imagistica, cu valoare
emotionala.

In lumea multimedia, interactiva si polivalenta (cu utili-
zare multipla), a pseudo-cunoasterii informationale, pro-
blema sub-informarii si a dez-informarii ramane extrem de
actuala. Sartori vorbeste chiar despre alimentarea constienta
a dezinformarilor, cu doua distorsiuni tipice, care trebuie sa
aduca un plus de adrenalina: ,promovarea excentricitatii si
privilegierea atacului si agresivitatii“ (p. 73). Un spectacol
multimedia, fragmentar, alert pentru (tele)spectatorul grabit
si rasfatat al ofertelor de gen.

Decontextualizarea este sursa fragmentarismului si, toto-
datd, a manipularii politice, a modificarii realitatii, in timp ce
asistam la o omogenizare data de reducerea puterii de abs-
tractizare, de abordare rationala si de intelegere.

Sartori este extrem de interesat de fenomenul receptarii -
de intensitatea ei, de felurile in care are loc si de urmarile (psi-
hologice, comportamentale) pe care, prin repetitie, le poate
produce. In acest sens, ar trebui descifratd sintagma de homo
insipiens pe care o foloseste. Lumea virtuald a internetului este,
pentru el, taramul ideal de desfasurare a tuturor viciilor per-
sonale si a flagelurilor publice. Fluiditatea (multi)-mediului
face ca toate punctele de sprijin sa fie distruse sau sa se afle
intr-un echilibru extrem de precar, iar universul sa fie populat
de subcultura si coeficiente de inteligenta reduse. Conectivi-
tatea aduce cu sine si dezavantajul multiplicarii si potentarii
prototipului descris. Individul este redus la un schimb facil
care, avand caracter permanent, nu 1i permite sa se opreasca
si sd acumuluze sau macar sa decanteze In tihna unui mediu
cultural asezat cantitatea de informatie primita.
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Sartori sustine cd, prost practicatd, comunicarea (dar si
lipsa ei) determina comportamentele deviante, totul in plina
era electronicd, in care statutul de cetatean se caracterizeaza
prin posibilitatea de a accede la o cantitate infinita de infor-
matii. Un soc social si democratic.

Importanta teoriei este datd, in studiul psihologiei (tele/
ciber)spectatorului actual, mai ales de semnalarea unor nea-
junsuri pe care le produc viteza informationala, superficiali-
tatea, consumul excesiv, comprimat, sintetizat.

Daca nu ai forta sa mergi mai departe in societatea de
astazi, daca faci greseala cantonarii in anumite tipare com-
portamentale, pierzi contactul cu realitatea lumii in care tra-
iesti. ,Dacd nu depdsesti, daca nu intreci si nu sari peste, astazi
nu existi“ (p. 161), afirma Sartori cu amaraciunea altui secol,
in Incheierea lucrarii sale. Fraza pare o concluzie desprinsa
din sfera lumii arhaice, In care competitia era tributara exclu-
siv biologicului. Desi ea ar putea avea, in acelasi timp, carac-
ter agonal, de Incurajare a urmarii propriei cai spre indivi-
duatie.

Giovanni Sartori, Homo videns: Imbecilizarea prin televiziune
si post-gdndirea, Bucuresti, Editura Humanitas, 2006, 168 p.
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