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Abstract: The dangers of the media, of the “new” online media, concerning chil-
dren are the main issues of media law both on national and on global level. But
what are the real dangers brought about by the flood of the online publicity, met
by the youngsters on daily basis when using the popular community pages, not
speaking about the kindergarten or elementary school generation when they use
some online games? It should not be forgotten that small children are unable to
distinguish the advertisements from the other media contents. Some research made
on this area proves that online publicity is more harmful than the already “tradi-
tional” TV advertisements. It is doubtful that the general publicity and media reg-
ulations meet the challenge presented by the dangers of online publicity. We try to
outline those issues of online publicity, which might be the subjects of concern from
the point of view of the regulation made in order to protect the underage, which
might involve regulation problems and those issues which lack proper regulations.
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Motto

»Amig maguk a sziil6k nem értik a médiajelenséget, nem rendelkeznek
semmilyen médiafogyasztasi kulturaval, nagyon nehéz kiilsé beavatko-
zasokkal megovni a kiskoruakat. (...) A rajzfilmcsatornak is pontosan
azért vannak tele reklamokkal, mint minden mas médiafeliilet: mert eb-
bol él és mitkddik a miisorszolgaltatd. Mert egy business, még akkor is,
ha cinikusnak tlinik.”

Széasz Attila !

Bevezeto

A média, az ,,0ij”, online média veszélyei a kiskortiakra vonatkozdan a médiajogi
szabalyozas egyik kozponti kérdését jelentik hazai, k6z0sségi ¢és globalis szinten
egyarant. De milyen realis veszélyeket rejt az online reklamok aradata, amelyekkel
a kiskoruak (is) naponta talalkoznak akar a népszerti kozosségi portalok haszna-
latakor, vagy a még kisebb, 0vodas vagy kisiskolas korosztaly az online jatékokat
tartalmazo oldalakon, kiilondsen, ha tekintetbe vessziik, hogy ez a korcsoport adott
esetben megkiilonboztetni sem képes a reklamokat az egyéb megjelené médiatar-
talmaktol?

Egyes, a témaba vagod kutatasok azt mutatjak, hogy az online reklamok va-
loban karosabbak, mint az immar klasszikusnak nevezhetd televizids reklamok.
Megfelelnek-e vajon az altalanos reklamszabalyozas, vagy a kiskoruak védelmét
szolgalé médiaszabalyozas rendelkezései azoknak az 0j kihivasoknak, amelyeket
az online rekldmok veszélyei jelentenck gyermekeinkre?

Jelen tanulmanyunkban az online reklamok teriiletének azon szabalyozasi
problémait igyeksziink kortiljarni, amelyek a kiskoruak védelmének szempontja-
bol aggodalomra adhatnak okot, amelyek esetében szabalyozasi nehézségek meriil-
hetnek fel, vagy akar, hatalyos tételes jogi rendelkezések hidnyaban, bizonyithato
joghézagrol kell beszélniink.

A kiskortak védelmének szabalyozasi keretei a kereskedelmi kozlemé-
nyek vonatkozasaban

A média esetleges karos hatasaival szemben a kiskortak védelmének szaba-
lyozasi rendszere napjainkra meglehetdsen fejlett, a védelem kérdése ennek elle-
nére tobb olyan problémat is felvet, amelyekre a nemzeti és az eurdpai jogalkotas
tovabbra is keresi a megfeleld valaszokat és megoldasokat. Ennek okat nem feltét-
leniil a jogalkotas mulasztasaban vagy hibajaban kell keresniink, hanem a médi-
1 Elérhet6: http://eletmod.transindex.ro/?cikk=14997; letdltve: 2015.05.10.
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atevékenységeket dvezo tarsadalmi jelenségek komplexitdsaban. Nem véletlentil
szOgezi le az Audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szo16 irdnyelv (Az Eurdpai Par-
lament €s a Tanacs 2010/13/EU iranyelve), hogy ,,[a] jogalkotok, a médiaipar és a
szilok szamara aggodalmat jelent az audiovizualis médiaszolgaltatasokban meg-
jelend karos tartalom elérhetésége. Uj kihivasok is meg fognak jelenni, kiilondsen
az 0j platformokkal és az 0j termékekkel kapcsolatban. Ezért olyan szabalyokra
van sziikség, amelyek valamennyi audiovizualis médiaszolgaltatasban, ide értve
az audiovizualis kereskedelmi kozleményt is, védik a kiskoruak fizikai, szellemi és
erkolcsi fejlodését, valamint az emberi méltosagot.” (Preambulum, 59.)

Véleményiink szerint az Iranyelv Preambulumabol kiragadott fenti idézet is
jelzi, a jogalkotas tisztaban van azzal, hogy a tarsadalmi realitasok gyorsabban val-
toznak, és komplexebb jellemzdéket mutatnak, mintsem hogy arra a szabalyozas
azonnal reagalni tudjon. A kiskortak védelmének ezért szélesebb hattérre van sziik-
sége, kiilon kiemelve a sziilok felelosségét és a tarsadalom felelésséget is.

A hatalyos szabalyozas értelmében a kiskoruak védelmének kérdése a média
esetében harom alapelvre épiil: figyelembe kell venni a kiskori mindenek feletti
érdekeit; a kiskoraak maganéletének és énképének védelme elsébbséget €élvez az
informéciodhoz vald joggal szemben; kiemelten kell figyelni a védelemre minden
olyan esetben, amikor a kiskoru valamilyen kritikus vagy nehéz helyzetben van. Az
Audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szolo iranyelv értelmében, a tagallamoknak
megfelel6 intézkedésekkel kell biztositaniuk, hogy a joghatosaguk alé tartozé mii-
sorszolgaltatok televizios adasai ne tartalmazzanak olyan programokat, amelyek
sulyosan karosithatjak a kiskoruak fizikai, értelmi vagy erkolcsi fejlodését, kiilono-
sen pornografiat vagy indokolatlan erészakot tartalmazo miisorokat. Ezek a meg-
hatarozott intézkedések olyan tovabbi miisorokra, illetve azokra a kereskedelmi
kozleményekre is kiterjednek, amelyek valoszintileg karositjak a kiskoruak fizikai,
értelmi vagy erkdlcsi fejlodését, kivéve, ahol biztosithaté az adasidd megvalasz-
tasaval vagy mas technikai intézkedéssel, hogy az adaskorzetben a kiskortak szo-
kasos kortilmények kozott ne halljak, vagy ne lassak az ilyen adasokat. Tovabba,
amikor ilyen misorok sugarzasara kodolatlan formaban kertil sor, a tagallamoknak
kotelessége biztositani azt, hogy ezek el6tt akusztikus figyelmeztetés szerepeljen,
vagy azonositasukat teljes idotartamuk alatt egy vizualis jelkép jelenléte biztositsa.
(Lasd még: Koczian, 2014, 123-127.)

Ezen tulmenden, a Zaro6 rendelkezések 33. cikke leszdgezi azt is, hogy ,,legké-
sObb 2011. december 19-ig és azt kdvetden haromévente a Bizottsag jelentést nyu;t
be az Eurdpai Parlamentnek, a Tanacsnak és az Europai Gazdasagi és Szocialis
Bizottsagnak ezen iranyelv alkalmazasarol (...).
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Ennek a jelentésnek értékelnie kell a gyermekmiisorokat kiséré vagy azokban
foglalt televizids reklamok kérdését is és kiilondsen azt, hogy az ebben az iranyelv-
ben foglalt mennyiségi és mindségi szabalyok biztositottdk-e a sziikséges védelmi
szintet.”

Ha a kiskortiak védelmének roman tételes jogi szabalyozasat vizsgaljuk, azt
lathatjuk, hogy elvi szinten alkotmanyos erejii alapja van a védelemnek, hiszen a
roman Alkotmany ,,A gyermekek és a fiatalok oltalmazasa” cimii 49. cikkének 1.
bekezdése kijelenti, hogy a gyermekek ¢és a fiatalok jogaik érvényesitésében saja-
tos védelmi és tamogatasi rendszerben részesiilnek. Hasonloképpen az informa-
cidhoz vald jog gyakorlasanak alkotmanyos korlatjaként is megjelenik a fiatalok
sajatsagos érdekeinek védelme, amikor a 31. cikk 3. bekezdésében az Alkotmany
kijelenti, az informacidhoz vald jog nem érvényesiilhet a fiatalok védelmét célzo
intézkedések karara (...).

A reklamokkal kapcsolatos szabalyozas, az elvi alapokon tul, részleteiben is
tartalmazza a kiskoruak védelmét szolgald rendelkezéseket, fiiggetleniil attol, hogy
a 2000. évi 148. szama Reklamtorvény, a 2002. évi 504. szamu Audiovizualis tor-
vény vagy az Audiovizualis médiatartalomrol sz6l6 220/2011. szamu Orszagos Au-
diovizualis Tandcs altal kidolgozott jogszabalyt nézziik.

Az audiovizualis torvény reklamokra vonatkozo6 rendelkezéseiben, altalanos-
sagban, de egyes termékek reklamjara vonatkozoan kiilon-kiilon is feltételként
szabja, hogy nem lehetnek karos hatassal a kiskoruak testi, lelki vagy erkdlcsi fej-
16désére (29. cikk, 1. bek., a. pont).

A Reklamtorvény (148/2000. torv.), illetve az audiovizualis médiatartalomrol
sz016 jogszabaly (220/2011. OAT) ennél részletesebb rendelkezéseket tartalmaz-
nak, és arra vonatkozdan is egybehangzo szabalyozassal talalkozhatunk, hogy kit
tekinthetiink kiskorinak a médiatartalommal és reklamokkal szembeni védelem
szempontjabol.

A Reklamtorvény rendelkezése szerint kiskoranak tekintendé minden 18 év
alatti személy, s ezzel egybevagdan rendelkezik az audiovizualis médiatartalom-
ol sz0l6 jogszabaly is (kiskoru az a személy, aki nem toltotte be 18. életévét). A
reklam fogalmat is kiterjesztd, altalanos jelleggel hatarozza meg a torvény 4. cik-
kének a. pontja. Ennek értelmében rekldmnak tekintjiik a kereskedelmi, az ipari,
a kézmtiipari, a szabadfoglalkozasu tevékenység barmely formaban valé bemuta-
tasat, amely az adott termék, szolgaltatas eladasanak eldsegitése céljabol torténik.
Egyértelmili a meghatarozas megfogalmazasabol, hogy az az online reklamokra is
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érvényesnek tekintend6, azaz masképp mondva, az online reklamok is meg kell
hogy feleljenek a Reklamtorvényben meghatarozott kdvetelményeknek.

A jogszabaly 16. cikke hatarozza meg a reklamok tekintetében az altalanos
védelmi kritériumokat, illetve az erre alapulo tilalmakat. Kiskoruaknak szant ter-
meékek esetében tilos az a reklam, amely:

testi, erkolcsi, intellektualis vagy lelki sériilést eredményez6 elemeket tartal-
maz;

kozvetlen vasarlasra 6sztondz, kihasznalva a kiskortiak hiszékenységét;

a kiskort és a sziilé vagy a pedagogus kozotti kapesolat sériilését eredményez-
heti, vagy

indokolatlanul veszélyes helyzetben mutatja be a kiskorut.

Az egyes termékcsoportokra vonatkozo III. Fejezete a torvénynek tovabbi
tilalmakat vezet be alkohol tartalmu, illetve dohanyipari termékek tekintetében,
amelyek reklamozasa, tekintettel a kiskorak védelmének kdvetelményére, tovabbi
specialis szabalyoknak is meg kell hogy feleljen.

Az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szolo iranyely, illetve az Audiovizu-
alis médiatartalom szabalyozasardl sz6l6 jogszabaly (220/2011.) a Reklamtorvény
el6irasaindl is részletesebb szabalyozast tartalmaz a kiskortiak védelme tekinteté-
ben, az audiovizualis reklam vonatkozasaban is. A szabalyozas itt is az altalanos
elvi megfogalmazastol halad a konkrét részletszabalyozas iranyaba. A jogszabaly
2. cikke elvi szinten kijelenti, hogy a médiaszolgaltatoknak kotelességiik tiszte-
letben tartani a kiskortiak jogait és érdekeit. Ezt kdveti mindazoknak a rendelke-
zéseknek a sora, amelyeken keresztiil a médiaszolgaltatd megvalositani koteles a
fenti rendelkezést. Kiilon szabalyozast talalunk a kiskortiaknak az audiovizualis
misorokban val6 szereplése, a miisorok korhataros besorolasa, a kereskedelmi
kozleményeknek az audiovizualis médidban torténd bemutatasa, illetve a reklam és
televizios vasarlas tekintetében.

Tilos példaul a kiskortiaknak szant élelmiszerekre vonatkozo reklamokban hi-
rességeket, neves személyiségeket vagy orvosokat szerepeltetni. A kiskortaknak
szant élelmiszereket a roman Reklamtanacs etikai kodexe értelmében, amely a gye-
rekeket megcélzo reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairol szol,
szigoruan csak a reklametikai feltételek tiszteletben tartdsaval szabad rekldémozni.

Tilos reklamokat vagy televiziés vasarlasi miisorablakban torténé hirde-
téseket sugarozni valamely gyermekeknek ajanlott gyogyaszati termék vagy
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étrend-kiegészitd vonatkozasaban a kiskortiaknak szolo miisorok sziineteiben, il-
letve az ilyen jellegli miisorok sugarzasa el6tt vagy utan.

crer

rendelkezés is, miszerint a gyogyszerekre vonatkozo reklamnak nem szabad olyan
utalasokat tartalmaznia, amelyek arra engednének kovetkeztetni, hogy a reklam
vagy a hirdetés kizarolag kiskortiakat céloz meg.

An¢lkiil, hogy részletes tartalmi ismertetéshez folyamodnank, ez ugyanis meg-
haladna jelen tanulmany kereteit, szeretnénk kiemelni a kiskortak védelmét elése-
git6 reklamszabalyozas tekintetében a Roman Reklamtanacs szerepét. Bar ennek a
szervezetnek kozvetleniil nincs hatasa a jogalkotasra, deontologiai irdnymutatasa
nem hagyhat6 figyelmen kiviil. Példaként emlithetjiik az élelmiszerek reklamja-
nak vonatkozasaban a kiskortiaknak szant reklamok témakorében kidolgozott eti-
kai kodexet,? amely jelentds elvi hatteret biztosit a reklamtevékenységnek ezen a
teriileten.

Fontosnak tartanank a szervezet ilyen jellegti, a kiskortiak védelmében irany-
vonalakat meghatarozé munkajat szélesebb korre kiterjeszteni.

A kiskoruak védelmének szabalyozasi problémai a reklamtevékenység
teriiletén

Amint az eldbbiekben azt leszogeztiik, az altalanos szabalyozasi kérdések te-
kintetében a kiskoruak védelme abszolut prioritasként jelenik meg a tételes jogi
szabalyozasban. Ugyanakkor az is egyértelmii, hogy amig ez az abszolut prioritas
deklarativ és jogelvi szinten egyértelmiien érvényre jut, a részletszabalyozas nem
minden tekintetben tud eleget tenni az ezekbdl szarmazd elvaradsoknak. A gyakor-
latban azt lathatjuk, hogy a kiskoruak védelme nagyon is aktudlis kérdésként jele-
nik meg. A televizios csatornadkon sugarozott reklamozas, amely a reklamtevékeny-
ségnek immar ,klasszikusnak™ nevezhetd szintjét jelenti, mind a kozdsségi jog,
mind a nemzeti szabalyozas vonatkozasdban meglehetdsen alaposan €s részletesen
szabalyozott teriilet. A 1étezd szabdlyozas betartasanak feliigyelete is biztositott,
hiszen az Orszagos Audiovizualis Tanécs ellendrzési és szankcionalasi jogkdrrel
rendelkezik, és eleget tud tenni feladatanak.

Mindezek ellenére a kiskortak szamara karos reklamtartalmak tovabbra is
problémat jelentenek, illetve azt mondhatjuk, a probléma komplexitasa miatt tobb
olyan tényez0 is van, amelyet figyelembe kell venni.

2 Elérhetd: https://www.rac.ro/ro/cod/codul-etic-pentru-publicitatea-adresata-copiilor-referi-
toare-la-produse-alimentare; letdltve: 2015.05.10.
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Leszogeztiik, hogy a szabalyozas alapjat az a minden tekintetben kotelezo elv
jelenti, miszerint tilos minden olyan médiatartalom, amely karos a kiskoruak testi,
lelki, erkolesi fejlodésére. Ez a szabalyozasban megjelené médiatartalmaknal vagy
egyes reklamozott termékcsoportoknal egyértelmii részletszabalyozast nyert. Még-
sem mondhatjuk azt, hogy a szabalyozas kielégitd vagy, hogy minden egyes rekla-
mozasi forma szempontjabol teljes korli lenne. Szamtalan olyan rejtett tényezd is
megjelenik, még a szabalyozasban eldljar6 audiovizualis miisorszolgaltatasban is,
amelyek aggodalmakra adhatnak okot a kiskoruak védelme szempontjabol. Ilyen
példaul annak a kérdésnek a megnyugtatobb tisztazasa, vajon milyen reklam mi-
lyen miisoridében sugarozhato, mivel a meglevo tilalmak betartasa nem feltétlentil
jelent garanciat arra, hogy kiskoriakhoz nem juthat el a sugarzott reklamokon ke-
resztiil olyan tartalom, amely testi, lelki, erkdlcsi fejlodéstiket karositja.

M¢ég messzebb mutatd, némiképp filozofikus de mégis fontos kérdés az is, va-
jon maga a fogyasztoi kultura, amelyre a mindent elarasztd reklamok nevelnek,
nem karos a kiskoru fejlodésére? S ha a valasz igen, miképp szerintiink az, lehet-e,
¢és hogyan lehet ellensulyozni, kordaban tartani ezt a globalis jelenséget, milyen
mértékben jelenik meg a tarsadalmi felelosség, a szlilok vagy elsddleges gondozo
felelGssége, és egyaltalan milyen megoldasok 1éteznek, amennyiben ezeket a karos
hatasokat csokkenteni probalnank.

Szabalyozasi problémak az online reklamok esetében

Mig az audiovizualis médiatartalmak, ezen beliil a kereskedelmi kézlemények,
reklamok teriiletének szabalyozéasa, amint lattuk, meglehetdsen széleskorti, az on-
line rekldmok esetében ez nem igaz, s6t inkabb azt a kérdést kell feltenniink, van-e
egyaltalan megfeleld szabalyozas?

Ezen a teriileten azonban a kiskortiak védelmének talan még nagyobb figyel-
met kellene szentelni.

A jelenlegi kiskoruak, az ugynevezett ,,digitalis bennsziilottek” nemzedékeé-
nek tagjai egyre fiatalabb korban keriilnek internet felhasznalas kozelébe, és egyre
fiatalabb korban rendelkeznek internet elérhetdséget biztositod eszkozokkel. Egyes
kutatési adatok szerint (Haddon—Livingstone, 2012) a kilencévesnél nagyobb gye-
rekek 60 szazaléka napi szinten csatlakozik internetre. Ezek a kiskoruak az online
feliileteken elkeriilhetetlentil talalkoznak a kiilonb6z6 reklamokkal, mégpedig bar-
milyen idOpontban, hiszen az online elérhetdség 1ényege, hogy a fogyasztod egyéni
dontését képezi honnan, mikor, mennyi ideig kivan bizonyos tartalmakhoz hozza-
jutni. Ebbdl kifolyodlag az online reklamok nagyobb veszélyt jelentenek a kiskoruak
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szdmara, mint a hagyomanyos, televizios reklamok. Az online reklamok interaktiv
megoldasokra alkalmasak, ezért hosszabb iddre lekdti a médiafogyasztot, esetiink-
ben a kiskortt, aki sajat eszkdzokkel fér ezekhez a tartalmakhoz, ami nehezebben
feliigyelhetové és ellendrizhetdvé teszi a folyamatot a sziild, pedagdgus vagy mas
felnott szamara. A gyermeklélektani kutatasok egyértelmiien kimutatjak, hogy a
kisgyermek pszichés érése sokdig nem teszi lehetdvé azt, hogy valdban kiilonbsé-
get tudjon tenni a reklam €s mas, fikcidos miisor kdzott, adott esetben a reklamban
latottakat egyértelmiien valosagnak érzékeli. Igy a kisiskolas kornal kisebbek szé-
mara az online tér és az ott ket éro reklamok, mint médiatartalmak, kiilondsen
karos hatasuak lehetnek.

A direkt reklamokkal ellentétben a rekldmjatékok (advergames) viszonylag 1j
miifajt jelentenek, amelynek szabalyozasa még nem kelloképpen atfogo jellegli. A
reklamjaték esetében maga a termék a fOszerepld, koré épiil a teljes torténet, s mi-
vel gyakran nem feltétele a jatéknak az irastudas, a legfiatalabb médiafogyasztok,
az ovodasok szamara is elérhetéek. Kevéssé egészséges termék esetében is a mellé
1étrehozott jatékon keresztiil azt a hamis képzetet lehet teremteni, hogy az adott
termék egészen mas tulajdonsagokkal rendelkezik. Raadasul megvan az a veszé-
lyiik is, hogy nem csak a gyermek, de maga a sziilé sem feltétleniil tudatositja ezek
reklam jellegét, ,,csupan” szamitogépes jatéknak tekinti 6ket, és ennek megfelelden
engedi a gyermek szamara a hasznalatat. A reklamjatékok ,,olyan szponzor altal
fizetett jatékok, amelyek adott marka iizenetét szines, izgalmas, porgés jelenetben
mutatjak be. E hirdetést tartalmazé jatékok egy vallalat megbizasabol késziilnek,
amelynek célja egy vagy tobb marka népszerlsitése, elengedhetetlen feltételiik,
hogy a hirdetés szdorakoztatd eleme hagyomanyos jaték tulajdonsagaival birjon.”
(Barabas, 2011) Egy ilyen jaték ,aktiv részvételt kovetel meg, mely azt az érzetet
kelti, hogy a jatékkornyezetben személyesen vesziink részt. E szerint, ha reklamja-
ték kellemes és élvezetes pillanatokat okoz, pozitivabb attitiid alakulhat ki a marka
irant.” (Barabas, 2011.)

Az advergame-ek kiskortak szdmara karos hatasat fokozza, hogy ezek a jaté-
kok a markahtiség kialakitasa érdekében virtualis ,.tarsadalmi életet” teremtenek,
,klubok™ alakulnak az adott honlapon, nyereményjatékok meghirdetésére keriil
sor, és mas ehhez hasonlo rejtett veszélyt jelentd tényezo figyelheté meg. S mindez
ugy, hogy viszonylag 0j jelenségként, a jogi szabalyozasa ennek a teriiletnek egye-
16re csak az altalanos keretekben hatarozhaté meg.
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Zaro gondolatok

A kiskortaknak a védelme a médidban feléjiik aramlo reklamok karositod ha-
tasaval szemben egyeldre, a szabalyozas egyre részletesebb kidolgozasa ellenére,
tobbféle problémat jelent a tarsadalom, a sziilok, a pedagdgusok, de ugyanakkor a
jogalkotok és a szakemberek szdmara. Kimutathatd, hogy az online reklamok a kis-
kortiak szempontjabol nagyobb veszélyt jelentenek, ennek ellenére a szabalyozasi
hattér éppen ezen a teriileten nem kelldképpen kidolgozott.

Egyre inkabb felmeriil azonban az a felvetés is, vajon a jelentkez6 veszélyek
egy része egyaltalan megoldhatd normativ szabalyozas utjan? Lathattuk, hogy az
Audiovizualis médiaszolgaltatasokrdl szo6l6 iranyelv Preambuluma is kiemelten
hivatkozik a kérdésben a sziilok és a tarsadalom egészére harulo feleldsség fon-
tossagara. A tudatos médiafogyasztas elérése érdekében a digitalis kompetenciak
fejlesztése elengedhetetlen, igaz ez azonban nemcsak a kiskoruakra, hanem a fel-
igyeletiiket ellato felnétt nemzedék tagjaira is. Csak igy valosithaté meg az a tu-
datos fogyasztova vald nevelés, amely hosszl tavon, a megfeleléen kidolgozott
jogszabalyi keret mellett, a felvetett problémak megoldasahoz, a kiskortiak védel-
méhez vezethet.

Felhasznalt irodalom:

BARABAS, Ildiké. 2011. Reklamjatékok jogszabdlyi kontosben. Gyermekeket
érinté médiajogi szabadlyozas, gyermekek fejlédése, s az ket célzo reklamjatékok.
Budapesti Corvinus Egyetem; elérhetd: http://publikaciok.lib.uni-corvinus.hu/pub-
likus/szd/Barabas_Ildiko.pdf.

HADDON, Leslie, LIVINGSTONE, Sonia and the EU Kids Online Network.
2012. EU Kids Online: National Perspectives. EU Kids Online, The London School
of Economics and Political Science; elérhetd: http://www.lse.ac.uk/media@lse/re-
search/EUKidsOnline/Home.aspx.

KOCZIAN, Sandor. 2014. Gyermekvédelem a médiajogban. Nemzeti Média- és
Hirkozlési Hatdésag Médiatanacs Médiatudomanyi Intézete; elérhetd: http://mek.
0szk.hu/13500/13512/13512.pdf.

VALLASEK, Magdolna. 2014. Médiajogi kalauz. MURE, Europrint, Nagyvarad.

105



XVIL. évfolyam 30. szam

Felhasznalt jogszabalyok és dokumentumok:
Romania Alkotmanya.

Audiovizualis médiaszolgaltatasokrdl szol6 iranyelv (Az Europai Parlament és a
Tanacs 2010/13/EU iranyelve).

2000. évi 148. szamu Reklamtorvény.
2002. évi 504. szamu Audiovizualis térvény.
220/2011. szam® Rendelet az Audiovizualis médiatartalomrol (OAT).

Roman Reklamtanacs Etikai Kodexe az élelmiszerekre vonatkozo, kiskoruiaknak
szant reklamokkal kapcsolatban.

106



