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Abstract: Beyond Freedom of the Press

We hold it self-evident that freedom of the press is an inseparable part of the freedom of
speech, inherent to the freedom of thought and conscience. Press is referred to as the
“fourth power” or “watchdog” and held to play a key role in the functioning of a
democratic society. This functional approach can be detected also in the relevant case-
law of the European Court of Human Rights, which offers an enhanced degree of
protection to political speech and the critique of public officials.

However, with the changing of the publicity paradigm, it is becoming more and more
evident that the classic media model does not exist (anymore). Instead of ensuring a
forum for public debates, the mainstream media concentrates in filter bubbles or echo
chambers along with political and economic interests, and attempts to land their owners’
messages. Editors and journalists who are clinging on to the “watchdog™ role, are
increasingly losing ground in the classical media space and taking refuge in “new
media’s” publicity.

At the same time, the disappearance of the classical media’s mass nature, and the
democratization of information are relativizing most of the narratives upon which
communities are constructed. This phenomenon is offering great substratum to
propaganda that attempts to liquidate the remaining few chances of public debate in
mainstream media. While in the classic model of publicity media regulation attempted to
prevent the state from seizing the press, i.e. to prevent those holding information
monopoly from abusing that monopoly, in the new model this pursuit seems less relevant.

Key words: bubbles; propaganda; traditional media model.

A magyarorszagi szaknyelvben hagyomanyosan kilénbséget tesznek nyomtatott

média (sajtd) és audiovizualis média (radio, televizio) kozott. Jelen irds a kifejezést
angolszasz értelemben hasznalva, egyarant médianak nevezi a nyomtatott, elektronikus

és digitalis kiadvanyokat.
Elemzésem a média fogalmat a klasszikus értelmében hasznalja, igyekezvén

kilonvalasztani a klasszikus média nyilvanossagat a digitalis korszakban kialakuld
nyilvanossagformaktol. Médidnak nevezem tehat azokat a szerkesztett tartalmat kinald
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feliileteket, amelyek a kovetkez6 feltételeket egyiittesen teljesitik: nem &llnak politikai
(Id. propaganda) vagy gazdasagi (Id. reklam) érdekcsoportok kdzvetlen iranyitasa alatt;
kiadoik 6nallé kereskedelmi tevékenységként (nem maganszemélyként vagy civil
szervezetként, hanem iizletként vagy iizletdgként) mikddtetik Oket; hivatasukat
¢letvitelszeriien gyakorld szakemberek kozremiikddésével késziilnek; koziigyek
megvitatasara alkalmasak.

Miifaji szempontbol ide tartoznak tehat (megjelenési formatdl fiiggetlenil) a
kozéleti, a kulturdlis (tdg értelemben, tehat beleértve a miivészeti, sport-,
ismeretterjeszté, tudomanyos) és a bulvarkiadvanyok, illetve bizonyos feltételek
teljesiilése esetén, némiképp kivételként, a kozszolgalati média.

A kortars nyilvanossag szerkezetének atalakulasaban két fazis kiillonboztethetd meg.
Az elsé fazisban a digitalis média térnyerésével felszamolddik a nyomtatott média,
elsGsorban a helyi kiadvanyok — a tulélé orszagos kiadvanyok erds, parhuzamos online
jelenléttel, esetenként teljes online migraciéval érik el a kiadvany
nevének/szellemiségének/szerkesztoségének megdrzését. A masodik fazisban a
kozosségi média felfalja az online kiadvanyokat. A két fazis nem szakaszosan koveti
egymast, hanem éatfedésben zajlik, a folyamat végére pedig a klasszikus értelemben vett
média teljes atalakulasat valdsziniisitem.

A nyilvanossag-modell valtozasaval egyre evidensebbé valik, hogy a hagyomanyos
média-modell a valésagban (mar) nem létezik. A kézligyek megvitatasdnak nyilvanos
féruma helyett a mainstream (,,mass”-) média kulénféle politikai-gazdasagi érdekek
mentén filterbuborékokba, visszhangszobakba tomoril, és mikodtetéi ilizeneteit
igyekszik célba juttatni. Az ,,6rkutya szerephez ragaszkodo szerkesztéségek és szerzok
pedig egyre inkabb kiszorulnak a klasszikus médiatérbdl, és az ,j média”
nyilvanossagaba menekiilnek.

Ugyanakkor a klasszikus kommunikacios modell témeg-jellegének felszamolddasa,
az informacié demokratizalddasa relativvd teszi a legtébb narrativat, amelyre a
kdzosségek épulnek. Ez a jelenség pedig kivald taptalaja a propagandanak, amely
felszdmolni igyekszik a mainstream médidban a kozigyek megvitatdsanak még oly
csekély maradék esélyét is. Mig a Kklasszikus nyilvdnossdg modelljében a
médiaszabalyozas arra torekedett, hogy megakadalyozza a sajté allam altali
»einstandoldsat”, azaz az informacid6 monopodliumaval rendelkezOket az e
monopoliummal valo visszaélésben, az ij modellben ez a torekvés okafogyottnak tiinik.

A Felvilagosodas kora 6ta magatol értetédonek tartjuk, hogy a véleménynyilvanitas
szabadsadga mint a hit, a gondolkodas és a lelkiismeret szabadsaganak velejardja és
kévetkezménye, az autondm egyén velesziletett, elidegenithetetlen joga. ,,...[M]inden
ember egyenldként teremtetett, az embert teremtdje olyan elidegenithetetlen Jogokkal
ruhazta fel, amelyekrél le nem mondhat...” (Amerikai Egyesillt Allamok Fiiggetlenségi
Nyilatkozata) A mindenkori vilagi és egyhazi hatalom egyarant, természeténél fogva
igyekezett a kényelmetlen, kritikus, felforgatd, lazitd, az uralkodé paradigmat
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megkérd6jelezé gondolatokat — legyen az politikai, vallasi vagy akér tudoméanyos —
elhallgattatni.

Amikor a szabadelvii (ellenzéki) bar6 Wesselényi Miklos 1834 decemberében a
szatmari megyegytlésen keresetlen szavakkal biralta a kormanyt a jobbagyfelszabaditast
celzd reformok elbuktatésaért, a felségsértés (hiitlenség) fobenjard biinének vadjaval
fogtak perbe. A nyilvanossag, a kdzférum fogalma még nem terjedt ki a kdzlgyek
megvitatdsanak minden formajara, a sajtészabadsadg gondolata is csak egy b6 évtizeddel
késébb fogalmazodik meg politikai kovetelményként, az 1848-as forradalom kdveteléseit
Osszefoglald kialtvany els6 pontjaként.

Az irdstudas terjedésével, a vdlasztdjog demokratizalasdval, a cenzlra
visszaszoritdsaval parhuzamosan erdsodott a sajtdo kozbeszédben, a kozvélemény
formalasaban jatszott szerepe. Immar — mondhatni hagyomanyosan — a médiat
»hegyedik hatalomnak” vagy ,0rkutyanak” nevezik. A sajtd szerepének ezen
funkciondlis megkozelitése olvashaté ki az Emberi Jogok Eurdpai Birdsaganak
vonatkoz6 joggyakorlatabol is, amely kiemelt védelmet biztosit mind a politikai
beszédnek, mind a kozszereplék birdlatanak. ,[E]gy demokratikus rendszerben a
kormanyzat tettei és mulasztasai nemcsak a torvényhozd és jogalkalmazd szervek,
hanem a kdzvélemény szoros ellenérzése ala esnek” (EJEB, 1999). Noha az Emberi
Jogok Eurdpai Egyezménye nem szentel kiemelt figyelmet a médiadnak, a Birdsag
szamos dontésében hivatkozott a média demokratikus tarsadalomban betdltott
nélkilozhetetlen szerepére, az informécidk, eszmék kozlésének szikségességére.
Kiemelt védelmet élveznek azon kozlések, amelyek olyan korrupcids tigyekrol,
csalasokrol vagy mas torvénytelen tevékenységekrél szamolnak be, amelyekben
politikusok, koztisztviselok vagy kozintézmények érintettek.

A sajté az egyik olyan eszk6z, amely altal a politikusok és a kdzvélemény
ellenérizhetik, hogy a kozpénzeket szdmviteli elvek szerint koltotték el, nem pedig
bizonyos egyének meggazdagodasat szolgaltak.

EJEB, 2012

A kommunikaciés gyakorlatok atalakulasat tobb egy(tthaté befolyasolja, ezeknek
megfelelden elkiilonithetiink technoldgiai, politikai és gazdasagi tényezdket.

2015-ben a Snapchat (Discover App), a Twitter (Moments) és az Apple (Apple News),
2016-ban pedig a Facebook (Instant Articles) kisérleteztek sajtoszemlézd alkalmazasokkal.
Ezaltal a kiadok kozvetlenil az alkalmazasokon publikdlhatnak, meghatvanyozva
mobilfogyasztoik szamat. Am a sajtészemlézé appok csupan terjesztési, és nem tartalmi
fejlodést jelentettek. Ez még hagyomanyos ujsagirds, csak éppen a kiadok adjak fel
ellenbrzésiiket a terjesztés (és a kozvetlen reklambevételek) felett. Az audiovizudlis
médiaban pedig a Meerkat és a Periscope szinre Iépése jelentett hasonl6 valtozast. Mindkeét
mobilalkalmazas rendkiviil egyszertien mikodott: a telefon videokameraja altal felvett
képet kozvetitette valos iddben barkinek, aki kivancsi ra. Ezt az elvet koveti a nem sokkal
késobb bevezetett Facebook Live szolgaltatas is, megteremtve olyan kdzdsségi vagy akar
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kozéleti események, rendezvények (pl. sajtotajékoztatok, tiintetések, dnkormanyzati tilések)
€16 kozvetitésben valo kozzétételét, amelyekrdl a hagyomanyos média nem, vagy csak erds
szerkesztdi szlirdn keresztiil szamol be.

A 21. szazad informacios technologiaja lehetdvé tette, hogy a nyilvanossag, az
amatdrok, a senkik megtorjék a 20. szazadban kialakult politikai hierarchiakat. Ez nem
olyan befejezett forradalom, mint ami 1789-ben vagy 1917-ben tértént, vagy olyan
totalis 6sszeomlas, mint az 1991-es, hanem inkabb olyan elnydjtott, instabil korszak,
mint ami az 1648-as vesztfaliai békét el6zte meg.

Gurri, 2018

Ugyanakkor, elsésorban a posztkommunista térségben a demokratikus atmenet
mintegy megbicsaklasaként hatalomra jutd kleptokrata, tekintélyelvii kormanyzatok
nyomasgyakorldsa révén szorult ki az ,Orkutya” szerephez ragaszkodd sajtdo a
hagyomanyos médiatérbdl és menekiilt egyre inkabb a politikailag-gazdasagilag
nehezebben ellendrizhetd virtualis térbe. Nyomadsgyakorlas alatt a kdézmédia
megszallasat, az ellenzéki(-nek tekintett) Ujsagirék elhallgattatasat, az ellenzéki(nek
tekintett) média finanszirozasdnak megvonasa vagy felvasarlasa Utjan vald
felszamolasat, piacrél valo kiszoritasat (reklamszabalyozas, frekvenciaelosztas stb.)
értem. A fenti folyamat masodik fazisaként a hagyomanyos szerkesztéségek
felaprézodasat figyelhetjilk meg: az oknyomozéssal, tényfeltarassal foglalkozo
Ujsagirok szerkeszt6ségi hattér helyett jobbara egyénileg, esetleg valamilyen
alapitvanyi, egyesileti hattérrel dolgoznak.

Ezzel parhuzamosan a tengerentdlon az Egyesiilt Allamok médiakutatoinak egyik
legizgalmasabb témajava valt a ,,nagy média” latszolagos rovidlatasa, annak a feltarasa,
hogy miért érhette meglepetésként a médiat Donald Trump elndkvalasztasi gyézelme.
Egyes szerzok szerint a legkézenfekvobb valasz a fobb szerkesztéségek ideologiai
tomoriilésében (,,clustering”) keresendd, ami koézvetleniil vezetett egyfajta csoport-
(nyaj-)gondolkodashoz  (,,groupthink”). Tovabb  boncolgatva az  ok-okozati
Osszefiiggéseket, mas szerzOk kimutattdk, hogy a nyajszellem csupan tiinet, és az
indokok mélyebbre mutatnak a puszta elfogultsagnal vagy az 0Osszeeskiivésnél. A
munkaltatoi statisztikdk, dsszevetve a szavazasi trendekkel és a népszamlalasi adatokkal
azt mutatjak, hogy az Egyesiilt Allamokban a ,;nagy” (mainstream) média bé évtizede
foldrajzilag és politikailag is buborékban milkédik. Azaz az amerikai Ujsagirok
jellemzéen a part menti, leginkabb pro-demokrata szavazokorzetekben élnek és
dolgoznak csaklgy, mint olvaséik-nézéik zome. (Shafer és Tucker, 2017)

Megjegyzendd, hogy az amerikai média egy része hagyomanyosan is buborékban
mitkodott: a magazinipar generaciok 6ta New Yorkra koncentralodik, miként a nagy
televiziotarsasagok is jellemzden a két part legnagyobb agglomeracidiban rendezkedtek
be, és nem vonhattak ki magukat kozvetlen kornyezetiik befolydsa alol. Ezt azonban
ellensulyoztik az orszagszerte miikodé napi- €s hetilapok, amelyek minden kisebb-
nagyobb vérost behaléztak.
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Statisztikak szerint 2006-ban ezek a lapok mintegy 365 000 alkalmazottat
foglalkoztattak. 2016-ra a szdmuk nem éri el a 180 000-et sem. Ezzel parhuzamosan
ndvekedett az online kiadvanyok, és az altaluk foglalkoztatott alkalmazottak szdma. Ez
utébbi 2006-ban nem érte el a 70 000-et, mig majd’ egy évtizeddel késébb mar béven
meghaladta a 200 000-et. Csakhogy mialatt a nyomtatott Ujsdgok munkatarsai az egész
orszag teriiletén szétszérva dolgoztak, az online publikacidk allasainak 73%-a
partvidéken koncentralddik.

A tombosddés okait az elemzok kozgazdasagi tényezOkben vélik felfedezni.
Egyrészt a klasszikus Ujsag Uzleti modellje gyakorlatilag kizarja a témbosddési
tendencidkat, hiszen a lapok sziikségszeriien az olvasdik korében kell, hogy
mitkodjenek. Olyan termékek, amelyeket helyben kell fogyasztani, és bevételeik
gerincét is a helyhez kotott reklamok (ingatlan és allashirdetések, gyaszjelentések stb.)
adjak. Ezzel szemben az online média, megszabadulvdn a nyomdagépek és a helyi
hirdeték kotelékeibdl, igyekezett foldrajzilag is kozel helyezkedni az altala kovetett
hirek f6 forrasahoz: igy a pénziigyi-gazdasagi sajtd New York, a politikai Washington, a
kulturdlis-szorakoztatd pedig Los Angeles és New York kérnyékén telepult meg
(Romaniaban: Bukarest és Kolozsvar, Magyarorszagon: Budapest).

Masrészt a tdmbdsddést befolyasold masik tényezd a munkaerGpiac sajatossagai
fliggvénye: a jol képzett, tehetséges munkaeré igyekszik — anyagi, kulturdlis stb.

szempontb6l — magasabb életszinvonallal, azaz magasabb kereseti lehetéséggel
kecsegteté nagyvarosokban megtelepedni. Igy az online kiadvanyokat miikodtetd
vallalkozdsok is — noha a technoldgiai sajatossagokbdl adddodan fizikailag

elhelyezkedhetnének barhol, ahol a széles savu internet-hozzaférés biztositott — kovetik
a tdombosddési tendenciat, nem beszélve a kiegészitd iparagakrol, amelyekre az online
média tamaszkodik (szerz6i jogokra és iizleti jogra szakosodott iigyvédi irodak,
hardver- és szoftverfejlesztok stb.). (Shafer és Tucker, 2017).

A helyi és/vagy regiondlis tdmegmédia (nyomtatott sajto, radidadok, televizio
stadidk) hanyatlasa azt eredményezi, hogy egyre nehezebben keriilnek megvitatasra
hagyomanyos — ellenérzétt — keretek kozott a lokalis koziigyek. Elébbiek hianyaban a
populécié nagy hanyada (és ez kiilonds jelentéséggel bir Kozép- és Kelet-Europaban,
ahol a felndtt lakossag nagy része még mindig a tdmegmédiat, ezen beliil a televizidt
tekinti els6dleges informacioforrasnak) a kozponti, tombosodott média altal kialakitott
buborékok fogsagaba kerul. A kozponti média koziigyekkel foglalkozé feluileteinek
jelentdés részét pedig olyan személyek vagy események toltik ki, akikkel a
médiafogyasztéknak gyakorlatilag semmilyen személyes kapcsolata, tapasztalata nincs:
messzi vidékek, kulturdk menekiltjei, kulfoldi millidrdosok, kulfoldi, esetenként
belfoldi (de joszerével fovarosi/nagyvarosi) politikusok, tigyészek, birak, a kdzponti
hatalom mas el6ljaroi, illetve az egyes médiumok sajat készitésl sztarjai.

Romaénidban mindeddig nem késziilt hasonlé felmérés, azonban amint fentebb is
emlitettem, jol felismerhet az online-ra Valtas tendencija. Egyrészt az ActiveWatch
jelentés adatai szerint (FreeEX, 2020) példaul az Adevarul napilap nyomtatott valtozata
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atlagban mintegy 130 000 olvaséhoz jut el, mikézben a kiadvany online valtozata
(adevarul.ro) legnagyobb nézettségi szama 1,8 milli6 egyedi megtekintés (nem
szamolva a mobileszkozoket hasznald olvasokat). Mindekdzben folyamatosan tiinnek el
a nyomtatott lapok: az Uj Magyar Sz6 2012 6ta kizarélag online valtozatban miikodik,
2015-ben szint meg az Erdélyi Riport nyomtatott valtozata, 2017-t61 pedig az online
kiadas is inkabb blogként Gizemel. Szintén 2017-ben sziint meg az Academia Catavencu
roman nyelvil szatirikus magazin, amely — az eldbbiekhez hasonléan — gazdasagi okokra
hivatkozva valtott kizarolag virtualis jelenlétre. Masrészt az elsésorban oknyomozo-
tényfeltar6 Ujsagirast folytaté 0j kiadvanyok, amelyek ,,6rkutya” szerepet kivannak
betdlteni, esetenként a hagyomanyos médiabol érkez6 neves  1jsagirok
kozremiikodésével is, mar szinte kivétel nélkil online termékek (pressone.ro, tolo.ro,
News.ro, romaniacurata.ro, a contributors.ro, erdely.atlatszo.hu).

Az ActiveWatch szerint a 2016. évi helyhatdsagi és parlamenti valasztasok, illetve a
2017 év elei korrupcidellenes tlintetések altal meghatarozott idészakban a romaniai sajtd
jo része a politikai szereplok propagandaeszkozeként miikodott. Partos allasfoglalasok,
hamis allitasok, fenyegetdé és felbujto hangvétel jellemezte a kozléseiket, tovabb
fokozva a médiadiskurzust az elmult években egyébként is jellemzd fesziilt hangulatot.

A jelentés kiemeli, hogy tobb esetben valtak Ujsagirdk pélyatarsaik &ltal elkdvetett
,,médialincselések” aldozataivd, médiavallalatok vezet6i, illetve alkalmazottai —
kdzottik ujsagirdk is — keveredtek korrupcios tigyekbe, illetve jelentés szamu Gjsagird
vélasztott politikai palyat, jutott mandatumhoz a parlamenti véalasztasokon.

A hagyomanyos médiat éppen felfalni igyekvo digitalis nyilvanossag a leglijabb
generdcios globalis hatalmi harcok hadszinterévé vélva (ld. amerikai elnokvalasztas,
kiilonb6z6 eurdpai népszavazasok és valasztasok manipulalasanak gyanuja) kevésbé
képes a kozugyek megvitatasanak, a kdzbeszédnek, a kozvélemény kialakulasanak
habermasi értelemben vett médiuma lenni. (FreeEX, 2020) ,,Mindenki azokat hallgatja,
aki mar egyetért vele, és még jobban megerdsiti a sajat igazardl valdé meggy6zddést,
mialtal nem vesz tudomast a kdzmegegyezésen alapulé igazsagrol” (Obama, 2017).

Ebben a kontextusban irasom (els6sorban a jog irdnyabol megkozelitve a kérdést)
arra keresi a vélaszt, hogy miképpen biztosithaté az ,,eszmék piaca” egy buborékokba
csoportosult tirsadalomban, teremthet6-e esély a kdzds észhasznélatra, kozos értékek,
»igazsagok” keresésére.

A hagyomanyos média esetében lehet Ugy érvelni, hogy a kilénféle szabalyozasok
igyekeztek biztositani azt, hogy minden vélemény meghallgathattassék (Id. a sz6las és a
sajtd, majd a véleménynyilvanitds szabadsaganak elobb alkotmanyos, majd alapvetd
emberi jogi szintli védelme, illetve az audiovizualis torvények).

Erds kozérdek fiizédik ahhoz, hogy a fésodoron kivill es6 egyének és csoportok
hozzajarulhassanak a kozvitakhoz, informaciokat és gondolatokat osszanak meg az
altalanos kozérdeklédésre szamot tarto ligyekben”

EJEB, 2005
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A foldfelszini radids-televiziés miisorterjesztéshez hasznalt frekvencidk folott az
allamok monopoliummal birnak, holott ha frekvencidk kiosztasat nem az allam, hanem
a piac végezné, ez gazdasagilag sokkal hatékonyabb kihasznalast eredményezne.
(Coase, 1960, 1-44) Az allami monopdélium fenntartasanak alapvetd indoklasa szerint
azonban csak igy biztosithaté olyan politikai célok megvaldsitisa, mint a soksziniiség, a
hozzaférhet6ség vagy a magaskultira népszertsitése. Ez persze egyuttal azt is jelenti,
hogy a kiosztdsi dontések elsddlegesen politikai folyamatok szerint torténnek. A
kiosztasi dontéseken tulmenden az allam olyan eszkozokkel is igyekszik a felsorolt
médiapolitikai célok megvalositasdra, mint a tulajdonviszonyok szabalyozésa (a
médiakoncentraciot megakadalyozand6) vagy a konkrét tartalmi el6irasok (adott
tartalmak, diskurzusok tamogatésa vagy tiltasa). (Owen, 2009)

A jog elsédlegesen a ,régire” épitkezve miikddik — a 1étez6 vilag percepcidjara. A
(vezetékes) telefon és tavirorendszerek kiépitése a vastti tarsasagok miikodési elvén
alapult, a vasuti tarsasagok pedig a postakocsiszolgalatok miikodtetésének tapasztalatat
hasznéltak fel. Viszont az internet nehezen hasonlithatd barmilyen korabbi rendszerhez,
igy a digitdlis média nem Kkertl automatikusan a hagyoméanyos médiatermékekre
vonatkozo szabalyozasok (korlatozasok) hatalya ala. Tovabba, és talan részben épp egy
korabban 1étezé hasonld rendszer hianya okan is, mar a digitalis korszak hajnalan
kialakult a felhasznalokban egy igen erds szabadsagérzet és igény, amely elutasitott
mindenfajta allami szabalyozast.

A kibertér nem talalhato a ti hataraitokon belll. Ne gondoljatok, hogy felépithetitek,
mintha egy kozpénzbdl finanszirozott épitkezési projekt lenne. Nem vagytok képesek ra.
A természet alkotasa, és Gnmagat gyarapitja a mi kdzos cselekedeteink altal.

Barlow, 1997

Ma azonban, a kiberhadviselés hajnalan és az internetes gigavallalatok korszakéban,
amelyek igyekeznek maguk ald gytirni a kezdetekben oly romantikusan szabadnak
gondolt virtudlis vilagot, egyre nyilvanvalobbnak tiinik, hogy az egyes egyéni alapjogok
védelme, valamint a demokratikus berendezkedés megdvasa szempontjabdl is tulsagosan
nagy kockazatot jelentene kizarélag az 6nszabadlyozé mechanizmusokra hagyatkozni.
Ugyanakkor az is nyilvanvalo, hogy egy atfogd és egységes internetszabalyozas, mint
példaul az audiovizualis sajtd esetében, jogalkotasi technika szempontjabdl kozel
athidalhatatlan nehézségeket jelentene, akar azért, mert a kibertér nem értelmezhetd
foldrajzi keretek kozott, akar azért, mert a szabalyozéds targyanak osszetettsege es
sokfelesége nem jogszabalynyi, hanem térvénykdnyvi vagy egyenesen jogagi terjedelmet
feltételezne. Réadasul, mivel barmilyen szabalyozasi kisérletnek elengedhetetlendl
nemzetkozi szintrl kellene kezdédnie (a foldrajzi keretek hidnya okan), ez tovabbi
nehézségeket jelentene. Egyrészt jelenleg az efféle egyiittmiikddések valsaga tapasztalhatod
(Id. ENSZ menekiltiigyi csomag, nuklearis egyezmények stb.); masrészt a tobbé-kevéshé
példanak tekinthetd nemzetkozi szabalyozasok sok évtizedes folyamat eredményei, ennek
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ellenére gyakorlati alkalmazasuk bonyolult és nem maradéktalanul hatékony (Id. szerzéi
jogi egyezmények, EU altalanos adatvédelmi rendelete).

Allaspontom szerint, mig a hagyomanyos média estében a szabalyozasok jellemzden
a kinalati oldal iranyaban bizonyultak hatékonynak (a koncentracio elkerllése, az
elfogultsag korlatozasa, kisebbségben levd szempontok megjelenitése stb.), addig a
digitalis média esetében inkdbb a kozvetitdi és a keresleti oldal iranyabdl lehetne
probalkozni. ,Kozvetitok” alatt azokat az elsdsorban kozosségi médiafeliileteket
(szolgaltatokat) értem, amelyek ugyan nem allitanak eld sajat tartalmat, de lehetdséget
biztositanak a masok (médiumok, tartalomgyartok, egyének) altal eldallitott tartalmak
megosztasara, megvitatasara.

A keresleti (befogadoi, felhasznal6i) oldalon, a buborékjelenséget gerjesztd
tényezok kozott megemlithetd az egyre csokkend és egyre inkabb megoszlo figyelem és
tirelem, a gyakorlatilag valos idejii informalas igénye, ami minimalizalja a hirgytijtésre,
-szelektalasra és -gyartasra fordithatd id6t, de a racionalis informaciofeldolgozas esélyét
is, ezaltal novelve a megfontolatlan ddntések és kollektiv (politikai vagy mas
természetli) cselekedetek esélyét. (Owen, 2009) A demokratikus mindennapok a
meztelen csaszar bemutatasara és megszemlélésére redukalodtak. (Gurri, 2018)

A kibernetikai hadviselés részeként bevetett propagandagépezet pedig épp a felsorolt
jelenségekkel valo visszaélésre épit. Mig a valasztasi propaganda arra akarja ravenni a
célszemélyeket, hogy adott jeldltre adjak le voksukat, a haboris propaganda pedig az
ellenség utalatara és a sajat seregeink tdmogatasara buzdit, a tekintélyelvii propaganda a
valosag felfogasanak képességét igyekszik meghitsitani. A tekintélyelvii propaganda
thlaradd és kovetkezetlen: a hatalom birtokosai monopéliumot nyernek a valésag felett,
igy barmit allithatnak, a propagandista szamara minden lehetséges kijelentés hamis, az
értékek fiktivek, tények nem léteznek, a parbeszed illuzdrikus. (Gessen, 2018)

A folyamatosan valtozd, érthetetlen vilagban a tomeg mar eljutott oda, hogy
egyszerre hisz mindent és semmit, gondolja, hogy minden lehetséges és hogy semmi
nem igaz. [...] A tdémegpropaganda felfedezte, hogy k6zonsége barmikor készségesen
elhiszi a legrosszabbat, barmilyen abszurd legyen az, és nemigen tiltakozik az ellen,
hogy l6va teszik, mert amigy is hazugsagnak tart barmit, amit mondanak.

Arendt, 1973, 382

Az online tartalomszolgaltatds esetében egy megoldasi kisérlet lehetne az
informéaciéhoz val6 jog tartalméanak olyan Gjraértelmezése, amely magaban foglalna a
torvényi szabalyozds, amely az online média- (fellilet-) szolgaltatok miikodési
feltételévé tehetik a tartalomsziiré algoritmusok, programok, robotok alkalmazasanak
szigoru korlatozasat.

Egy ilyen szabalyozasnak leginkdbb azt kellene biztositania, hogy a
tartalomfogyaszték ne kényszeriiljenek olyan tartalmakat fogyasztani, amelyeket tudtuk
és akaratuk ellenére szabtak személyre.
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A mindenki altal vagyott abszolit jot konnyebb elérni az eszmék szabad
aramlasaval, [és] az igazsag legjobb probaja az, ha a gondolat szabadséagat elfogadjak a
piaci versengéshen, s ez az igazsag az egyedili alap, amelyre a [...] kivansagok
biztonsagosan épilhetnek.

Holmes, 1919

A klasszikus kommunikéaciés modell tomegjellegének felszamolddasa, az
informacié demokratizalédasa relativva teszi a legtdbb nagy narrativat, amelyre a
kozosségek épiilnek, az Europai Uniotol a kanyaro elleni kotelezd oltasig. (Mint
ahogyan a televizios kozvetitési technologia fejlédésével egyre vitatottabba valt a
futball-jatékvezet6k szakértelme ¢és partatlansiga, olyannyira, hogy mara a
videOelemzés is a jatékvezetés részéve valt.)

A bizonytalansdg savként marja szét a tekintélyt. Ha vége az
informaciomonopdliumnak, vége a bizalomnak is. Az EInok minden mondata, a CIA

sok allaspont koziil, és inkabb személyes elfogultsag eredményének, mint a szigord
racionalitasnak. Amikor a pro és kontra érvek szama a végtelent kdzeliti, a tekintély
folott mindig ott lebeg a részrehajlas kétsége.”

Gurri, 2018

Mig a klasszikus nyilvanossag modelljében a médiaszabalyozas arra torekedett,
hogy megakadalyozza az informaci6 monopdliumaval rendelkezOket az e
monopoéliummal vald visszaélésben, az 4j modellben ez a torekvés okafogyottnak tiinik.
A kozds észhaszndlat, a kozos értékek, ,,igazsagok” keresésének biztositasa inkabb az
eszmékkel valo ,kereskedelem” szabadsagéanak és tisztasdganak megdvésa, a tartalmi,
de foleg technologia alapu visszaélések kisziirése iranyaba mozdulhat el.

A digitalis nyilvanossagot — legalabbis a tdbbé-kevésbé miikodé demokraciakban —
nem elsésorban az allam ellenében sziikséges megovni (az internet allami cenzirazasa
vagy alternativ, a vilaghalotol elszigetelt nemzeti informatikai halézatok létrehozésa a
diktaturak, autokracidk jellemzdje), hanem az informacidtechnologiai vilagvallalatok
ellenében, amelyek kizarolag a haszonmaximalizlasban, nem pedig az (j nyilvanossag
szabadsagaban érdekeltek, azaz a kommunikacido mennyiségében, nem pedig annak
mindségében.
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