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Abstract: The Necessary Illusion of (Mis)Information

The launch of the miniseries “The Loudest Voice” (Tom McCarthy, Alex Metcalf) in the
summer of 2019 draws the attention once again on the manipulative power of mass-
media. The production presented by Showtime in 2019 and taken over by HBO stirred an
important interest, due to the subject it presents, namely the way in which in the mid-90s
the Republican Roger Ailes built and consolidated on the American media market the Fox
News television channel, through a radical approach, very politically engaged and, as
later proved, immoral and sexist, toxic. The miniseries was produced at the same time as
Ailes was accused, in 2016, of sexual abuse and harassment by former employees of the
station, and at the time of his death, a year later, in 2017.

These two controversial topics attract the interest of the current world establishment,
which offered the Golden Globe to Russell Crowe for his role in “The Loudest Voice* and
nominated Charlize Theron and Margot Robbie for the Oscars based on their
performances in “Bombshell”, a film that also appeared in 2019 and dealt with the same
subject, but from the perspective of the female colleagues harassed by Ailes.

Linking the ideas expressed by Noam Chomsky in the '80s and '90s and the way “The
Loudest Voice” treats the illusion that the press often builds, I aim to follow the way the
process of media manipulation is refined in time and becomes the main tool of the current
political competition. It is extremely interesting the way in which, in just a few
generations, the content of a debate no longer matters, but the performative act itself.

Key words: Roger Ailes; “The Loudest Voice”; Fox News; Noam Chomsky;
Manipulation.

Cand cercetatorul Jacob L. Nelson a Inceput, In 2014, un studiu care Incerca sa de-

termine daca in Statele Unite, conservatorii si liberalii 1si iau stirile exclusiv de la orga-
nizatii aliniate ideologic sau dacd mai degraba recurg la canale populare, neutre politic,
a fost surprins sa remarce ca (aproape) nimeni nu i-a chestionat presupunerea ca acest
centrism — apolitic, obiectiv, fard o agenda ideologica — poate exista Tn mass-media. Mai
mult, nimeni nu a sesizat o problema n afirmatia lui conform careia trusturi-gigant pre-
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cum MSNBC (liberal) si Fox News (conservator) erau comparabile — doud parti opuse
ideologic, dar fidele aceluiasi tip de partizanat politic (Nelson 2019)

Trecerea ctorva ani poate nuanta insa pozitii. In perioada 2017-2021, SUA a avut
un presedinte care

[...] si-a dus luptele alaturi de cei mai proeminenti comentatori ai Fox News, a re-
crutat fosti angajati ai Fox pentru functii de top din ramura executiva si a depins de
Fox pentru a-si transmite mesajul citre sustinatori; nu in ultimul rind, a cautat sa fie
validat de Fox pentru felul cum a condus tara

Nelson 2019

Putem presupune cd Donald Trump a continuat sd ceard confirmare la televizor, asa
cum o facuse si cat timp a fost gazda reality show-ului produs de NBC, The Apprentice
(Poniewozik 2020), care i-a oferit destuld faima — imaginea de afacerist genial — Incat sa
0 monetizeze in cariera politicd fulminanta: ,Emisiunea i-a resuscitat temporar norocul
1n afaceri, prin crearea iluziei ca se descurca minunat” (Poniewozik 2020)

Avand in vedere aceste circumstante, ipoteza preliminard de la care trebuie sa ple-
cam este cda MSNBC, CNN, Fox si alti mari jucatori de pe piata media nu mai pot fi
considerati doar emitatorii unor informatii despre realitatea cotidiand, ci si-au adaugat,
cu sau fard voia lor, statutul de canale propagandistice.

Aceastd realitate nu este totusi noud, ea nu apartine doar ultimilor ani, dar putem
spune ca angajamentul ideologic al canalelor media a sporit considerabil si cd asta a dus
la polarizarea suplimentard a populatiei de rand. David Brock si Ari Rabin-Havt sunt de
parere cd o vind importantd pentru aceasta escaladare a luptei ideologice purtata de tele-
viziuni o are aparitia Fox News, in 1996, si discutd despre ,.efectul Fox” (Brock si Ra-
bin-Havt 2012). Posibil sa fie adevaratd aceasta judecata, dar in acelasi timp se poate
nuanta suplimentar: aparitia Fox News nu a creat fenomenul §i poate ca nici nu l-a in-
tensificat atat de mult — fiindcd era oricum deja consolidat 1n societatea americand — ci 1-
a scos la lumina.

Dand voce populatiei republicane — sceptici, nationalisti, conservatori, non-elitisti
etc. — Fox a reusit sa scoatd la lumind teme si preocupari pe care celelalte canale media
nu le abordau. Mai mult, a aratat ca nu doar anumite subiecte sunt urmarite, vandute,
interesante, ceea ce a scos la iveald faptul ca si televiziunile asa-zis liberale au, de fapt,
parti pris-uri si interese, ca si acestea aleg sd prezinte un subiect doar din anumite per-
spective. Diferenta intre Fox si concurentd e datd nu de partizanatul ideologic, ci de
nuantele fine cu care fiecare tabara opereazad propria versiune a adevarului si — probabil
— de structura ierarhica si felul cum trusturile adversare inteleg sa se auto-guverneze:

Asa cum explicd Feldman, «in timp ce MSNBC este cu siguranti partizan, trafi-
cand indignarea si opinia, reportajele sale — chiar si in emisiunile difuzate in prime ti-
me — au o relatie mult mai clard cu faptele decat reportajele de pe Fox». Profesorul
Universitatii Princeton, Andy Guess, repeta acest punct de vedere: «Nu exista nicio in-
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doiala ca prezentatorii Fox News sunt tot mai confortabili traficand teorii ale conspira-
tiei si facand apeluri la nativism, ceea ce reprezintd o diferentd majora fatd de omologii
lor liberali».

Nelson 2019

Voi dezvolta suplimentar aceste directii putin mai tarziu, pentru ca in acest moment
este necesar sa stabilesc un cadru teoretic general al discutiei, cadru propus de analistul
si politologul Noam Chomsky la finalul anilor *80, cand publica doud volume care clari-
fica rolul trusturilor de presa. Ideile lui erau revolutionare in acel moment, fiindca sub-
liniau ce probabil simteau majoritatea, dar nimeni nu indrdznea sa spuna.

1. Modelul propagandei

Noam Chomsky deplinge schimbarea de rol pe care au inregistrat-o institutiile de
presa: pornisera cu scopul de a informa cetdteanul de rand, de a face un serviciu public
prin oferirea de date nefiltrate ideologic, si ajunsesera — din motive diverse, supuse sis-
temului — sa piarda din vedere beneficiul cetitenesc pe care se presupunea ci il fac. In
Manufacturing Consent, alaturi de co-autorul Edward S. Herman, Chomsky demasca
ideea ca mass-media actioneaza in continuare ca un mecanism de control al puterii poli-
tice; ca scopul acesteia ar fi ramas acela de a informa publicul, de a-l servi, astfel incat
individul sa se poatd angaja mai bine in a Intelege realitatea procesului politic. De fapt,
mass-media ne fabricd, ne impune consimtdmantul. Ne spune ce are nevoie puterea sa
ne spuna, pentru a ne putea alinia. Noi consumam mass-media i, asigurati, indoctrinati,
linistiti, ne conformam. Democratia este inscenatd cu ajutorul mass-media, care functio-
neazd ca o masindrie bine unsd a propagandei (Chomsky si Herman 1988). Chomsky
numeste aceastd intreprindere drept model al propagandei si identificd cinci filtre care
functioneaza Tmpreunad, interactioneaza si se consolideaza reciproc:

(1) dimensiunea, proprietatea concentratd, bogatia proprietarului si orientarea spre pro-
fit a firmelor mass-media dominante; (2) publicitatea ca sursa primara de venit a mass-
media; (3) dependenta mass-media de informatiile furnizate de guvern, lumea de afa-
ceri si ,.experti”, toate finantate si aprobate de aceste surse primare si agenti ai puterii;
(4) ,,flak” ca mijloc de disciplinare a mass-media; si (5) ,,anticomunism” ca religie na-
tionala si mecanism de control.

Chomsky si Herman 1988, 2

Sugestia lui Chomsky este cd materia prima a stirilor trebuie sa treaca prin filtre suc-
cesive, lasdnd numai reziduul purificat sa treaca. Premisele discursurilor §i interpretari-
lor sunt astfel fixate pentru a deservi elita §i pentru a marginaliza orice forma de disi-
dentd. Rezultd un mecanism care functioneaza atit de natural incat jurnalistii integri si
onesti ajung sa se convingd cd aleg si interpreteaza stirile in mod obiectiv §i pe baza

63



Symbolon Volume XXII. no. 2 (41)

unor valori profesionale, deontologice. Constringerile sunt atit de puternic Inradacinate
in sistem incét alternativele devin de neimaginat (Chomsky si Herman 1988, 2).

Pentru a explica suplimentar acest model al propagandei, merita sa discutdm pe rand
cele cinci filtre si sd identificdim cum conlucreaza: proprietarii (1) trusturilor media sunt
in cele mai multe cazuri mari corporatii i de multe ori fac parte din conglomerate-
gigant. Ce urmdresc? Profitul financiar. Prin urmare, jurnalismul de investigatie, jurna-
lismul critic, reprezintd un impediment pentru aceste companii, care nu doresc sa fie
analizate in detaliu. Publicitatea (2) trebuie sd fie mereu pozitivd. Companiile media
cheltuiesc mai mult decat sunt dispusi sa plateasca cei care le consuma, astfel incat go-
lul raméane sa fie umplut de sponsori, prin companii de publicitate, care platesc pentru
segmente de public. Nu este decat un pas ca cel care consuma produsul media sa devina
el insusi produsul. Cei care conduc sistemul, liderii (3) ajung s poatd autoriza narativa.
Jurnalistul 1si pierde puterea de a verifica ce fac guvernele, corporatiile, marile institutii,
fiindca 1si pierd relatiile cu acestea i nu mai primesc informatii. Pierd accesul la sursa,
la povesti. Daca, totusi, continud sa fie critici, cei multi ramasi de cealaltd parte 1i vor
discredita (4); acuzatorii lor o pot face fiindcad au fost indoctrinati si cred in actiunea lor
sau fiindcd au fost fortati; indiferent de motiv, publicul Tncepe sa 1si piarda increderea in
cei marginalizati, carora li se construieste imaginea unor nebuni. Cand acesti rebeli ai
sistemului nu sunt de ajuns pentru a influenta opinia publicd, se creeazd inamici (5):
dusmani comuni, cu chip de terorist, comunist, imigrant etc. in functie de moment si de
context, acesta poartd alt nume §i provine din alt context cultural.

Chomsky 1si dezvolta suplimentar ideile publicate in 1988, un an mai tarziu: ‘Neces-
sary Illusions’ nuanteaza felul cum statele occidentale, democratice, folosesc dubla ma-
surd in politicile interne si mai ales 1n cele externe: ,,este o asteptare fireasca, pe ipoteze
necontroversate, cd mass-media si alte institutii ideologice vor reflecta in general per-
spectivele si interesele puterii” (Chomsky 1989, 21). Teoreticianul american ofera
exemple din acel moment, al finalului de Razboi Rece:

[...] nu este nevoie de nicio dovada pentru a condamna Uniunea Sovieticd pentru
agresiune in Afganistan si sprijin pentru represiune in Polonia; este o chestiune cu
totul diferitd atunci cand se vorbeste despre agresiunea SUA 1n Indochina sau efor-
turile acesteia de a preveni o solutionare politicd a conflictului arabo-israelian de-a
lungul mai multor ani, documentatd cu promptitudine, dar indezirabila si, prin urma-
re, un non-fapt.

Chomsky 1989, 20-21

Putem gasi comportamente similare §i in trecutul apropiat: scandalul economic din-
tre SUA si China (Economy et al. 2020), embargoul asupra Venezuelei din 2019 ordo-
nat de presedintele Trump (Kirschner 2021), schimbarea de atitudine dintre Uniunea
Europeana si Marea Britanie Tn urma Brexit etc (Albrecht et al. 2021). Tintele principale
ale acestor mesaje sunt, surprinzator oarecum, conducatorii unor comunitati, cei care se
considera intelectuali si lideri de opinie. De ce? Fiindca ei pot mobiliza publicul. Pot
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propune dezbateri publice, pot naste chiar si controverse — intarind astfel ideea de liber-
tate a expresiei — atita timp cat se afla induntrul unor limite impuse aprioric (Chomsky
1989, 70).

Cand aceste limite sunt depasite, reprezentantii mass-media intervin prompt si dis-
crediteazd nu numai ideile propuse de rebeli, cat — mai important — persoanele lor, ga-
sindu-le greseli ale trecutului, opinii dezagreabile, inconsecvente Tn argumentatie. Orice
mic detaliu care i poate destabiliza si le poate compromite credibilitatea, va fi speculat.

Cazul Fox News revine astfel in discutie, fiindca reprezinta exemplul perfect al felu-
lui In care establishment se scindeaza la un moment dat si incepe sa duca o lupta inter-
na, de gherild, unde fiecare parte — reprezentantd a unui segment al politicienilor si afa-
ceristilor de prim rang — luptd pentru a acapara toatd puterea, toata sfera de influenta
asupra politicilor si (aici fiind de fapt cheia) opiniei publice.

2. The Loudest Voice in the Room

Trustul media Showtime realizeaza in 2019 o miniserie de sapte episoade, numita
The Loudest Voice, prin care Incearca sa Inteleaga felul in care Fox News ajunge relativ
rapid de la un post nou infiintat in topul rating-urilor americane. Adoptind o abordare
aparent neutrd, obiectiva, echilibrata, seria creatd de Tom McCarthy si Alex Metcalf —
dupd cartea lui Gabriel Sherman (The Loudest Voice in the Room: How the Brilliant,
Bombastic Roger Ailes Built Fox News-and Divided a Country) — retine momentele
esentiale pentru succesul postului creat de Roger Ailes — cu sprijinul financiar al mogu-
lului australiano-american Rupert Murdoch. Fara sa intre in detalii de nuanta, seria are
meritul de a reflecta modul de operare al lui Ailes, caracterizat prin control si teroare.
Totodata, productia retine si personalitatea celui care a facut parte din echipa castigatoa-
re a lui Richard Nixon, dar aminteste doar tangential perioada tineretii lui Ailes, cand si-
a format convingerile conservatoare si modul radical de operare.

Seria incepe cu aspectele cele mai recente in legdturd cu Roger Ailes: moartea lui
din 2017, acuzatiile de hartuire sexuald incepute In 2016, urmate de un discurs propriu
(interpretat de un Russell Crowe schimbat fizic total) prin care anticipeazd criticile
inamicilor sdi: ,,de dreapta, paranoic, grasan” (The Loudest Voice 2019). Apoi, revenind
in trecut, povestea porneste In 1995, cand Ailes incepe munca la construirea Fox News:
,,sunt conservator; imi place sd mananc; si cred in puterea televiziunii; trebuie sa le oferi
oamenilor ce 1si doresc, chiar daca ei nici nu stiu ca asta 1si doresc” (The Loudest Voice
2019). Acest discurs e relevant pentru atitudinea seriei fatd de Ailes: fascinatie combi-
natd cu consternare, contestatare. Operarea cu doud perspective atit de diferite, contra-
dictorii, este menita sa atragd fani din ambele tabere.

Ailes afla ca este demis de la NBC, asa ca 1si lasa o portita contractuald prin care sa
poata merge la alt trust de presa, dacd acesta inca nu exista. Rupert Murdoch 1l contrac-
teaza pentru a constitui un canal TV care sa speculeze segmentul pietei publicului con-
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servator, republican. Primele trei episoade explica modul de operare al lui Ailes, felul
cum si-a ales angajatii, ideile politice, strategia media, mentalitatea lui conform céruia
totul in viatd reprezintd o luptd cu tabara inamica. Primul episod se termind cu un dis-
curs insufletitor, care aduna laolalta toate aceste aspecte:

De 50 de ani, politica de stdnga din tara aceasta incearca sa controleze programele
de stiri. Le-au bagat pe gat americanilor cu agenda lor guvernamentala. Si stiti la ce a
dus asta? La aparifia unei oportunitdti. Daca vrem sa invingem CNN, MSNBC, CNBC,
trebuie sd facem un legamant de loialitate, de loialitate unii fatd de altii si fata de misi-
unea noastra. lar misiunea este sa-1 convingem pe americanul uitat cd vocea lui se poa-
te face auzita si o va face, in democratia noastrd. Le vom oferi o perspectiva reald asu-
pra lumii si perspectiva pe care isi doresc sa o vada. $i, cand vom face asta, stiti ce se
va intdmpla? Vom recastiga adevarata America. Contestam agenda din prezent si de-
venim cea mai zgomotoasa voce! Si restabilim echilibrul i obiectivitatea n tara asta!
The Loudest Voice 2019

Cultura intimidarii si a conflictului, a fricii, sunt ceea ce vinde Ailes. Abordarea lui
estompeaza distinctia intre politica si stiri, intre opinie si jurnalism. O zi de transmisiune
Fox include ,.furia, bombasticul, sirul paranoic virulent, apelul nesfarsit la resentimentul
celor albi” (Dickinson 2011). Gabriel Sherman, autorul cartii pe baza careia s-a realizat
The Loudest Voice, descrie, in 2014, chiar dupd publicare, felul totalitar In care Fox
News este condus. El subliniazd ca — dupa parerea lui — Fox nu este o organizatie de
stiri, ci o organizatie politicd unde se Intampla sa lucreze cativa jurnalisti. Mai mult de-
cat atat, reprezintd un cult al personalitatii pentru un singur om, Roger Ailes; ntreaga
organizatie existd pentru a-1 multumi pe sef (Sherman 2014). Sherman subliniazd ca
cercul restrans al lui Ailes ar fi terifiat de el, cd nu a vazut nicaieri altundeva o asemenea
exercitare a puterii §i ca nivelul de paranoia ajunsese la cotele cele mai ridicate. Putem
urmari $i 1n serie felul cum, odata cu atentatele din 2001, Ailes si apropiatii lui se afla
intr-o permanenta stare de alertd, Intr-un rdzboi continuu. Sherman e de parere ca moti-
vul succesului Fox News consta 1n aceastd culturd absolutista si ofera un exemplu pe
care il gaseste relevant: angajatii se gandesc sd produca stiri care sa-i faca pe plac lui
Roger Ailes si, de fapt, uneori Fox News are probleme, deoarece producatorii vor depasi
masura pentru ca sunt foarte dornici sa 1i faca sefului pe plac (Sherman 2014).

Intre evenimentele cuprinse in primul si al doilea episod, existd o intimplare extrem
de importanta lasatd deoparte de creatorii seriei: alegerile prezidentiale din 2000, cand
Fox News a punctat decisiv 1n victoria lui George W. Bush. Operatiunea este relevantd
pentru aceastd noud formd de campanie politicd orchestratd cu ajutorul unui trust de
presd. Pe scurt, lucrurile au stat in felul urmator: cu toate ca Infruntarea nu era nici pe
departe transatd, Fox News I-a declarat prematur pe Bush drept castigator, ceea ce i-a
atras mai multe procese 1n instantd. Ailes, decis sa nu lase nimic la voia intdmplarii, 1-a
numit in acea zi la cArma pupitrului de decizie pe John Prescott Ellis, verisor primar cu
Bush. in orice alt trust, un asemenea conflict de interese I-ar fi descalificat pe Ellis. Nu
si aici, unde loialitatea fata de viitorul presedinte a devenit un bun. In acea noapte, Fox
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l-a numit pe Bush céstigator, cu toate ca in Florida diferenta de voturi era Incd prea mica
pentru a sti cu exactitate acest lucru (Sherman 2014). Prezentatorul, Brit Hume, a dat
verdictul la ora 2:16 a.m., iar toate celelalte canale au preluat informatia aproape instant,
ca pe urma sa o retracteze rusinate, cu mai putin de doud ore mai tarziu (Kurtz 2000).
Esentiala aici a fost capacitatea de a controla povestea in asa fel Incat cetatenii sa creada
informatia.

Pentru Ailes, detaliile nu conteaza atunci cand ele contravin cu mesajul general. El
sublinia n cartea sa ca publicul tine minte doar concepte si expresii emotionale, comu-
nicate prin ochi, chip, voce si corp (Ailes si Kraushar 2012). Liderii nu sunt alesi pe
baza detaliilor programelor pe care le propun, ci mai degraba pe anumite teme (Dickin-
son 2011). O asemenea intamplare se petrece in cazul lui Ronald Reagan, 1n timpul
campaniei din 1984, cand viitorul presedinte reales prezenta semne incipiente de Alzhe-
imer. Ailes l-a sfatuit sa transforme batranetea intr-un atuu, motiv pentru care Reagan a
jucat generozitatea cind a spus cd nu va exploata, pentru motive politice, tineretea si
lipsa de experienta a adversarului sdu (Dickinson 2011).

Este interesant de observat cum The Loudest Voice omite astfel de detalii care i-ar
conferi lui Ailes — pe langa imaginea de tiran — aura unui geniu strategic. Episodul al
doilea al seriei se concentreaza asupra felului cum atentatele teroriste de la 11 septem-
brie 2001 influenteaza agenda Fox News. Ailes si-a consolidat crezul de a fi angajat
politic In mass-media si a incercat sa construiascd — in jurul acestei tragedii — o si mai
intensa coeziune la nivelul echipei sale de reporteri. El a speculat gravitatea atentatului
pentru a consolida agenda personald, dar si pentru a aduce postul in prim-plan. Fox
News devine astfel cel mai mare jucator din piatd, pentru ca are o abordare senzationa-
listd. Ailes s-a folosit de tiparul dusmanului comun pentru a-si aduce toti colaboratori in
aceeasi stare si de aceeasi parte. Prin felul cum este realizata, seria da falsa impresie ca
Fox 1si ridica initial rating-ul prin mediatizarea excesiva a atentatelor. Acest lucru este
greu de crezut, dat fiind ca ele se petrec la cinci ani de la crearea postului. Scenariul
atribuie aici o culpa morala lui Ailes, care decide, 1n ciuda tuturor criteriilor deontologi-
ce, sa difuzeze imagini cu oameni care sar din blocurile gemene. Argumentul sefului
este ca toatd lumea trebuie sa vada ce ,,ne-au facut animalele alea”. Este momentul in
care Ailes gaseste acel scop suprem pentru Fox News, sugereaza scenariul:

Nenorocitii aceia habar nu au ce au inceput. Vor fi distrusi, striviti, le vom pune
bordeiele in pamant. La Fox News... avem o misiune importantd. [...] Deja nu mai e
vorba de politicd. Suntem 1n razboi.

The Loudest Voice 2019

Este adevarat cd nivelul de paranoia — asa cum sunt de parere mai multi reporteri —
creste odata cu evenimentele de la 11 septembrie, dar modificarea din comportamentul
lui Ailes — agsa cum o sugereaza seria — pare accentuatd In mod deplasat. Aceasta atitu-
dine, totusi ugor partinitoare se poate vedea si din selectia momentelor pe care The Lou-
dest Voice le acoperd In continuare. Nu este un lucru nemaiintélnit in productiile comer-
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ciale — care cautd senzationalismul si de multe ori mizeaza pe cele mai cunoscute aspec-
te din existenta celor prezentati pe ecran, fiindcad astfel cat mai multi spectatori se pot
identifica cu acestea, prin faptul cd si le amintesc — dar meritd mentionat pentru a pastra
un discurs echilibrat. Seria editorializeaza pe marginea activitatii lui Ailes, adica selec-
teaza cele mai mari derapaje ale sale si le exagereaza 1n asa fel incét orice spectator sa 1i
inteleaga personalitatea, abordarea.

Episodul al treilea sare asadar cétiva ani si ajunge in 2008, in timpul campaniei elec-
torale In urma cdreia Barack Obama devine primul presedinte de culoare al Statelor
Unite. Ailes cel interpretat de Russell Crowe 1si aratd din start nemulfumirea vizavi de
acest candidat: ,,Democratii au nominalizat un african socialist care vrea sa redistribuie
bogatia tarii” (The Loudest Voice 2019). Miza lui este sa 1i faca pe americani sa-1 creada
pe Obama musulman, terorist §i strdin. il aseamana cu Hitler si Stalin, intre care nu face
diferenta, pentru a sublinia o generalizare care poate functiona n mintea publicului; el
aduce laolalta mai multe cligee — care fiecare singur nu ar fi de ajuns, dar impreund pot
forma un scenariu solid — astfel incét alaturarea si repetarea lor sd poatd fi destul de
convingatoare. La Fox News, insistd ca lui Obama sd i se spuna cu cel de-al doilea pre-
nume, Hussein, pentru a da impresia unui terorist. Este interesant cd la doar cétiva ani
distanta, Traian Basescu se referea la adversarul sau, Victor Ponta, cu apelativul de Vio-
rel (al doilea sdau prenume) (HotNews 2014), cu acelasi scop defdimator. Cu conotatii
diferite, dar in ambele cazuri negative, Ailes, respectiv Basescu folosesc prenumele mai
putin cunoscut pentru a construi o imagine negativi. In cazul lui Obama, putem vorbi
despre ideea de musulman; 1n cazul lui Ponta despre ideea taran, needucat, simplu, ne-
vrednic s ocupe o pozitie importantd de conducere.Aceastd accentuare pe care o face
seria este dublatd de finalul episodului, cand Ailes Insufleteste prin discurs o masa de
oameni, dominata de chipuri needucate, usor manipulabile etc.

Urmatorul episod subliniazd mania pe care Ailes o creeaza la nivel societal. Fox
News sugereaza ca victoria lui Obama ar atrage o guvernare socialistd, nespecific ame-
ricand, prin care liderii ar lua de la bogati si ar da la saraci. Este tipul de simplificare cu
care lucreaza propaganda, care trebuie si fie directd, reductivad, generalizatoare si de
impact.

Ultimele trei episoade urmdresc momente mai recente.

De pilda, operatiunea de discreditare a scriitorului Gabriel Sherman este importanta
atat pentru contextul realizarii productiei, cat si pentru cd prezintd Incd o datd modul de
operare al lui Ailes, dorinta lui de a controla mereu povestea, atat in privintd politica
mai larga, cat mai ales la nivel personal. Este interesant faptul ca in anul aparitiei cartii
lui Sherman, jurnalistul Jill Lepore scrie pentru ‘The New Yorker’ un articol despre
Roger Ailes in care 1l compara cu William Randolph Hearst — din viata caruia regizorul
Orson Welles s-a inspirat pentru filmul siu de referinta, Citizen Kane (1941). In perioa-
da interbelicd, Hearst domina presa americana prin intermediul trustului Hearst Com-
munications. Lepore remarca doud asemanari izbitoare intre actiunile celor doi moguli:
fiecare condusese trusturi media bazate pe conflict si intrigd, care socau opinia publicd
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la vremea lor; fiecare aflase cd un scriitor independent e pe cale sa publice o biografie
nu tocmai magulitoare despre persoana lor si apelase la cate un lacheu pentru a scoate o
varianta autorizata a activitatii lor (Lepore, 2014).

Alt moment pe care seria il pune pe ecran reprezintd Inceperea tratativelor de a-l
transforma pe Donald Trump intr-un prezindentiabil cu sanse reale de castig. De ce e
Donald greu de contracarat intr-un joc politic clasic? Pentru cad nu joacad dupa reguli: nu
poate fi atacat pentru tipul de greseli care ar functiona in cazul altora (scandaluri sexua-
le, jigniri, inconsecvente in declaratii etc.); el si le asumad, le atacd sau le bagatelizeaza
gravitatea, iar asa si transforma urmaritorii in adepti; ei devin atat de radicalizati incat
nu mai au discernamantul de a analiza in mod rational activitatea idolului lor. Trump nu
este un politician, ci un om venit din showbiz.

In acest moment al seriei intervine fugitiv si personajul lui Roger Stone, un consul-
tant politic controversat si extrem de mediatizat. The Loudest Voice nu explica felul cum
Stone contribuie la campania castigitoare a lui Trump, cu toate ca i-ar putea folosi per-
sonalitatea Tndoielnicd pentru a-1 ataca suplimentar pe Ailes. De ce Tndoielnica? Pentru
ca Stone se ghideaza dupa reguli precum aceasta: ,,Este mai bine sa fii infam decat sa nu
fii niciodata celebru” sau ,,Ma delectez cu ura ta, pentru cd daca nu as fi eficient nu m-ai
uri.” (Gilbert 2017). Despre importanta lui Stone discuta, printre altele, filmul Ger Me
Roger Stone (2017), realizat in timpul campaniei lui Trump si prezentat chiar dupa ter-
minarea acesteia. Stone reitereaza si nuanteaza ideea ca alegatorii nu fac distinctie Intre
divertisment si politica, motiv pentru care fostul presedinte american a obtinut aceasta

pozitie:

The Apprentice 1-a facut un interpret de televiziune elegant; ganditi-va la modul
cum arata in spectacol: scaun cu spate inalt, perfect luminat, par si machiaj grozav, de-
cisiv, luand decizii, conducand spectacolul; arata prezidential. Credeti ca alegatorii,
non-sofisticatii, fac diferenta Intre divertisment si politica? Politica este spectacol pen-
tru oamenii urati.

Renata s.a.

Stone 1si completeaza filosofia prin a puncta faptul ca:

[...] sarcina unui strateg politic este sd exploateze reclame negative, dar memora-
bile, in scopul castigarii voturilor. Trucul este sa te poti angaja in campanii negative
fara sa fii perceput pe scara larga ca desfasurand o campanie negativa.

Stone 2018

Aceeasi filosofie o aplica si Ailes, atunci cand angajeaza Fox News 1n diverse scan-
daluri mediatice. El adopta mereu o strategie ofensiva, 1n care nu 1si accepta greselile, ci
supraliciteaza in speranta ca adversarii lui sa cedeze. Seria prezinta felul cum reactio-
neazad atunci cind opinia publicd afld despre harfuirea sexuald asupra angajatelor si
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campania #MeToo.! De asemenea, este interesatd de mania tot mai mare legatd de con-
spiratiile din jurul lui si de radicalizarea suplimentara a celor putin ramasi 1n tabara lui.

Cinismul prezentat aici e socant. Aceste episoade devin si mai angajate 1n a-1 discre-
dita pe Ailes; par pe undeva mai lipsite de echilibrul impus 1n prima parte a seriei, cand
personalitatea lui machiavelica naste o oarecare fascinatie — chiar daca mai degraba ne-
gativd. Aici, Ailes incepe sa devind un om meschin §i marunt, care lupta sd pastreze
aparenta publica: el incepe sa piardd controlul, isi indeparteaza cei mai loiali colabora-
tori si se vede incapabil sa mai continue minciunile. Lucrurile ies la iveala. Seria face o
delimitare intre esecul personal din ultimii ani ai lui Ailes (cand incepe sa piarda influ-
entd in trustul media si credibilitate In ochii opiniei publice), respectiv succesul ideolo-
gic pe care 1l asigurd metoda rafinata de acesta.

Testamentul pe care 1l lasa umanitatii, ultima lui mostenire, este Donald Trump. Se-
ria sugereaza ca Ailes 1l considera candidatul ideal pentru a modifica paradigma politica
si pentru a readuce puterea de partea Partidului Republican. Aici seria incepe sa lucreze
mai degraba n alb §i negru, dar reuseste sd sublinieze importanta pe care Fox News a
avut-o 1n alegerea lui Trump si prezintd foarte sumar §i generalizat abordarea castigitoa-
re propusa de Ailes: ,,Asa cum facem la Fox: ne concentrampe o idee sau doua pe care
le repetdm la nesfarsit. La un moment dat, in mintea acelor oameni, acele idei devin
adevarul care le este familiar” (The Loudest Voice 2019). Pe fundalul acestei lectii, curg
imagini de arhiva cu manifestatiile lui Trump in care repeta ideea de a construi acel zid
la granita cu Mexicul — ,,build that wall, build that wall...”.

The Loudest Voice sugereaza ca aceasta ar fi povestea unui om invins: Ailes ramane
sa se uite singur, pe canapeaua de acasa, la discursul lui Trump, pentru cd sotia lui nu
reugeste sd il mai consoleze — Intelegand si acceptind esecul de a fi pierdut contactul cu
realitatea, ceea ce el pare ca nu face — si izbucneste In plans, iesind din cadru. Sa fie
chiar asa? Seria produsd de Showtime prezintd condensat maniile Iui Ailes. Fara sa cau-
tdm si in alte parti, dacd ne uitdm doar la aceastd ecranizare, descoperim un psihopat,
egocentrist, radical, inchis in propria enclava ideologicd. Comparand aceastd imagine cu
aparitiile publice — interviuri, prelegeri, conferinte — observam o personalitate mult mai
rafinatd, un individ care se stie face si placut: direct, Intr-adevar transant, dar Indeajuns
de echilibrat incat ideile lui sd penetreze mintea celor din jur. Ailes are calitatile unui
lider: dur, categoric, interesat de aceleasi teme (proprii conservatorismului), dar §i un
bun ascultator, un ganditor, unul care intelege importanta introspectiei si stie cum sa se
comporte in diferite conjuncturi (YouTube 2010, 2015, 2016).

Consensul criticii americane de film privind The Loudest Voice ne-ar face sa credem
ca seria nu a fost Indeajuns de dura cu Ailes, cd a ratat o sansa istorica de construi ,,0

1 #MeToo reprezintd o campanie de constientizare a abuzurilor asupra femeilor. A devenit virald
in 2017, intai prin intermediul platformelor de socializare Facebook si Twitter, si le-a oferit
curajul unui numdr foarte mare de persoane din intreaga lume de a vorbi deschis despre
abuzurile suferite 1n trecut.
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acuzatie puternica fata de una dintre cele mai infame figuri ale presei” (Rotten Tomato-
es s.a.). Abordarea seriei, aflatd undeva la mijlocul spectrului — chiar daca usor (a)trasa
catre a-l critica pe Ailes — confirma 1nca o datd modelul propagandei propus de Noam
Chomsky, fiindca productia prezintd un subiect controversat, naste o dezbatere, le ofera
simpatizantilor ambelor tabere ceva de care si se poata agita. In functie de pozitia adop-
tatd, fiecare spectator poate sd 1si consolideze propria credinta: cé tot ce a facut Ailes a
fost oribil sau, dimpotriva, a demonstrat genialitate. Ailes ca lider pragmatic si nemilos
sau Ailes ca obsedat sexual si lipsit de umanitate? Depinde ce vrem sd alegem. Prin
aceastd plasare la centru, seria devine universal vandabild pentru publicitatea platita in
ambele tabere ideologice, fiindcd reuseste sa nu supere decisiv pe nimeni. Este tocmai
acel tip de abordare care nu iese din limitele (auto)impuse.

Dincolo de imaginea pe care seria o construieste trustului Fox News — cu agenda
proprie si cu limitarile de timp specifice unei productii audio-vizuale — este interesant sa
ne intrebam de ce trustul TV are un succes atit de mare si In ce segment al societatii
americane reuseste sd penetreze cel mai bine.

3. Cine si cum consuma Fox News?

Pentru a intelege mai bine impactul puternic si publicul tintd al canalului, este im-
portant de reluat faptul ca Fox News a fost confectionat dupa chipul si asemanarea lui
Roger Ailes. Cariera lui Ailes in televiziune a inceput in 1961, in Cleveland si Phila-
dephia, unde 1n citiva ani a trecut de la asistent la producator al emisiunii locale ‘The
Mike Douglas Show’, pe care a transformat-o Intr-un program cu impact national — cele
doua Premii Emmy (1967, 1968) demonstreaza aceasta transformare.

Dupa startul fulminant, urmeaza o cariera de consultant politic si participa in echipe-
le castigatoare pentru trei presedinti americani: Richard Nixon (1968), Ronald Reagan
(1984), George H. W. Bush (1988). Revine in televiziune in 1993, la CNBC, pentru
care produce emisiuni de succes, dar este Tnldturat de aici Tnainte sd acapareze prea mul-
ta putere si influenta. In ciuda esecului sdu, aici probeaza prima oard ideea — fird si o
duca la desavarsire — de a construi un trust media ,,corect si echilibrat”, sloganul pe care
1l (va) impune la Fox.

Cariera lui Roger Ailes pare provenitd dintr-un scenariu de film: confectionatd mi-
nutios, cdramida cu caramida, pana tn momentul cand se simte pregatit — si are sprijinul
material necesar — sa construiascd cel mai de succes post TV american. Experientele
prin care trece par sa 1l pregdteasca pentru acest moment. Mogulul media Rupert Mur-
doch 1i oferd ména libera si 1i permite sa isi alcatuiascd propria echipa si politicd re-
dactionala, atata timp cat profitul este considerabil. Impunerea pe piatd vine cu un mare
cost financiar initial: Murdoch plateste companiile de cablu cite 20 de dolari pentru
fiecare abonat, inmultit cu 25 de milioane, ca acestea sa includa Fox News in grila lor
de canale. Injectia de capital — jumatate de miliard de dolari — reprezinta un risc despre
care Murdoch afirma: ,, Acesta este capitalismul si unul din lucrurile care fac aceasta
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tard sa fie mare” (Dickinson 2011). Dar este un risc calculat. Ailes si Murdoch au Inte-
les lipsa unei voci media puternice care sa reprezinte ideologia nationalist-
conservatoare, lipsa de orizont a generatiei baby-boomer, care trdise bine n prima parte
a vietii, iar acum 1si vedea drepturile si privilegiile pierdute unul cate unul. Dorinta lor,
cel putin cea afirmata la televizor, era de a face America mareatd din nou (‘Make Ame-
rica Great Again’), sintagma preluatd de la Ronald Reagan, care o folosise in 1980
(Taibbi 2015) — cand economia tarii se afla in stagflatie (Hill 2015) — si insusita ulterior
de Donald Trump.

Economic, cultural si social, acesta este contextul intrdrii Fox News in piata, la mij-
locul anilor *90. In anii 2000, cand postul devine lider in privinta rating-urilor si cind fsi
consolideaza audienta, Fox stie cui se adreseazd. Conform unor statistici prezentate de
jurnalistul Tim Dickinson, in 2011 — deci la finalul deceniului in care Fox reusise sa
influenteze succesul lui George W. Bush — urmaritorii canalului ar fi apartinut Tn mare
parte generatiei baby boomer, ar fi fost aproape exclusiv de rasd alba (98%), ar fi fost
orientatd pro-business (86%), crestin-conservatoare (78%), fara diploma de colegiu
(66%), cu varsta de peste 50 de ani (65%), in favoarea portului de arma (73%), Tmpotri-
va drepturilor comunitatii negre (78%), de parere ca guvernul face prea mult (84%)
(Dickinson 2011). Dintre urmaritorii avizi ai postului, doud treimi erau convingi ca pro-
gramul ‘Obamacare’ ar duce la o preluare guvernamentala, ar oferi ingrijiri medicale
imigrantilor ilegali, ar plati pentru avorturi si ar lasa guvernul sa decida cind sa o scoata
pe bunica de la aparate (Dickinson 2011).

Strategia postului pare sa fie de a face apel la instincte in detrimentul gandirii ratio-
nale. Intentia nu este de a informa, ci de a diviza, ca strategie de marketing folosind
ideea noi versus ei. Fox News pare sa spund ca liberalii sunt rai, pentru ca vor sa ofere
mai multe drepturi minoritdtilor si sa restringa din drepturile majoritatii. Rezultatul
acestei campanii concertate de dezinformare poate fi ingrijordtor: oamenii nu cunosc
aproape nimic din realitdti, rAman prost informati sau chiar dezinformati, devenind In
timp ignoranti In fata dezbaterilor si a altor puncte de vedere. Dickinson subliniaza ca
Ailes — la fel ca mentorul sdu politic, Richard Nixon — traficheazd emotia victimizarii
(Dickinson 2011).

Strategia ideologica a postului a dat roade acolo unde conteaza cel mai mult: alegeri-
le prezidentiale din 2000, care spuneam cd au fost castigate de George W. Bush. Repu-
blicanul a invins in ciuda faptului cd a obtinut mai putine voturi din partea cetatenilor.
Fara sa intru In detalii privind procesul de votare din Statele Unite, este important de
stiut cd — simplificand foarte mult — fiecare stat al tarii e castigat unitar de candidatul cu
mai multe voturi, iar aceasta inseamna ca voturile strinse Tn acel stat de adversarul lui
devin nule.

Stefano DellaVigna si Ethan Kaplan explicd in mod stiintific faptul ca intrarea Fox
News pe piata media a reusit sd aduca Partidului Republican doua sute de mii de voturi
in plus (DellaVigna si Kaplan 2007). Cu toate ca nu pare mult fatd de cei o sutd de mili-
oane de votanti din 2000, este posibil ca aceste voturi, obtinute strategic Tn anumite sta-
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te, sa fi inclinat decisiv balanta 1n favoarea lui Bush. Aceasta victorie a fost repetatd in
2004; se spune ca Murdoch si Ailes au sarbatorit Tn biroul lor pana la trei dimineata
(Dickinson 2011). Tata, legdtura apropiata dintre Fox si republicani a fost benefica nu
numai pentru rating, ci si economic si politic. Privind si succesul din 2017 al Iui Donald
Trump, este greu de crezut teza seriei The Loudest Voice, conform céreia Ailes moare ca
om invins de sistem. Se spune ca ar fi zis la un moment dat urmatoarele: ,,Nu sunt jur-
nalist, sunt un entertainer si castig”.2

Se pare ca imediat dupa acuzatiile de hartuire sexuald din 2016 si moartea lui in
2017, la Fox News lucrurile ramasesera la fel. Cel putin, asa argumenta CNN, canal
concurent al Fox (Byers 2019). Cativa ani mai tarziu, tot CNN sugera ca lucrurile n
continuare nu s-au schimbat prea mult, dar sublinia cd Donald Trump credea contrariul
(conform postarilor sale de pe Twitter din 2020) si se intreba retoric unde este Roger
Ailes, unde sunt vremurile in care trustul il sustinea neconditionat (Stelter 2020). Ve-
dem, iatd, o posibila diferentd de nuanta intre ultimele doud campanii pentru presedintia
Statelor Unite (2017, 2021) in abordarea Fox News. Probabil, trustul a devenit mai
putin vehement, mai putin dispus sa lupte neconditionat pentru cauza republicand, dar
ramane Tn continuare cel mai important jucator media aflat in favoarea conservatorismu-
lui american. Lupta pe care celelalte trusturi o duc cu Fox News ramane de actualitate.

Lupta ideologica, prin canalele media, se poartd 1n toatd lumea, ea nefiind proprie
doar Statelor Unite. La fel se intampld in Romania, unde trustul RCS RDS, prin canalul
Digi24 (HotNews 2012) — unde, in 2012, se promova ideea ca abonatii pot cere compa-
niilor sa le scoatd Antena 3 din grila de programe si despre care se spunea cd ar fi o
,.,contrapondere necesard la Antena 3 si Roménia TV pe piata televiziunilor de stiri, ofe-
rind o alternativa rezonabila la posturile de propaganda pura” (Tapalaga 2019) — si CNN
promoveaza o idee similard in legdturd cu Fox News, sublinia Tucker Carlson, unul
dintre cei mai vizibili prezentatori ai postului lui Murdoch (Carlson 2021).

Probabil usoara modificare de atitudine 1n privinta Fox News tine si de faptul ca
Trump pérea cd va pierde alegerile din 2020-2021 (ceea ce s-a adeverit), iar Murdoch a
procedat la fel ca in 2008, cand a insistat ca Ailes sd 1si tempereze politica denigratoare
la adresa lui Obama, fiindcd simtea ca democratul va céstiga si nu dorea un dusman
total la Casa Alba. Aceste doua evenimente — structurate asemandtor i caracterizate
printr-o temperare a furiei Fox fatd de tabara democratd — dovedesc faptul ca Murdoch
se orienteaza doar partial ideologic, fiind mai preocupat de castigul financiar. Fata de
Ailes, Murdoch pare mai maleabil n privinta gradului de angajare politicd a trustului
sau media.

Parcursul, ascensiunea si felul cum Fox News schimba povestea in Statele Unite,
propunand totodata un mod si mai implicat politic de a face jurnalism, sunt relevante in
raport cu ideile prezentate de Noam Chomsky, fiindcd putem intelege In mod concret

2 Nu am gisit o mdrturie nregistratd, dar multi comentatori au sugerat, intr-un fel sau altul, acest
eveniment.
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cum se translateazi teoria in practica. In acest sens, putem depista iluzia pe care de mul-
te ori o construieste presa, cum lupta ideologica se inteteste de la o generatie la alta si
mijloacele tot mai diverse prin care publicul poate fi implicat politic. Totodatd, ntele-
gem felul cum procedeul manipularii mass-media este rafinat in timp, devenind unealta
principala a luptei politice din prezent. Este extrem de interesant felul cum, in doar ca-
teva generatii, ajunge sd nu mai conteze continutul unei dezbateri, ci actul performativ
in sine, unde atinsa nu mai trebuie sa fie inteligenta, ci emotia cetateanului
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