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Abstract: Romanian Visual Artists’ Practices in Promoting their Artworks

An open call for an online visual arts exhibition promises global visibility in exchange for
a sum of money to be communicated in private only. Once I acknowledged this invitation,
1 contacted the curator for clarifications about the means of ensuring the promised global
visibility and the number of social media followers I shall gain, questioning their
marketing intentions and knowledge. I decided to find out how many credulous visual
artists are in Romania and their social media habits. I conceived an online questionnaire
about social media usage and spread it among artists from Romania, obtaining answers
from most counties and from abroad. I found the responses: which are the most used
social networks; what social media marketing knowledge artists have; the number of
followers and content interactions; the relationship between personal websites,
exhibitions, and social media.

Key words: artist; social media; art marketing; exhibition; self-promotion.

Arta apartine poporului. Ea trebuie sa 1si lase cele mai adanci radacini in grosul
maselor muncitoare. Ea trebuie sa fie inteleasa si iubitd de mase. Arta trebuie si
uneasca sentimentele, gandurile si dorintele maselor si sa le Tnalte.

(Ulianov (Lenin))

Practici expozitionale intre autenticitate, naivitate si inseliciune

Majoritatea expozitiilor colective de artd vizuald din Romania sunt organizate de ca-
tre filiale ale Uniunii Artistilor Plastici, entitate juridicd de utilitate publicd, la care sunt
afiliati un numar considerabil de artisti. Aceastd organizatie detine active imobiliare si,
1n conformitate cu misiunea ce-i revine, ofera ateliere de creatie artistilor si spatii expo-
zitionale. Pe 1angd Uniunea Artistilor Plastici exista insa si un numar apreciabil de aso-
ciatii si galerii comerciale private care organizeaza expozitii sau targuri de arta.
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In urma numeroaselor participari expozitionale personale am constatat faptul, ¢i ma-
joritatea expozitiilor colective organizate de Uniunea Artistilor Plastici se realizeaza
doar in scopul Inféptuirii actului cultural, nedepundndu-se vreun efort in vederea creste-
rii reputatiei artistilor participanti sau in directia valorificarii lucrarilor expuse. La vizi-
unea de Infaptuire a actului cultural, considerata a fi un deziderat moral superior, aderd
un numiar mare de artisti plastici. In acest context, unele expozitii sunt organizate in
mod onest si oferd exact ceea ce promit, dar exista si atare organizatori care profita in
diverse feluri de increderea sau de naivitatea artistilor.

Inainte de a aborda aspectele de onestitate ale practicilor artistice, trebuie definita si
clasificatd notiunea de expozitie de arta. Dictionarul de arta defineste expozitia ca ,,pre-
zentare publica a operelor de artd, sau — in sens larg — a unor produse, imagini, obiecte
etc., care pun in evidentd specificul unei activitati” (Popescu, 1995). Dictionarul Cam-
bridge defineste expozitia ca ,,un eveniment unde obiecte, precum picturi, sunt prezenta-
te publicului, o situatie In care cineva prezinta publicului o abilitate sau o calitate speci-
ficd” (Cambridge Dictionary). Astfel, expozitia este acel eveniment 1n cadrul caruia
artistul 1si face publicd opera artisticd, In vederea vanzdrii acesteia sau pentru a-si pro-
mova numele de artist. In functie de tipologia, scopul, durata sau locatia ei, expozitia
poate fi: expozitie personald sau colectiva, temporard sau permanentd, singulard sau
itinerantd, antologica sau retrospectivad, in situ sau online. Site-ul web Art Rights explicd
expozitia online in felul urmator:

Multumita digitalului si a new media suntem martori ai unor noi modele de prezen-
tare pozitionate in dimensiunea online. Galeriile, muzeele si colectionarii sunt din ce in
ce mai fascinati de aceasta forma noua de fructificare a artei, care se manifesta prin tu-
ruri si experiente virtuale, precum online viewing room. In aditie, expunerea online es-
te un format aplicat frecvent in vederea largirii audientei, oferind o experientd pe mai
multe nivele.

Art Rights, 2020

Posibilitdtile de prezentare a artei vizuale in online s-au diversificat foarte mult in
ultimii ani. Inainte de existenta internetului prezentarea operelor de arti era limitata la
spatiul fizic 1n care erau amplasate acestea. Prin dezvoltarea tehnologiilor de comunica-
re in masa posibilitatile s-au diversificat foarte mult. Vizite si tururi virtuale ale unor
expozitii permanente existd de mult, la fel, si expozitii exclusiv online. O astfel de initi-
ativa exclusiva a fost ,,Adobe Museum of Digital Media”, care astdzi nu mai exista, dar
a dorit sd expuna creatii exclusiv de artd digitald care nu pot fi materializate. Cu ocazia
Pandemiei Covid-19 s-a constatat un transfer masiv al expozitiilor exclusiv in mediul
online. Tehnologiile utilizate au fost diverse: de la tururi in spatii tridimensionale virtua-
le si complexe care oferd experiente senzoriale multiple, la expozitii prin realitate aug-
mentati si pana la simple galerii de fotografii. In ultimii 10-15 ani si retelele de sociali-
zare au devenit o formd de expunere, promovare si vanzare a artei, utilizdnd o
multitudine de platforme.
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initiativele autentice, s-au dezvoltat si foarte multe forme de Tnselaciune generice si spe-
cifice domeniului artelor vizuale. Recent, organizatii de protectie a drepturilor artistilor
cat si publicatii de specialitate din strdindtate avertizeaza artistii despre diferitele tipuri
particulare de inseldciune, oferind sugestii de depistare si autoprotectie. in presa de spe-
cialitate din Romania nu este abordat deloc acest subiect, chiar si In presa generald sunt
putine stirile in care se prezintad exemple de inseldri a caror victime au fost artisti. In
mediul artistic international au fost realizate mai multe platforme online, care sa ajute
artistii sa raporteze si sd se apere de tentative de inselare. Exista pagini generice precum
Ripoff Report (disponibil pe https://www.ripoffreport.com/) sau pagini specifice dome-
niului  artelor  vizuale  precum = Stop  Art  Scams  (disponibil  pe
https://stopartscams.blogspot.com/) sau How’s My Dealing? 2.0 — Worldwide Reviews
by Artists for Artists of Galleries, Art Fairs, Mail Scams and more (disponibil pe
https://howsmydealing.com/).

Visual Artists Association, o asociatie de protejare a drepturilor artistilor cu sediul in
Londra, Marea Britanie, in articolul intitulat ,,3 Common Art Scams and How to Spot
Them” evidentiazd trei forme de inseldciune specifica artelor vizuale: tentativele de
phishing prin email, proiectele de vanitate si furtul de identitate (Visual Artists Associa-
tion, s.a). Site-ul web Maker’s Business Toolkit, o pagind dedicatd industriilor creative,
in articolul cu titlul ,,How to sport an Art Scam” prezintd urmatoarele tipuri de insela-
ciune: oferta de suprapret, cartea de artd sau competitia de arta, furtul de identitate si
galeriile de vanitate. (Taylor, s.a.). Site-ul web Art Business Info ofera in articolul inti-
tulat ,,How to spot art scams, fake art and fraud” cea mai extensiva listd de practici
inselatoare si le grupeaza in trei mari categorii: 1. Escrocherii de arta (tentativa de cum-
parare a unor lucrari de artd prin e-mail, galerie de vanitate, cartea de vanitate, competi-
tia de artd de vanitate, invitatia de a expune la un eveniment, dar locatia si marketingul
sugereaza ca lucrarea artistului va fi doar decoratie murala, furtul lucrdrii din expozitie
de cétre organizatori, organizatori incompetenti de targuri, persoane care vand servicii
artigtilor aspiranti), 2. Fraude artistice (opere de artd false, producerea in masd a unor
falsuri, crearea de materiale de artd false, activitatea comerciald a galeriilor si a targuri-
lor aflate 1n insolventa, spalare de bani prin cumpararea lucrarilor de artd sau prin gale-
rie sau licitatii, reprezentare defectuoasd din partea celor care vind opere de artd) si 3.
Criminalitate cibernetica de artd (utilizarea internetului, a site-urilor web sau de e-
commerce in vederea punerii in aplicare a oricaror tipuri de frauda sau escrocherie
amintite anterior si, cea mai frecventd, supraofertarea si implicarea unei companii de
curierat prin utilizarea e-mailului) (Art Business Info, s.a.).

Dintre toate aceste forme de Tnseldciune consider ca trebuie evidentiat proiectul de
vanitate, deoarece este cel mai des Intilnit in Roméania. Art Business Info defineste
aceastd practicd ca: ,.galeria de vanitate este pentru artd ceea ce este publicatia de
vanitate pentru carti. Castigd bani de pe urma artistului si nu in urma comercializarii
lucrarilor de artd” (Art Business Info, s.a.). Proiectele de vanitate (galerii, targuri,

publicatii etc.) sunt astfel denumite deoarece apeleaza la vanitatea artistului care doreste
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sd participe la ceva exclusivist si elitist contra unei sume de bani. Proiectele de vanitate
castiga bani din atragerea unor artisti fara o reputatie solida sau fara experienta in lucrul
cu o galerie comerciala serioasd cerand sume de bani pentru spatiul de expunere si
pentru diverse alte servicii (de exemplu galeria atelierului de inrdmat care oferd spatiu
contra cost, dar numai daca achizitionezi si rama pentru toate lucrarile expuse de la
compania respectiva). O altd modalitate este cea a evenimentului organizat pentru un
client tertiar, pentru care organizatorul are nevoie de decor parietal gratuit, dar nu are
intentia de a comercializa arta expusd. De obicei, acestea sunt proiecte colective
deoarece, astfel, venitul este mai substantial. Publicatiile de vanitate sunt, de exemplu,
anuarele colective care oferd o pagind artistului care doreste sd-si cumpere prezenta in
prestigioasa publicatie. Aceasta poate fi si o formd de promovare 1n cazul unei
distributii serioase. Aspectele la care trebuie sa fim atenti in a recunoaste un proiect de
vanitate sunt: contactarea prin mesaj direct pe platforme de socializare, prin e-mail sau
prin apeluri deschise care sunt formulate vag; enuntd cd vei avea parte de multd
expunere fard a oferi detalii; la orice interes ardtat vor incerca sa ofere mai mult;
dificultate Tn comunicarea cu organizatorii (Visual Artists Association, s.a).

Pe baza acestor indicatori, constatarea mea este ca mult prea multe dintre expoziti-
ile colective organizate de catre filialele Uniunii Artistilor Plastici din Romania pot fi
incadrate in categoria proiectului de vanitate. Riscurile participarii la aceste manifes-
tari sunt mari, organizatorii refuzand categoric si vehement Incheierea de contracte de
custodie sau de promovare cu artistii, prin care sa 1si asume céteva responsabilitati, iar
lucrérile de arta sunt trimise pe incredere nemijlocita, cu riscul ca acestea sa se piarda
intentionat sau neintentionat pe parcurs. Majoritatea expozitiilor oferd publicarea unui
catalog colectiv si care, in unele cazuri, sunt si inregistrate la Biblioteca Nationala a
Romaniei si beneficiaza de un cod ISBN. Acest cod este utilizat ca sursa de legitimare
a publicatiei si ca sursd de mandrie pentru artist. Aceste cataloage ajung exclusiv in
bibliotecile private ale artistilor si nu intra n niciun fel de circuit public de rdspandire
de carte, astfel calitatea promotionald a acestora este nuld. Promovarea de artist la
aceste expozitii depinde exclusiv de bundvointa organizatorului i nu existd niciun
mecanism de control. Sunt organizatori care promoveaza participantii pe retelele de
socializare, altii refuzd complet aceasta, unii discrimineaza sau batjocoresc artistii,
sau nu mai returneaza lucrdrile, sau le returneaza deteriorate intentionat sau neintenti-
onat. Managementul acestor riscuri din perspectiva artistului este empiric, bazat pe
discutii colegiale si pe experiente personale.

Un exemplu elocvent de tip proiect-de-vanitate, marginala cu inseldciunea, este
practica unui artist-curator cu girul unei filiale teritoriale a Uniunii Artistilor Plastici
din Romania. Aceasta persoana lanseaza pe grupurile apartinind Uniunii, pe platfor-
ma Facebook, un apel deschis de participare la o expozitie colectiva online, prin care
promite promovarea artei contemporane prin prezentarea online a celor mai recente
creatii de artd. Asigurd viitorii participanti de expunere la vizibilitate mondiald, oferd
un exemplar din catalogul expozitiei, care va fi inregistrat cu cod ISBN si o diploma
de participare. In acest pachet foarte generos de promovare sunt citeva semne care
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atrag atentia ca este vorba de o Inseldciune: nu se ofera detalii despre platforma pe
care va fi materializata expozitia sau cum se va asigura acea vizibilitate mondiala
promisa. Nu se prezintd niciun beneficiu direct concret. Tot 1n apel apare interdictia
de a participa cu lucrari care contin nuditate explicita, aspect ce ar trebui sa stirneascd
o oarecare neincredere oricarui artist. Cel mai important semnal de neincredere vine
din mentiunea ca taxa de participare se va comunica doar in privat participantilor. Se
precizeazd ca fondurile adunate din aceasta taxa vor fi folosite pentru tiparirea catalo-
gului, la promovarea expozitiei si la realizarea afisului, argumente care au devenit
standard in apelurile pentru expozitii de acest tip. In urma parcurgerii descrierii aces-
tui apel public, am decis sd contactez personal organizatorii expozitiei prin e-mail, in
vederea lamuririi unor aspecte punctuale, precum: forma exacta si platforma pe care
se va organiza expozitia online, mijloacele de promovare care se ofera, daca se ofera
legaturi informatice (linkuri) cétre paginile personale, aproximativ ce numdr de vizita-
tori se preconizeazd si cit este taxa de participare. Raspunsul primit a fost unul so-
cant: organizatorii m-au informat cd nu imi pot furniza asemenea informatii, acestea
reprezentand aspecte ce tin de dreptul de autor. Nu reusesc sa discern nici pand astazi,
dacd organizatorii nu detin cele mai elementare cunostinte de marketing si manage-
ment de eveniment sau este vorba de o inseldciune intentionata?

Post factum, aceasta expozitie s-a dovedit a fi o galerie de fotografii pe profilul per-
sonal si privat de Facebook a organizatorului, fard a fi o pagina publica sau de grup.
Vizibilitatea mondiald se rezuma la sub 100 de aprecieri a galeriei si la sub 25 de co-
mentarii din care doar cateva sunt vizibile, celelalte fiind sterse. Promovarea se rezuma
la realizarea unui afis care nu ne informeaza unde si cum se poate vizita expozitia, doar
faptul ca existd. Acest afis este publicat Intr-o postare pe site-ul web al Uniunii Artisti-
lor Plastici din Romania si pe pagina de Facebook a filialei locale organizatoare. Tot pe
aceastd pagina, filiala publicd un comunicat de presa prin care este anuntat acest eveni-
ment semnificativ pentru activitatea filialei, la care participa peste 200 de artisti din tard
si dintr-un sir lung de alte tari, din care mai aflam cd a existat si un eveniment de verni-
saj. Dar tot nu aflam misterul, unde se poate vizita expozitia? Acest comunicat de presa
este preluat si de un ziar online local'. In urma discutiei cu un participant, am reusit si
aflu ca intr-adevar s-a realizat un catalog tipdrit si s-au trimis participantilor si diplome
de participare. Mai mult, am aflat ca taxa de participare era de 75 de lei pentru artist,
pentru care, spune participantul respectiv, nu s-a emis niciun document fiscal.

Opiniile artistilor din Romania despre practicile expozitionale si utilizarea internetului

In contextul expozitiilor de vanitate care sunt predominante in Roméania, se pune in-
trebarea de ce au acestea succes la artisti? De ce sunt artistii creduli si participa voluntar
ca victime la diverse Tnselaciuni, fard sa constientizeze asta? Ce stiu artistii din Roméania

! Numele persoanelor implicate, titlul evenimentului si titlul ziarului local au fost anonimizate la
decizia autorului.
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despre retelele de socializare? Cum utilizeaza ei aceste platforme si internetul in general
pentru promovarea propriei activitati artistice?

In vederea identificarii unor raspunsuri pertinente la aceste intrebéri era necesara co-
lectarea unor date statistice. Am decis realizarea unei anchete printr-un chestionar onli-
ne adresat artistilor vizuali, prin care am colectat date cantitative si calitative asupra
viziunii artistilor despre utilizarea retelelor de socializare si practicile lor expozitionale.

Chestionarul a fost conceput pe un design transversal continand 21 intrebari. Primele
patru Intrebari au vizat adecvarea la studiu, doud intrebari cu raspuns dual (ai absolvit o
universitate de arta? si desfasori o activitate artisticd in mod constant?), alte doua intre-
bari au fost cu raspuns multiplu si au vizat gruparea pe categorie de varstad si pe ramura
de activitate artistica. Zece Intrebari au vizat utilizarea retelelor de socializare de cétre
artisti, fiind folosite Tntrebari de tip scor, raspuns multiplu, cu radspuns binar si cu posibi-
litate de argumentare a raspunsului. Au urmat doud intrebari despre site-ul web perso-
nal, trei intrebari legate de participarea la expozitii, o intrebare cu raspuns dual si posibi-
litate de explicatie a raspunsului despre fraude si nseldtorii si o intrebare deschisa
pentru propuneri si sugestii. Timpul mediu de raspuns a fost de 5 minute. Pentru colec-
tarea datelor am utilizat platforma Survey Planet (disponibil pe adresa
https://app.surveyplanet.com/) deoarece permite realizarea unor chestionare cu un de-
sign usor de parcurs si pentru cei mai putin familiarizati cu interfete digitale.

Chestionarul a fost distribuit artistilor vizuali din Romania prin diverse grupuri cu
tema de artd pe platforma Facebook, de exemplu: grupuri precum Filialele UAP din
Romaénia, Képzémiivész - grup public al Breslei Barabas Mikl6s etc., prin e-mail la bi-
roul fiecarei filiale teritoriale a Uniunii Artistilor Plastici din Romania cu rugamintea
distribuirii printre membrii ei si prin promovare 1n conversatii individuale cu artisti.

Chestionarul a fost activ si completabil in perioada 08.02.2022-11.03.2022 si a adu-
nat un esantion total de 181 de raspunsuri. Din punct de vedere geografic, respondentii
sunt din Romania, din judetele: Alba (4 raspunsuri), Arad (6 raspunsuri), Arges (7 ras-
punsuri), Bacau (2 raspunsuri), Bihor (7 raspunsuri), Bistrita-Nasaud (4 raspunsuri),
Brasov (4 raspunsuri), mun. Bucuresti (52 raspunsuri), Buzau (1 raspuns), Calarasi (1
raspuns), Cluj (34 raspunsuri), Galati (2 raspunsuri), Gorj (1 raspuns), Hunedoara (2
raspunsuri), Iasi (2 raspunsuri), IlIfov (1 raspuns), Maramures (3 raspunsuri), Mures (2
raspunsuri), Neamt (6 raspunsuri), Prahova (4 raspunsuri), Satu Mare (2 raspunsuri),
Sibiu (2 raspunsuri), Suceava (2 raspunsuri), Timis (16 raspunsuri), Valcea (1 raspuns),
Vrancea (1 raspuns); iar din straindtate: Australia (1 raspuns), Austria (1 rdspuns), Fran-
ta (2 raspunsuri), Germania (1 raspuns), Italia (1 raspuns), Rep. Moldova (1 raspuns),
Marea Britanie (1 raspuns), Ungaria (4 raspunsuri). Acuratetea acestor locatii nu este
exactd, fiind colectate automat de cétre site-ul web Survey Planet si se bazeaza pe un
serviciu de localizare a adresei IP de pe care a fost accesata platforma.

Datele obtinute prin chestionar au fost analizate in mod descriptiv si au fost repre-
zentate grafic. Dintre raspunsurile deschise au fost selectate cateva care au relevanta
ilustrativa. Toate raspunsurile se gasesc in anexa.
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Réamane neclar dacd unii respondenti au Inteles exact specificul unor intrebari din chesti-
onar. Spre exemplu, mai multe persoane au raspuns ca utilizeaza Youtube in mod regulat in
vederea promovarii propriei activitdti artistice. Numarul mare de raspunsuri primit pentru
utilizarea acestei platforme ridica intrebarea, daca aceste persoane au inteles intrebarea in
sensul ca ar utiliza platforma pentru a crea continut specific sau doar ca vizualizatori de con-
tinut, sau confunda continutul specific de tip vlog cu Incércarea unei filmari realizate cu tele-
fonul mobil la vernisajul unei expozitii la care au participat, sau incarcarea unui interviu
acordat, sau alte situatii. Clarificarea acestor nuante va necesita un studiu ulterior.

Distributia socio-profesionali a respondentilor

Distributia pe categorii de varsta a participantilor este relativ egald, dupa cum se ob-
serva in Figura 1. Segmentul de varsta 18-30 de ani a fost cel mai receptiv la participa-
rea la chestionar, prezumtiv din cauza obisnuintei utilizarii internetului si a deschiderii
fatad de studii statistice, iar segmentul de varsta de peste 65 de ani a fost cel mai putin
receptiv, probabil din cauza utilizérii reduse a internetului. Dintre respondenti, 48 au
declarat o varstd in intervalul 18-30 de ani, ceea ce reprezinta 27%; 40 de participanti au
declarat o varstd cuprinsa in intervalul 31-40 de ani, ceea ce reprezintd 22%; 36 de par-
ticipanti au declarat o varstd cuprinsa in intervalul 41-50 de ani, ceea ce reprezintd 20%;
40 de participanti au declarat o varsta cuprinsa in intervalul 51-65 de ani, ceea ce repre-
zintd 22%; iar 17 participanti au declarat o varsta de peste 65 de ani.

Din punctul de vedere al studiilor superioare de specialitate, agsa cum se observa in Fi-
gura 1, 165 de respondenti au absolvit o universitate de arte vizuale, ceea ce reprezintd
91% si 16 persoane au declarat ca nu au studiat la o universitate de arte vizuale, ceea ce
reprezintd 9%. 148 de respondenti desfasoard o activitate artisticd Tn mod constant prin
participdri la expozitii, tArguri sau alte evenimente artistice, ceea ce reprezintd 82% si 33
de respondenti au declarat ca nu desfasoara o activitate artisticd in mod regulat, ceea ce
reprezintd 18%. S-a determinat adecvarea la populatia tintd a tuturor respondentilor, deoa-
rece cei care nu au urmat o universitate de artd desfasoara o activitate artistica constanta
sau activeaza in domeniu conex artelor vizuale, de exemplu munca de curatoriat.

Distributia pe categorii de virsta Studii de . o
- - specialitate Activitate artistica
peste 65 de ani Intre 1287;/30 ant P constanti
9% 0
Nu P
intre 51 - 65 ani [s[74
22%

intre 31 - 40
ani

intre 41 - 50 ani
20%

Figura 1.: Distributia pe categorii de varsta si adecvarea la studiu a respondentilor
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Distributia respondentilor pe ramurile de activitate a artelor vizuale este reprezentata 1n
Figura 2. Pictorii au fost cei mai numerosi respondenti, 89 alegind aceastd varianta, ceea
ce reprezintd 49%. Cinci persoane nu au raspuns sau au oferit rdspunsuri nepotrivite.
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Figura 2.: Distributia respondentilor pe ramurile artelor vizuale

Utilizarea retelelor de socializare de citre artistii vizuali

Pentru promovarea activitatii artistice personale pe retelele de socializare dintre cei
181 de respondenti 148 au declarat ca posteaza regulat pe Facebook, 101 de persoane
declard ca utilizeaza Instagram, ambele fiind produse diferite ale aceleiasi companii si
sunt si cele mai populare. Figura 3 prezintd raspunsurile exacte pe retele individuale. Se
observa o utilizare minimala a platformelor precum Patreon, care oferd un venit direct
artistului.

& > 2
& F$
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g & °
Figura 3.: Preferingele pentru platforme de retele de socializare ale artistilor vizuali

Artistii chestionati declard in majoritate un numar redus de urmaritori pe retelele de
socializare, trei respondenti declard un numar de peste 10.000 de urmaritori si alti trei
intre 5.000 si 10.000. Procentajele se regasesc in Figura 4. Chiar si artistii cu un numar
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considerabil de urmaritori raporteaza reactii slabe la postdrile lor. Un singur artist rapor-
teazd in medie peste 5.000 de reactii la o postare, restul raporteaza un engagement de
sub 1.000 de reactii.

Numiir de urmadritori Reactii si implicare (engagement)

intre 5000 - 10000 peste “10000
2%

2% " L\\\

117
intre 0 - 100 58
intre 1000 - 5000 16%
28%
X intre 100 - 500 5 0 1
intre 500 - 1000 30% —
22% intre 0 - 100 intre 100 - intre 500 - intre 1000 - peste 5000
500 1000 5000

Figura 4.: Relatia dintre numdrul de urmaritori, reactii si implicare

Pregatirea unei postari pe retelele de socializare trebuie sa tind seama de aspecte de
marketing si necesitd un proces de pregétire si planificare strategica a postarilor dar si
revizuirea constanti a strategiei si a continutului in functie de reactiile publicului. In
acest sens, am ntrebat artistii cat timp aloca pentru pregdtirea postarilor pe retelele de
socializare. 48 dintre respondenti au declarat ca nu stiu cit timp petrec pentru pregatire;
49 declara ca se pregatesc zilnic mai putin de o ord; 20 declara ca petrec Intre 1 si 3 ore
in fiecare zi pentru pregatirea postarilor; 21 declara ca petrec intre 1 si 5 ore pe sapta-
mana, iar 42 de persoane au declarat ca petrec intre 1 si 10 ore pe luna. Procentele se
regasesc In Figura 5.

Timp mediu de pregitire a postirii

. mai putin de
N; 7?;u 1 orain
° fiecare zi
27%
intre 1 - 3 ore
in fiecare zi
11%
intre 1-10
Juni
orezp;%una [ intre 1 - 5 ore pe

saptamana
Figura 5.: Timpul mediu de pregdtire al unei postari
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Am conceput un set de cinci Intrebdri referitoare la metodele de extindere a publicu-
lui de urmaritori pe retelele de socializare. Figura 6. ilustreazd raspunsurile oferite. Pri-
ma intrebare s-a referit la documentarea despre functionarea retelelor de socializare si
despre posibilitétile de extindere a publicului n vederea determinarii daca se utilizeaza
pasiv aceste platforme sau in mod strategic. 22 de respondenti din cei 181 au declarat ca
au parcurs cel putin un material (articol scris, video-tutorial sau carte) care contine sfa-
turi de marketing de crestere a audientei. Intrebarea urmitoare se refera la implementa-
rea documentarii. Numarul de rdspunsuri la aceasta Intrebarea nu se coreleazad cu ras-
punsurile oferite la precedenta Intrebare, ceea ce denota ori o lipsa de onestitate ori o
neintelegere a termenilor. La intrebarea despre documentare au raspuns pozitiv 22 de
respondenti, iar la implementarea documentarii au rdspuns 45 de persoane, astfel: 11 au
declarat cd au implementat cele invétate, 25 au declarat cd nu au implementat cele inva-
tate, iar 9 au declarat o implementare partiala. Raspunsurile scurte oferite de respondenti
se gasesc 1n anexa. Din punctul de vedere al strategiilor de dezvoltare pe retelele de
socializare, am Intrebat despre achizitia unor pachete de urmadritori, la care 11 persoane
au raspuns afirmativ. La promovarea postarilor prin sistemele oferite de platforme, au
raspuns afirmativ 24 de persoane, recunoscand o cheltuiald anuald in 2021 intre 5 si 400
de euro. La promovarea cu ajutorul unor celebritati, asa numitii influenceri, au raspuns
afirmativ 3 persoane, dar nu au raportat un efect de succes rasunator.

Da
12%
Nu
88%
Achizitie urmiritori Reclame platite Influencer marketing
Ce este asta? Da
Da D: 0% 204
6% 13% °
Nu
98%
Nu Nu

Figura 6.: Strategii de dezvoltare pe retelele de socializare
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Website-ul personal este o forma de prezentare online a activitatii artistului, care es-
te Tn controlul deplin al acestuia. Poate fi o simpld brosurd, un portofoliu sau chiar mai
complex si poate include si un magazin online. Este o variantd digitald a catalogului
personal. Existenta unui website personal de artist este recomandat de catre toti manage-
rii artistici din lume, fiind considerat o necesitate de baza. La Intrebarea din chestionar,
74 de persoane au declarat ca detin un website personal, dintre acestia doar 25% au de-
clarat ca utilizeaza retelele de socializare in vederea promovarii website-ului personal.
Procentele sunt evidentiate in Figura 7. Printre raspunsurile oferite de respondenti la
intrebarea de ce nu au website personal, unii au fost foarte pragmatici, declarand ca nu
se pricep sau cd nu isi permit costurile aferente, altii oferd rdspunsuri categorisibile la
domeniului hilarului, precum website-ul ar fi ceva rupt de realitate. Referitor la utiliza-
rea retelelor de socializare in vederea promovarii website-ului personal majoritatea ras-
punsurilor sunt de naturd negativa, participantii la studiu declarind ca ar fi inutil si te
promovezi pe retelele de socializare, ca nu au timp, ca arta nu este pentru vanzare etc.
Toate raspunsurile se regasesc in anexa.

Website personal Promovarea site-ului web personal pe retele de
socializare
Are
41% \ Da
25%
Nu are \ Nu
59% \ 75%

Figura 7.: Website personal §i promovarea acestuia

Relatia cu organizatorii de expozitie a fost mdsurata cu ajutorul a trei Intrebari. Pri-
ma intrebare a vizat promovarea participarii expozitionale pe retelele de socializare de
catre organizatorul de expozitii. 134 de respondenti au declarat cd pentru ei este impor-
tant acest aspect, 24 considerd cd nu este important si 23 nu sunt deloc interesati sa fie
promovati. Datele se regdsesc in Figura 8. In vederea reducerii riscurilor materiale cu
ocazia unei expozitii, artistii au fost intrebati daca Intocmesc vreun contract de custodie
cu organizatorul expozitiei sau macar un proces verbal de predare-primire a lucrarii. 115
respondenti au declarat cd Intocmesc asemenea documente, iar 66 au afirmat ca nu re-
dacteazd asemenea documente. Printre motivele invocate pentru care nu Tntocmesc un
contract se mentioneaza: Increderea 1n organizator, cunoasterea personald a acestuia,
recomandadrile colegilor etc. Toate raspunsurile se regasesc In anexa. Pentru a corobora
si extinde viziunea asupra importantei promovarii prin retelele de socializare din partea
organizatorilor de expozitii, artistii au fost chestionati daca 1n contractele Incheiate in-
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clud si clauze de promovare prin retele de socializare. 54 de respondenti au declarat ca
nu stiau ca pot solicita asa ceva, 45 ca includ asemenea clauze, 65 spun ca nu solicitd
asa ceva iar 17 declard ca nu sunt interesati.

Prezenta pe retele de
socializare a organizatorului
expozitiei

Contract de expunere Clauze de promovare pe
retele de socialziare

Nu mi
intereseazi Nu stiam cd
se poate

30%

Nu
13%

Da
74%

Nu mi intereseaza
9%

Figura 8.: Participarea expozitionald si retelele de socializare

Ultima intrebare a fost una deschisa, prin care artistii participanti au fost invitati sa
ofere sugestii libere despre experienta lor cu retelele de socializare si posibilititi de im-
bunatdtire a prezentei artistului pe internet. Raspunsurile oferite se Tmpart in douad cate-
gorii: prima care admite ca este nevoie de o prezentd mai puternicd pe retelele de socia-
lizare si este nevoie de implicarea unor manageri care sa se ocupe de aceste aspecte si,
in paralel, se exprimd o nevoie pentru programe de formare specializate, iar a doua ca-
tegorie este cea a artistilor care cred exclusiv In infaptuirea actului cultural si privesc
promovarea si valorificarea lucrarilor de artd ca ceva josnic si de evitat. Raspunsurile
individuale se gasesc In anexa.

Observatii si rezolutii

Prin aceasta ancheta am Incercat sd obtinem raspunsuri In mod direct, dar si indirect,
la problematica prezentei artistilor din Romania pe retelele de socializare, despre viziu-
nea lor asupra utilizarii acestor platforme, cit si despre participdrile expozitionale, fie
ele proiecte de vanitate sau nu.

In urma analizarii datelor anchetei se constatd existenta unui numar semnificativ de
artisti care folosesc constient si programat retelele de socializare in vederea promovarii
propriei creatii artistice si un numdr mult mai mare de artisti care utilizeaza aceste plat-
forme in mod instinctiv si din obisnuinta. Platformele cele mai utilizate rdman cele deti-
nute de compania Meta, si anume Facebook si Instagram. Succesul ambelor categorii
este destul de limitat pe aceste platforme, chiar si in cazul acelora care apeleaza la di-
verse metode si strategii de marketing de dezvoltare. Cunostintele artistilor din Romania
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despre promovarea activitatii artistice sunt minimale si limitate. Aproximativ o treime
dintre respondentii chestionarului dau dovada de interes pentru acest aspect si se ocupa
activ de autopromovare prin website personal, retele de socializare si evenimente artisti-
ce, cealalta parte, de aproximativ doua treimi, activeaza doar in interesul actului cultu-
ral, inteleg expozitia de artd si prezenta pe retelele de socializare ca o locatie prin care
sa livreze prin lucrarea lor de artd o utopica mantuire colectiva prin cultivarea maselor
prin actul artistic si resping stiinta marketingului si a promovarii, catalogand acest as-
pect ca fiind ceva nedemn. Aceasta categorie, chiar foarte numeroasa Inca, participa cu
inversunare la orice proiect de vanitate li se propune, chiar si la inselatorii.

Dinamica impactului retelelor de socializare este intr-o schimbare permanenta. Date-
le colectate la inceputul anului 2022 sunt doar partial valabile la finele anului curent. Pe
baza statisticilor globale de utilizare a retelelor de socializare produsele companiei Meta
raman cele mai utilizate, dar In a doua parte a anului 2022 se constatd un declin major al
utilizarii acestor platforme de catre comunitatea creativa. (Nita, 2022)

De exemplu, in data 18.08.2022 creatorul de continut video si artistul fotograf Peter
McKinnon publica pe platforma Youtube un video intitulat The End of Instagram
(McKinnon, 2022) prin care subliniaza si deplange schimbarile aduse platformei Insta-
gram, care sunt in detrimentul creatorilor de imagine statica, avantajand doar creatorii
de imagine video. In acelasi timp ofera si o alternativa, o directie de migratie catre plat-
forme de retele de socializare noi, cum ar fi platforma Vero. Acest video manifest pro-
gramatic a acumulat peste 1 milion de vizualizari si peste 6000 de comentarii In doar
cateva zile. Entuziasmul nu a durat insd mult timp nici pe aceasta platforma.

Tot in vara anului 2022 a aparut si platforma sociald Grainery (disponibil pe
https://grainery.app) care este dedicatd exclusiv fotografiei analog. Entuziasmul pasio-
natilor de fotografia analog este stabila dar un numar relativ redus de utilizatori rdmén
fideli platformei.

Aceastd schimbare rapida si aparitia unor platforme de nisa, cu un set de utilizatori
majoritari de specialitate, limiteaza posibilitatea vizionarii publice a postarilor In schim-

aceste retele de specialitate nu aduc o plus-valoare cuantificabila.

In completarea prezentului studiu va fi nevoie de investigarea problemei din perspecti-
va organizatorilor de evenimente artistice din Roméania, de investigarea ofertei de formare
continud destinate artistilor si de studii de corelare cu rezultate financiare concrete.

Universitatile de artd din Romania ar trebui sd dezvolte programe post-universitare
care sa abordeze aspectele de marketing si management artistic personal, utilizarea rete-
lelor de socializare si managementul expozitional. Pe 1anga dezvoltarea unor asemenea
programe de formare continud specializate, se constatd si o nevoie de realizare a unei
schimbari radicale de paradigma operationala si organizationala n cadrul Uniunii Artis-
tilor Plastici din Romania. Pe 1anga aceste paliere, institutiile mentionate ar trebui sa se
preocupe si cu elaborarea unor proiecte si programe de dezvoltare a continuturilor onli-
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ne despre artd si artisti, realizdnd surse de Incredere in corectitudinea stiintificd a infor-
matiilor prezentate Intr-un mod atractiv publicului larg.
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ANEXE

Intrebarea 11: Daca ai raspuns Da la intrebarea precedentd ai implementat sfaturile din
articole si au avut succes?

,»Nu am timp”; ,,Da, dar algoritmul se schimba constant”; ,,M-am ocupat foarte rar de
promovare”; ,,Algoritmul e in schimbare si multe lucruri nu functioneaza conform unei
retete”, ,,Am reusit s mentin vizualizari prin reciprocitate”.

Intrebarea 13: Ai platit promoviri ale postirilor tale pe retelele de socializare? In medie
ce suma ai investit in 2021 in postari promovate (in euro)

,Maxim 10€”; ,,30”; ,,0”; ,,507; ,,4007; ,,0 singura data fara prea mare succes”; ,,100”;
975 ,,1007; ,,0 singura data circa 4 euro”; ,,7 euro”

Intrebarea 14: Ai achizitionat serviciile unor asa numiti ,.influenceri” pentru promovarea
conturilor tale de retelele de socializare sau pentru promovarea lucrarilor tale de arta?
Ce rezultat a avut colaborarea?

,,pozitiv, brand awareness si sales”; ,,Ce este un influencer?”’; ,,Mediocrd.”; ,,Mai multe
like-uri sau followers, cam atét.”

Intrebarea 15: Ai un site web personal pentru publicarea lucrarilor tale de artd? Moti-
veaza de ce nu detii un site web.

,,Nu am stiut cum sa-1 realizez profesionist.”; ,,Urmeaza in viitorul apropiat.”; ,,site-uri
precum Behance sau Wix par a fi suficiente pentru publicarea lucrarilor de arta”; ,,Nu
incd.”; ,,Site-ul meu e momentan in lucru”; ,,Este in lucru”; ,,Este foarte scump”; ,,Nu
m-am gandit”; ,,E in lucru”; ,,Nu ma pricep”; ,,Nu mai am acuma.”; ,,Nu mai este ca-
zul.”; ,,Am incercat, dar nu m-am ocupat cu frecventa, asa cd l-am inchis.”; ,,Este in
curs de facere”; ,,Consider complet rupt de realitate.”; ,,Nu inca, prefer sa fie elaborat si
gandit in detaliu”; ,,Este in curs de realizare”.

Intrebarea 16: Utilizezi retelele de socializare pentru a-ti promova situl web personal in
vederea vanzarii lucrarilor tale de arta?

,Nu cred in acest mod de achizitie a artei.”; ,,Nu am vandut nimic prin web, dar am primit
comenzi.”; ,,Nu a fost cazul, plus ca mi se pare destul de irelevant numarul de urmadritori
de pe retelele de socializare daca acestia nu sunt si colectionari, asta bineinteles, din per-
spectiva vanzarii. Dar poate deveni relevant mai ales acum, cind NFT-urile iau amploare,
dar aici nu este vorba doar de site-uri de socializare.”; ,,nu am site personal”; ,,Nu am un
site functional”; ,,Nu am site”; ,,Pentru Facebook si Instagram creez un continut anume.”;
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,.Nu am sit”; ,,pentru ca nu am site web”; ,,Nu am site personal”; ,,Pentru cd nu fac artd
pentru comert”; ,,Proiectele sunt necomercializabile In acest mod.”; ,,Lipsd de preocupa-
re”’; ,,Trebuie sa-mi actualizez situl...”; ,,incé nu, acum lucrez la site.”; ,,NU AM SITE
PERSONAL”; ,,nu am timp, nu prea are rost”; ,,Neconcludent™; ,,Este complet irelevant si
inutil.”; ,,Pentru ca doresc ca lucrdrile mele sa ajunga in anumite colectii. Sau in general
nu fac lucrari pentru a le vinde”; ,,Pentru cd nu am timp sa ma ocup de situl web”’; ,,Van-
zarea se intdmpla prin alte mijloace”; ,,.De fapt este un blog. Vand mai mult prin galerii.
Sau pe Instagram prin contact direct cu clientul, dar asta se intdmpla rar.”; ,.este un site
pentru vanzare si este usor de gasit si cunoscut pentru doritori, doar Instagramul este afisat
pe Facebook ca si portofoliu al meu”; ,,nu am un site web”.

Intrebarea 17: Cu ocazia participdrii la o expozitie ITntocmesti si semnezi vreun contract
cu organizatorul expozitiei sau proprietarul galeriei (de ex. Contract de custodie, Proces
verbal de predare-primire a lucrarilor?)

,,La filiala toti ne cunoastem. Cand trimit lucrari la diferite competitii, completez fisa de
participare.”; ,,Lucrez pe comanda cu clienti corporativi’; ,,majoritatea nu se complica
cu asa ceva daca e vb doar de expozitie. Se mai dau onorarii de participare daca e vb de
vreun proiect finantat”; ,,Uneori da, majoritatea nu.”; ,,nu particip la expozitii”; ,,incé nu
am cunoscut pe intreg acest proces, fiind mai degraba expozitii de grup.”; ,,Nu, dar ar fi
bine sd se intample.”; ,,Nu se intdmpld la toate expozitiile la care particip, multe din
evenimentele la care sunt invitata se desfasoara in cadre si contexte unde cunosc organi-
zatorii”’; ,,nu particip la expozitii”’; ,,Am participat doar la expozitii In grup”; ,,uneori da,
uneori nu”; ,.In general curatorii nu se obosesc cu birocratia, si de cele mai multe ori
sunt persoane cunoscute.”; ,,Nu particip la expozitii”; ,,Daca este galeria UAP 1mi res-
pect programarea platesc o taxa. Dacd e o galerie privata semnez un contract cu proprie-
tarul galeriei.”’; ,,Nu am pus nici eu problema asta, dar in general expun in galerii natio-
nale unde totul se desfdsoara pe incredere.”; ,,Nu asa se procedeaza.”; ,,Daca nu este din
initiativa organizatorului, nu pierd timp sa cer. Se merge pe Incredere, iar intrarile in
expozitii la care particip sunt pe recomandari”’; ,,Nu am expus de foarte multe ori, iar
cand am expus nu am discutat aceste tipuri de contracte, nu pare a fi ceva ce e in obis-
nuinta”; ,,nu mi s a cerut pana acum, dar nici probleme.nu am Intdmpinat”; ,,Cand vand
lucrari, le vand apropiatilor”.

Intrebarea 23: Aveti propuneri concrete pentru impulsionarea si eficientizarea prezentei
artei contemporane pe retelele de socializare? (raspundeti pe scurt)

- ,,Dupa pdrerea mea lucrarile de arta nu se promoveaza pe aceste retele de socializa-
re... daca da, !!! atunci, nu neaparat sunt de ARTA----:)) !!”
,.,Crearea unui curs pentru artisti, studenti, care sa le explice lucruri de baza in pro-
movarea continutului lor pe social media”
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,.Nu m-am gandit deloc la acest aspect - propuneri pentru impulsionare. Piata se re-
gleaza de la sine.”

,,Cred ca trebuie curatoriatd mult mai exigent prezenta imaginilor artistice In social me-
dia. Este o abundenta de imagini si se pot pierde foarte usor in zgomot de fundal”

Pentru aprecierea eficienta si vizibilitatea artei si ulterior vanzarea ei avem nevoie
de promovare. Indiferent ca este arta digitala sau traditionald.”

,Nu am propuneri...nu mi pricep la promovare &

,,Distribuirea de articole de cercetare academica in mediul de socializare virtual. Al-
te texte ce explica in mod simplu problemele artei contemporane care sa reducd
zona "elitista".”

Lwcursuri despre cum sa te promovezi, oferte pentru artisti pentru crearea paginilor
web etc.”

»Ca informatie culturala e bine venita accesarea retelelor de socializare. Cred, ca
parcurgerea, vizualizarea directd a unei expozitii este foarte importanta. Lumea
virtuala ,in ceea ce inseamna arta nu poate cuprinde si nu poate reda concret in-
treaga valoare artistica a unei picturi.”

,.tre sa fii tAnar si cu vedere buna pana o pierzi din cauza calculatorului”

,,E 0 oportunitate extraordinara pentru dezinformare si manipulare, pentru promova-
rea si vanzarea non-valorilor.”

,,O promovare sincera”

,.Nu credeam ca este o problema cu prezenta artei contemporane pe retelele de sociali-
zare. Pe Instagram mi se pare mai mult decét prezenta, Insa semnificatia si eficienti-
zarea ei e intr-adevar scdzuta din cauza concurentei cu alt continut. Nu cred ca este o
sansa ca arta sa fie reprezentata in mod autentic si eficient pe retele de socializare.”

,Lumea este in continua schimbare, stiinta, tehnologia toate evolueaza, asa ca si arta
trebuie sa fie in schimbare, sa tina pasul cu prezentul si viitorul lumii, dar are o
mare responsabilitate, aceea de a tine flacara vesnica a artei prin comportament
onest si suflet curat”

,,Nu e nevoie in mod atat de chinuit.. e ok ca lucrurile si promovarea sa fie cat se
poate de naturald si nu prea fortatd.”

,,EU una prezint pe scurt artisti romani si strdini pe pagina mea de Facebook, pentru
a atrage atentia prietenilor asupra artei, pentru a le stirni curiozitatea. Nu imi pre-
zint doar creatia mea.”

,Practic arta contemporana este cea care are priza la publicul tanar.”

,,O baza de date cu informatii despre toti artisti ar fi fain ,dar eu sunt putin paralel cu
lumea virtuald, nu am simtul nici interesul pentru lumea virtuald numai daca e fa-
cut foarte simplificat si usor de utilizat, lumea virtuald mi se pare fara suflet si su-
perficial dar invidiez cei care pun efort pentru a depasi starea aceasta de disconfort
, din pacate eu nu am putut trece peste disconfortul pe care simt intrand in lumea
businessului, chiar dacd stiu ca si artistii trebuie sasi pliteasca facturile”

,.Da, facilitare platforme de expunere. Campanii de educare a publicului larg despre arta
contemporana si istoria artei in general (deschiderea interesului pe piata pentru achizi-
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tia de arta) Serii de video-uri educative si parteneriate strategice pe zona de educatie.
For more info : xxxxxxxx @gmail.com (adresa de email anonimizata de autor)”

,-sunt multe pagini, numai sa posteze artistii.”

,Deoarece mediul digital este unul fluid si schimbator constant, prezenta artei con-
temporane in acest mediu nu poate fi doar una de ilustrare si promovare a artei si
artistului, evident acestia vor fi modelati si malformati de mediul digital. Arta
post-digitala este arta contemporana, de aici trebuie pornita "prezenta" in mediul
digital, arta este deja la un nivel subtil influentata de mentalitatea de internet, se
face, se desfasoara si se consuma ca toate interactiunile umane prin intermediul si
digitalului, exista un precedent, functiondm altfel etc. Deci arta contemporana este
arta digitala si este in internet/prin internet, doar ca nu este capitalista (eg. eficien-
ta) ba din contra (este moale, intre retele, cu fete multiple, critica etc.). Impulsiona-
rea este inutila, se aut impulsioneaza in algoritmi, rezistenta e de prisos.”

,-EXpozitii online, concursuri.”

,Informatii precise despre posibilitatile care exista, Actiuni dirijate spre tinte preci-
se, intreprinse de un colectiv profesionist si specializat”

,»Vremuri noi. Oameni noi. Arta va ramane sper. Perena!”

,-Cat mai multe aparitii de lucrari de arta pe retelele de socializare”

,INu am. Pot sa Tmi propun doar mie ceva, retelele de socializare au un continut des-
tul de superficial, nivelul intelectual al utilizatorilor este unul mediu, in cel mai
bun caz, deci a propune arta, ca tematica, este o utopie. Cum se poate ca la stiri tv
sa exista rubrica de sport dar nu de cultura? Oameni in toata firea fug dupa mingi...
si joaca asta este de interes international.... dstia suntem, ca omenire. Tu ca artist,
esti responsabil pentru ceea ce expui, ce promovezi prin arta ta. Asta e tot ce poti,
si trebuie sa faci.”

,.Nu, depinde de interesul individual al fiecarui artist. Consider Galeria de Arta mai
potrivita pentru prezentare.”

~Arta contemporana, este greu sa gasesti pentru ea solutii concrete. Ideal ar fi un cura-
tor impreuna cu o galerie care sa te promoveze . Un site bine facut si promovat. Dar
cred ca suntem intr-o perioada in care conteaza o “Idee Speciala “care sa prinda,”

~Prezentarea lucrdrilor din spatiile expozitionale din galerii si pe spatiile expozitio-
nale online.”

,.NU stiu sa raspund.”

,.NU, pentru ca acest aspect depinde de prea multi factori umani, sociali si culturali”

,,Nu am propuneri concrete. In cazul meu, retelele de socializare sunt bune ca si un
fel de portofoliu. Cand aplic la un job de exemplu pe freelancer/ upwork am un fel
de portofoliu pe care pot sa trimit la un anumit client. Nu folosesc retelele de soci-
alizare ca si promovare directa.”

,Teoreticienii si curatorii ar trebui sa fie mai informati, ar trebui sd includa in ex-
pozitii si artistii care nu sunt populari, s aiba o viziune asupra artei contempo-
rane unde au loc nu numai acele personaje ale scenei de arta care au deja faimad
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sau sunt la moda. Si astfel si pe retelele de socializare ar trebui sd apard schim-
bari de abordare”

,.,Cred ca retelele de socializare trebuie doar sa creeze continut care sa stimuleze par-
ticiparea la evenimente in care e prezenta creatia artistica si nu sa prezinte creatia.
In caz contrar efectul este cel opus si anume dezinteresul in a experimenta arta
nemijlocit fapt ce atrage dupa sine o perceptie distorsionata sau in cel mai bun caz
incompleta a creatiei.”

~Educatia”

,,Conturi dedicate”

.Arta exista deja pe retele. Ar fi interesant o retea numai cu arta. Deocamdata totul e
amestecat.”

,.Nu m-am gandit Tncd.”

,,Galéridt sau sponsor”

~Atdta vreme cat va mai exista termenul de "artist plastic" si nu "artist vizual" nicio
galerie serioasa nu va colabora cu artigtii”

,~Publicarea unui ghid in acest sens, care sa vina in ajutorul artistilor contemporani
pentru a-si promova lucrarile de arta intr-un cadru profesional. Existenta unora cri-
terii de promovare a ceea ce corespunde normelor etice si estetice. Mai multe ex-
pozitii online organizate de curatori.”

,Cred ca arta digitala sau foto-video se preteaza foarte bine pentru mediul online. Pic-
tura in schimb, trebuie vazuta de cdtre consumator cu proprii ochi pentru a avea im-
pactul scontat. De aceea nu ma intereseaza neapdarat prezenta artei mele pe platforme
de socializare. V4 felicit pentru initiativa si va urez mult succes 1n continuare!”

,,hu, ma tem de nselatori dar folosesc internetul cand e vorba de bienale si trienale,
pentru expozitii anuale, pe care le cunosc de multi ani.”

,.Calitatea buna va iesi la suprafata indiferent de retele urmdrite de public”

,,Crearea de site-uri web”

,Daavem.”

,,Da, Intr-o masura in care acest lucru nu imi fura prea mult din spatiul si timpul ce 1-
as putea folosi lucrand, si totodatd in masura in care nu ar dezvalui prea mult din
ce urmeaza sa fac public ca artista in avans. Personal afisarea In social media ma
cam oboseste, si nu prea sunt activa in mediul asta, desi Tmi dau seama ca ar putea
contribui semnificativ la aprecierea mea ca artist. Sunt mai atenta nsd sa fac asta
pentru artistii cu care lucrez in calitate de curator, Tncit am o responsabilitate fata
de ei in sensul acesta.”

,.Nu am nicio propunere. Consider ca artistul ar trebui sa se concentreze pe creatie,
nu pe publicitate”

,.5a al un manager sau o galerie care face asta pentru tine”

,.Grupuri si pagini dedicate.”

wurmdrirea trendurilor pe retelele de socializare si adaptarea lor in contextul artei create”

»Cred ca s-ar putea face sesiuni tip maraton sau expozitii online, ori concur-
suri/competitii In acest sens.”
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- ,,Nu cunosc atét de bine efectul lor incat sa Tmi au cu pérerea.”

- ,,8a se posteze mai putin. e plin internetul de poze care nu valoreazd nimic. Eveni-
mentele trebuie promovate mai mult. Degeaba vezi poze cu lucrdri. e ca si cum te-
ai uita la poze cu un peisaj spectaculos de exemplu, dar nu poti avea aceiasi traire
comparativa cu vizitatul locului.”

- ,,1. Realizarea de expozitii, chiar si virtuale si promovarea lor pe retelele sociale 2.
Realizarea de tutoriale cu realizarea unor opere de arta 3. Organizarea de concur-
suri cu premii”

- ,,Cred ca impresariatul artistic ar fi solutia. Este nevoie de formarea unor impresari
ai artelor vizuale ca si cei din zona muzicala. Acestia ar avea legaturi cu gateristi,
muzee, curatori, colectionari si ar putea promova artisti pe care ii reprezinta.”

,,Organizarea unor expozitii bine preparate in mediul virtual cu selectarea operelor
pentru valoarea artistica si crearea competitiva a acestora si posibilitatea vanzarii lucra-
rilor expuse. In plus tiparirea catalogului expozitiei pentru palmaresul artistului.”
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