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Abstract: “DOR” Magazine and the Vlogger Selly — a Type of Answer Towards
Cancel Culture

The case study analyses a recent attempt to discredit the independent magazine DOR, which
published a comprehensive profile dedicated to the vlogger Selly in March 2019. The maga-
zine is an editorial project created by Cristian Lupsa as an alternative to “the compromises
and doubtful quality of the majority of the magazine on the market”. It has become well-
known as a print and online platform for debating important themes, such as domestic vio-
lence, equal rights for minorities, and social inclusion of underprivileged ethnic groups. Ac-
cording to this editorial vision, the magazine published an article about the viogger Selly,
who was 18 years old at that time and had two million followers on his YouTube channel. The
article attempted to describe the person and the phenomenon behind his vlogging. The article
generated a series of negative reactions and online attacks against the magazine and Selly,
reflecting major generational differences in Romanian perceptions, as well as an efficient re-
sponse to cancel culture.
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Revista DOR - un proiect editorial inovativ

Acest studiu de caz analizeaza incercarea recenta de discreditare a revistei indepen-
dente DOR, ca urmare a realizarii unui amplu portret al tanarului vlogger Selly in martie
2019, precum si raspunsurile lor la actiunile de anulare care au urmat publicarii articolu-
lui. Tn acest sens au fost vizate, pe de o parte discreditarea revistei, iar pe de alta parte,
negarea statutului de influencer al tdnarului Selly.

Revista DOR este un proiect editorial creat la Bucuresti de tirgumureseanul Cristian
Lupsa acum 12 ani, ca alternativa la ,,compromisurile si calitatea Indoielnica a majorita-
tii revistelor de pe piatd” (Revista DOR 2017). Revista s-a afirmat in timp ca o platfor-
ma print si online de dezbatere a unor teme sensibile din spatiul public romanesc cum
sunt: violenta 1n familie, egalitatea de sanse, drepturile minoritdtilor sexuale sau inclu-
ziunea sociald a unor grupuri etnice defavorizate etc. Astfel de teme sunt abordate prin
instrumentele jurnalismului narativ si sunt puse in dezbatere cu intentia de a ,,spune
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povesti adevdrate pentru a sprijini comunitatea sa Inteleaga, sa empatizeze, sa descopere
solutii si sa actioneze.” (Revista DOR 2017).

In cei 12 ani de aparitie, revista trimestriala si-a construit reputatia unui altfel de Di-
lema Veche, care se adreseaza publicului tanar, in formate online, print, in podcasturi,
pe social media si pe scend, din convingerea ca povestile ,,au puterea de a schimba lu-
mea si de a ne vindeca” (Revista DOR, 2017). Pornitd ca un experiment, revista DOR
(numita la Inceput Decdt o Revista) a continuat datoritd sustinerii financiare a unei co-
munitdti extinse de romani din tard si din strdindtate, care au cumparat revista prin abo-
namente la editiile print si online, precum si prin donatii de sustinere a cauzelor si valo-
rilor promovate de redactie.

In ceea ce priveste impactul revistei, retinem ci proiectele editoriale DOR au fost
premiate de 35 de ori la Premiile Superscrieri, o importanta competitie jurnalisticd din
Roménia, iar in 2017 revista a primit Premiul Special European Press Prize pen-
tru reconstituirea incendiului de la Colectiv.

Revista DOR a incercat in numarul 35 (din martie 2019), intr-un articol semnat de
Irina Tacu si ilustrat de fotograful Alex Galmeanu , sd explice cum a ajuns vloggerul
Selly ,,cel mai urmarit adolescent din online-ul romanesc” (Tacu 2019), la acea vreme in
varsta de 18 ani si cu doud milioane de urmitori ai canalului sdu de YouTube. in edito-
rialul numarului, editorul-fondator Cristian Lupsa explica unele din ratiunile realizarii
acestui articol:

Textul scris de Irina despre tine in DOR e mai degraba pentru colegii nostri de ge-
neratie, cici ai tii stiu bine cum domini vloggingul roménesc de azi. [...] Asta e con-
textul fluctuant in care trdim, 1n care tu esti numarul unu in topuri si in care multi din
generatia ta se intreaba dacd vor putea sa faca in Romania tot ce-si doreau.

Lupsa 2019

Incercarea de a afla si de a explica publicului pe ce se bazeaza succesul unui vlogger
tandr din Craiova a devenit motiv de disputd in mediul online si de repudiere a revistei de
catre cei care nu au inteles demersul editorial al acesteia. Contestatarii au transformat acest
unic episod in argument pentru a discredita intregul proiect editorial reprezentat de revista
DOR. Totul din ratiuni legate in principal de necunoasterea si negarea unui fenomen (im-
pactul vloggerilor si influencerilor in mediul online din Romania). Asa s-a ajuns sa se
adopte o atitudine specificad actiunilor si campaniilor din sfera culturii anuldrii, asa-numita
,,voce a poporului online”’, cum o numea recent revista Dilema veche, referindu-se la ,,ju-
decarea si condamnarea categorica si fard drept de apel a unor pareri (in mare parte expri-
mate pe retelele de socializare) care nu se incadreaza in trend-ul activismului radical din
diferite domenii” si care ,,a castigat teren si a dat apa la moara justitiarilor de pretutindeni,
care gasesc de cuviinta sa desfiinteze total o persoana sau un brand pornind fie si de la o
simpla postare, o opinie sau un comentariu” (Giurgeanu 2020).
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Vloggerul Selly si cultura influencer ilor in Roménia

Andrei Selaru, alias Selly in vloggul si 1n productiile sale, a inceput relatia cu pu-
blicul sau Tn 2012, la doar 11 ani, cand s-a filmat cu o camera de mana si a incarcat
online primul sdu vlog, in care impartasea internetului zece lucruri despre el. Irina
Tacu, autoarea articolului dedicat tdndrului vlogger de revista DOR, subliniaza ca ,,pe
atunci vloggingul era mai degrabad un fenomen in America: la noi abia aparusera pri-
mii vloggeri mai cunoscuti — Mikey Hash, Tequila, Zmenta Mihai — dar niciunul nu
avea sub 15 ani” (Tacu 2019).

A invatat sa filmeze si sa editeze de pe internet, iar Intr-un an a strans o mie de abonati
doar prin publicarea unor scurte materiale audio-video prin care a vrut sa distreze publicul
cu povesti din viata generatiei lui. La 13 ani a devenit partener afiliat YouTube. Cu acest
prilej a Inceput sd incaseze un comision la fiecare mie de vizualizari (CPM) a reclamelor
care ruleaza in timpul unui clip al sau. Un an mai tarziu, Selly a desfasurat prima lui cam-
panie publicitard, iar Tn 2016 a semnat cu casa de discuri Global Records, care manageria-
za site-ul trupei sale (5gang.ro) si intermediaza relatia vloggerului cu brandurile care vor
sa il implice in campaniile lor publicitare. Ceea ce reuseste Selly tine de faptul ,,ca intelege
foarte bine audienta si vine cu insighturi reale, pe care oamenii angrenati in comunica-
rea brandurilor nu le pot identifica atit de usor”, dupa cum spune Andrei Basoc, Digital
Manager la Global Records (Tacu 2019). Mergind mai departe, Lucian Stefan manager si
cofondator al companiei, estimeaza ca Selly se va numadra n viitor Intre primii cinci in-
fluenceri din Romania. ,,Pe 1anga cd e extrem de inteligent, are si o eticd de munca foarte
ridicatd. Cred cd va fi printre cei mai influenti oameni din zona de media 1n urmatorii 30
de ani — daca nu cel mai influent, cu siguranta in primii cinci” (Tacu 2019).

Selly este pasionat de matematicd, electronica si robotica, iar canalul sdu are acum
3.05 milioane de abonati la canalul sdu de YouTube, cu un total de 570 de clipuri posta-
te. Desi a spus In repetate randuri cd prin munca sa nu-si propune sd educe ci sd amuze
publicul, Selly a devenit 1n ultimii ani o voce a generatiei sale, relevantd in probleme
precum calitatea educatiei sau a presei din Romania. In anul 2020, odati cu sustinerea
examenului de bacalaureat, a fost foarte prezent In dezbaterile televizate despre relevan-
ta acestui examen si despre eficienta sistemului romanesc de Tnvatdmant. Iar Tn august
2020 a intins o capcand presei romanesti, publicind un videoclip cu un presupus acci-
dent rutier (Selly 2020) pentru a demonstra cum unele institutii de presd preiau informa-
tii eronate fara a le verifica in prealabil si le difuzeazad fara niciun filtru deontologic.
Acest fenomen a determinat ulterior observatorii sa noteze cé:

Dezinformarea este una dintre cele mai mari probleme contemporane, iar Romania
nu e pregatitd incd sd faca fatd acestui fenomen. Lipsa unei educatii reale pri-
vind media literacy lipseste cu desavarsire, atat in randul publicului, cat si In randul
multor institutii media. in contextul dsta, vocea unei figuri atat de cunoscute ca si Selly
— care e urmadrit, totusi, de cel putin 2 milioane de persoane, majoritatea adolescenti si
tineri — poate sa faca o diferenta.

Minea 2020
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Evolutia vloggerului Selly este un exemplu care reflectd multe dintre caracteristi-
cile social media in Romania ultimilor ani. Cresterea impactului unor personaje cu rol
de influencer sau preferintele publicului tandr Tn mediul online reprezinta aspecte im-
portante pentru analiza comunicarii digitale Tn Roméania si nu numai, din perspectiva
intelegerii diferitelor publicuri, mentalitati si trenduri care se manifesta n mediul vir-
tual, accesat in 2020 de 85% dintre romani, dupa cum o arata raportul Media FactBo-
ok 2021 (INITIATIVE 2021). Din perspectiva diseminarii informatiei In acest caz, a
atitudinilor angrenate pe parcurs si a efectelor produse, situatia analizatd descrie o
ipostaza concreta a ,,dementei digitale” descrise de Manfred Spitzer drept ,,incapacita-
tea tot mai mare de a folosi si controla abilitatile mentale la maxima lor capacitate,
adica de a gindi, de a voi, de a actiona, de a sti ce se intdmpla in jur, unde suntem si,
n sfarsit, cine suntem” (Spitzer 2020, 258).

In mare parte, aceste realititi care se manifestd in comunicarea epocii digitale pe ca-
re o parcurgem se datoreaza noilor tehnologii si platformelor social media, caracterizate
conform Dictionary of Media & Communication Studies (Watson si Hill 2015, 204) prin
patru trasaturi definitorii: recombinarea (modul in care utilizatorii noilor tehnologii de
comunicare creeazd, din mers, propriile meniuri si forme de comunicare, generand con-
tinuturi care sunt rezultatul ideilor, deciziilor si actiunilor oamenilor), refelele (si retele-
le de retele, in care hyperlink-ul este quintesenta new media), omniprezenta (prezenta
noilor media peste tot, tot timpul, ceea ce afecteaza toti indivizii din societate, indiferent
dacd sunt sau nu utilizatori) si interactivitatea (capacitatea de a le permite utilizatorilor
sa foloseascd modalitati de comunicare atat traditionale, cét si inovative).

Platforma care 1-a consacrat pe Selly in categoria celor mai importanti influenceri
romani pentru categoria adolescentilor si tinerilor este YouTube. Potrivit statisticilor, la
categoria de varstd 16-34 de ani, aceastd platforma s-a plasat In 2020 pe primul loc n
preferintele de consum ale publicului romanesc, cu un timp mediu zilnic de 1-3 ore alo-
cate de utilizatori si cu o crestere generald de 63%. Astfel YouTube si-a consolidat im-
pactul la publicul tinar si matur (INITIATIVE 2021).

Spre comparatie, analiza Digital 2021: Global Overview Report referitoare, intre
altele, la timpul zilnic petrecut 1n social media de utilizatorii din toatd lumea cu varsta
cuprinsd intre 16-64 de ani, aratd cd 1n ianuarie 2021 media globald a acestui indicator
exprimata in ore/zi era 2:25. Roménia se situeaza foarte aproape de aceastd medie glo-
bald, cu un timp zilnic de 2:16 ore petrecute pe platformele social media de utilizatorii
din aceeasi categorie de varstd (Kemp 2021).

In acest context, fenomenul influencerilor, cu impact tot mai mare asupra publi-
cului, este un subiect Tncd putin studiat si Inteles Tn Romania, desi reprezinta un element
important al ,,revolutiei digitale” descrise de Alina Bargdoanu astfel:

Un cumul de procese si inovatii tehnologice care schimba radical formele de orga-
nizare politica si sociald (capitalismul digital, statul digital, ordinea globala digitala,
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«satul», mai precis satele globale digitale); schimba relatiile intre oameni (post-
intimitatea, post-anonimitatea, post-viata privatd); creeaza noi religii (post- si trans-
umanismul), Tmparte lumea n hiper-castigatori si hiper-pierzatori, digi-bogati si digi-
saraci; chiar schimba sensul unor cuvinte fundamentale, cum ar fi cele de «om», «via-
td», «nemurire», «adevar».

Bargaoanu 2018, 29

Cu toate acestea, in Romania au aparut recent lucrari care incearcd sd mai reducd din
necunoasterea acestui domeniu, aspect care sta Intr-o buna masurd la baza unor reactii
de negare sau anulare, precum cele evidentiate de cazul portretului vloggerului Selly
realizat de revista DOR. Astfel, Codul de bune practici in influencer marketing, elaborat
in 2020, descrie influencerii astfel:

Acele persoane care au potentialul de a crea engagement, de a stimula conversatia
si/ sau influenta decizia de a cumpara produse/servicii pentru un public tintd” si care
,pot varia de la celebritati la profiluri mai putin cunoscute intr-un cadru general, dar
recunoscute in nisa lor mai specializata.

IAB Romania 2021

Codul face si o ierarhizare a influencerilor din perspectiva impactului lor, reflectat
in marimea audientei atinse: nano influencer (pana la 10.000 de urmaritori), micro
influencer (10.000 - 50.000 de urmaritori), mediu influencer (50.000 - 250.000 de
urmaritori), macro influencer (250.000 - 1 milion de urmaritori), fop influencer (peste
1 milion de urmaritori).

Bloggerul-jurnalist Cristian Manafu completeaza aceastd imagine:

Influencerul este o persoand urmaritd de numeroase alte persoane, care are puterea
de a le influenta acestora comportamentele, reprezentand o sursd de informatii, o refe-
rintd sau o autoritate, dupd cum urmeaza: celebritdti conventionale (cantareti, actori,
prezentatori etc.), persoane cu expertizd intr-un anumit domeniu profesional (editori,
IT, software, sanatate etc.) sau o persoana fara un statut distinct, care furnizeaza con-
stant informatie de interes urmaritorilor lor.

Manafu 2021

Putem adduga acestor definitii postura influencer-ului ca resursa comerciala aflatd la
dispozitia specialistilor Tn marketing si publicitate, dupa cum o descrie bloggerul Cristi-
an China-Birta (,,Chinezu”), unul dintre autorii cunoscuti si experimentati in mediul
digital romanesc. ,,Un influencer este acea resursd digitala care, in baza unui contract
comercial si in conformitate cu un brief care sd contind cerinte clare, este achizitionata
la un anumit cost si trebuie sa aduca beneficii Tn conformitate cu obiectivul de comuni-
care al brandului” (China-Birta 2021).

Conform acestor coordonate, vloggerul Selly se fincadreazad in categoria
influencerilor fara un statut distinct, cu impact specific unui top influencer, datorita
celor peste 3 milioane de urmaritori pentru care reprezintd, daca nu un model, cel putin
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o voce suficient de importantd pentru a fi urmdritd. Pentru cercetdtorii interesati de
intelegerea fenomenului, aceste elemente transforma figura sa intr-un exponent al
mentalitatii unei generatii.

Un tip de raspuns in fata culturii anularii

Publicarea portretului amplu al vloggerului Selly in revista DOR a fost urmata
imediat, de reactii de anulare exprimate pe canale diverse. Cititorii de varstd matura care
nu au Inteles demersul investigativ al redactiei au atacat nu doar persoana vloggerului,
ci chiar valorile publicatiei. ,,Asta e smintitul care strici incd o generatie!” (Bambu
2019) —,,0 revista cu pretentii, se identifica cu un jurnalism narativ, de calitate. O revis-
ta altfel de pe piata noastra. Dar iatd cd... ce e prea frumos, se strica rapid. Chiar si pen-
tru aceastd revistd, standardele autoimpuse au ficut loc mercantilului si astfel apar pro-
movate personaje ca acest adolescent care reprezinta exact opusul a ceea ce milita DOR-
ul pe la Inceput. Dezamadgitor, Doar o Revista!” (Hurducas 2019) — ,,Frumos advertoria-
lul, potrivit pentru superficialitatea vremurilor in care trdim. Personal mi-ar fi rusine sa
promovez asemenea non-valori (mai degraba valori negative).” (Hurducas 2019) — ,,Are
si note mari la bac! Gata, avem o mare valoare si putem dormi linistiti, ca vlogger-ul
Selly vegheaza...” (Hurducas 2019). Reactii negative au venit si din sfera creatorilor de
continut online de tipul podcast. ,,Dacd Romania asteaptd sa fie educatd de un copil de
18 ani, nu suntem bine.” (Hurducas 2019).

Alti cititori au venit in apdrarea demersului editorial si a vloggerului, ca personaj re-
levant public. ,,Felicitari pentru articol, eu personal am ramas in urma cu vloggingul si
mi se pare fascinantd aceastd noud lume, cit de repede evolueazd, cét curaj au.” (Tacu
2019) — ,,Pentru varsta lui este de o maturitate impresionananta iar analiza emisiunilor
este foarte incisiva si la subiect” (Tacu 2019).

Au existat si institutii de presa care au reactionat prompt, aratdnd ca articolul revistei
DOR este un exemplu din acele lucruri care fac parte din insasi definitia presei ca plat-
forma a diferentelor de opinie si a tendintelor care se manifesta in sfera publica.

E clar cé trebuie sd intelegem generatia tandra daca vrem sd nu mai facem greselile
pe care le-au facut parintii nostri. E de datoria noastra sd Incercdm sa micsoram dis-
tantele, dacd vrem sa ramanem ancorati cit de cat in prezent. Pentru c4, oricat de clise-
ic ar suna, viitorul sunt ei.
Hoinaru 2019
In ansamblu, aceste reactii de anulare au aritat ci in Romdnia ,,intoleranta fatd de ce
nu intelegem sau fatd de cei care gandesc diferit a ajuns 1n faza propunerilor extreme” si
a vremurilor 1n care ,,e indezirabil sa gazduiesti povestea unui vlogger sau opinia unui
politician, lucruri care fac parte din Tnsdsi definitia presei ca platforma a diferentelor de
opinie si de tendinte care se manifestd in sfera publicd” (LIBERTATEA 2019).

Nu era pentru prima oard cand Selly se confrunta cu atitudini de contestare si negare
formulate de entitdti grabite Tn a judeca inainte de a cerceta. In octombrie 2016, Selly a
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fost subiect de discutie 1n platoul Digi24, unde jurnalistii Ioana Ciurlea, Cosmin Prelip-
ceanu, Florin Negrutiu si Claudiu Pandaru au avut o discutie despre vlogerul din Roma-
nia, care ,,face un fel de blogging pe YouTube. Adicd se Tnregistreaza si vorbeste des-
pre... nimicuri.” Selly se declara la scurt timp ,,revoltat de felul In care acesti jurnalisti
pe care eu 1i consider destul de profi au prezentat comunitatea YouTube. De parcad am fi
niste exemplare noi si dubioase aduse de la gradina zoologica de continut audiovizual si
toti pustanii vin la noi si ne dau pufuleti prin gard.” (Tacu 2019)

In momentul aparitiei lui Selly in revista DOR, urmati de reactiile de contestare si
anulare, atat revista cat si vloggerul au ales o atitudine deschisa, neagresiva, de confrun-
tare a ideilor, si au raspuns atacurilor prin argumente formulate prompt si difuzate in
general, pe aceleasi canale. in acelasi timp, cele doua entititi si-au utilizat fiecare audi-
enta proprie, furnizand in continuare, constant, informatie legata sau nu de dezbatarea in
discutie, pentru a-si face auzitd vocea prin modalitatile de comunicare si interactiune
specifice acestor publicuri.

In anul 2020, Selly a debutat ca realizator tv, lansdnd propriul show pe YouTube —
,Selly Show” (Selly 2020), preluat si de canalul de televiziune Prima TV, care a difuzat
13 editii ,,Selly Show” la sfarsitul anului 2020 si Inceputul anului 2021 (Bambu 2021),
iar reactiile publicului au fost preponderent pozitive (Suta 2020).

Selly s-a implicat si in dezbateri despre societatea roméneascd, aducand o serie de
critici sistemului de invatamant din Romania, si a participat chiar la o confruntare cu
ministrul Educatiei, Monica Anisie. Scandalul initial nu a facut deci, decat sa contribuie
la grabirea recunoasterii lui Selly ca voce a generatiei sale, dovada fiind nu doar invita-
tia ulterioard de a realiza o emisiune tv, ci si invitatiile primite din partea unor realiza-
tori de emisiuni sau podcasturi. In acelasi timp, revista DOR a depisit momentul dificil
creat de publicarea portretului Selly, si-a pastrat si consolidat publicul, prin noile moda-
litati creative si de relationare cu cititorii, abordate 1n cursul dificilului an 2020.

Analiza situatiei initiale, evolutia argumentelor, consolidarea ulterioara a credibili-
tatii revistei si cresterea audientei personajului central al situatiei analizate dupa acel
moment sunt elemente care aratd ca atacurile de tipul cancel culture pot fi mai usor
demontate de entitétile culturale vizate, daca acestea au un public bine definit, o pre-
zenta digitald constantd, mesaje adaptate diferitelor publicuri si un grad ridicat de
know-how 1n ceea ce priveste circuitul informatiei in mediul online $i complementari-
tatea canalelor.
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