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Abstract: Homo Theatralis: The Illusion of Simulacrum, from Bernini and Warhol to Avatar 
The exponential development of information technologies and mass communication, 
diversification and permanent interconnection of transmitting messages radically transforms the 
way of perception and interpretation of reality, permitting new cultural experiences. The impact 
of social media on the individual is projected in the way of self-construction and hypostasis, and 
in changes regarding tolerance against otherness. Our study brings in foreground analysis the 
concept of the social character, from masque to assumed active roles. The analysis of social 
character in different position and assertion strategies conditioned by the imperatives of the new 
social constructs generates a new series of interrogations on individual destiny. Starting with this 
considerations we’ll try to ascertain the cover up techniques and proceedings through which 
contemporary individual understands to use the social media devices to construct a more 
seductive new identity. The character’s metamorphosis in public figure, in axiological reference 
to others, validates Andy Warhol’s prediction, which opens the way to celebrity within a motion 
of bounteousness proposing everyone the right to 15 minutes of fame. Nowadays, with all devices 
submitted by the social media, celebrity is prefabricated through quid pro quo procedures 
through the cohesion of existing models. 
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„Astăzi nu mai există scenă sau oglindă, 
numai un ecran şi o reţea”   

(Baudrillard, 1997) 
 
 
Dezvoltarea exponenţială a tehnologiilor de informare şi de comunicare în masă, di-

versificarea şi interconexiunea permanentă a mijloacelor de transmitere a mesajului, 
transformă radical modalitatea de percepţie şi de „lectură” a realităţii, făcând astfel po-
sibile noi experienţe culturale. Dezvoltarea tehnologică a condus la apariţia unei entităţi 
noi, numită social media, care a devenit un element important al arhitecturii sociale, 
datorită impactului exercitat asupra individului. Acesta se reflectă asupra modului de 
ipostaziere şi de „developare” a sinelui, dar şi asupra modalităţii de construcţie şi „pro-
ducţie” a relaţiilor şi contextelor de comunicare.  
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Studiul nostru aduce în prim planul analizei conceptul de personaj, de la masca soci-
ală, la rolurile fictive, la cele asumate. Analiza diferitelor ipostaze ale personajului soci-
al, şi ale strategiilor de afirmare, condiţionate de imperativele noilor constructe sociale, 
generează o serie de interogaţii asupra destinului individului – un individ contemporan 
excesiv de preocupat de sine însuşi, de relaţia cu propriul corp şi de imaginea sa publi-
că. Motivele sunt variate, mergând de la cunoaştere de sine, până dorinţa de exhibare, de 
a performa şi de a experimenta identităţi plurale, toate grefate pe nevoia de joc. Având 
în vedere aceste consideraţii preliminare, vom încerca să decriptăm tehnicile de disimu-
lare, „post-producţie” a imaginii sinelui, precum şi modalitate prin care individul con-
temporan înţelege să utilizeze mecanismele puse la dispoziţie de social media pentru a-
şi construi, o altă identitate, mai seductivă.  

 
* 

Sociologul american Erving Goffman compara comportamentul uman cu o punere în 
scenă, în care aşa-numitul context social este determinat de relaţiile interpersonale. În 
acest context, regizorul este reprezentat, de o anume autoritate socială sau profesională, 
iar publicul, sau analiştii, sunt cei care observă comportamentul actantului. Şi pentru că 
vorbeam despre identităţi construite şi despre rol social, despre recursul la mască, rea-
firmăm faptul că nevoia personaj şi visarea, rămân, aşa cum de altfel, remarca şi Guy 
Debord – „o necesitate socială”, iar spectacolul „însuşi sufletul realităţii ireale a societă-
ţii noastre” (Debord 2011, 159). Spectacolul, spune Debord, nu e „o colecţie de imagini, 
ci un raport social între oameni care e mediat prin imagini”. Iar prin modul în care acţi-
onează, spectacolul este “ideologie prin excelenţă pentru că el manifestă esenţa oricărui 
sistem ideologic: aservirea şi negarea vieţii reale” (Ibidem). 

De-a lungul istoriei sale, teatrul se revendică, în mod constant de la principiul imitaţiei, 
pornind de la Aristotel, oferind spectatorului iluzia realităţii. În viziunea lui Diderot, un 
spectacol desăvârşit, imită într-atât de bine realitatea, încât spectatorul, deşi amăgit, are 
convingerea că ceea ce îi este prezentat este însăşi realitatea. Iluzia seduce prin efectul de 
real, pe care îl produce, singurul mijloc de a întreţine iluzia fiind asemănarea cu ceea ce 
imităm. Pornind de la amăgirea şi seducţia trompe l’oeil şi hiperbolizarea de tip baroc, 
până la simulacrul dalínian, şi reconstrucţia prin aglutinare a hiperrealismului, imaginea 
devine tributară poeticii excesului. În secolul XXI imaginea devine omniprezentă, şi 
totodată, o resursă importantă în definirea identităţii, ca modalitate de (re)prezentare 
personală. Digitalizare accelerată, a dat omului, iluzia că totul este posibil, influenţând 
dramatic procesul de transformare a individului în persoană publică, confirmând astfel 
predicţia lui Andy Warhol, care, la începutul anilor ’60, într-un gest de generozitate, 
deschidea tuturor calea spre celebritate, oferind fiecăruia, în mod invariabil, dreptul la „15 
minute de faimă”. Astăzi, prin instrumentele puse la dispoziţie de social media, 
celebritatea este prefabricată prin procedee quid pro quo şi prin aglutinarea unor modele 
deja existente. Odată cu dezvoltarea social media, societatea contemporană, devenită 
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acum „societatea reţelelor”, mai păstrează apetitul pentru „spectacol”1, aducând în prim 
plan individul avid de celebritate facilă, de vizibilitate, dornic de a „performa” şi de a fi 
validat de propriul public. Noul construct social satisface nevoia – perfect legitimă până la 
un punct – de atenţie, şi de public. Un public abuziv şi discreţionar, transformat adesea în 
instanţă supremă, care îşi validează, dar şi îşi devoră idolii, deopotrivă. Social media a 
deschis porţile celebrităţii pentru toată lumea şi a creat un nou tip de relaţionare şi de 
receptare şi transmiterea a informaţiei, reglementată de o nouă „autoritate” –, un nou actor 
al scenei sociale, numit influencer2, care se erijează în formator de opinie. Un „guru” 
despiritualizat care prin grila sa de „valori” impune unidirecţional propria versiune de 
reprezentare, analiză şi de interpretare a realităţii.  

Scena artei este o lume care uimeşte, captivează, alienează, şi fascinează, deopotrivă. 
Actanţii ei au propus modele pe care ne-am întrecut să le imităm. În Omenesc, prea ome-
nesc Friedrich Nietzsche, spunea despre noi, că în măsura în care suntem încă oameni 
moderni, suntem oarecum „oameni berninieni”. Acest concept propus de Nietzsche, poate 
fi aplicat omului contemporan. În viziunea nietzsceniană, „omul berninian” este cel pentru 
care profunzimea nu capătă sens decât atunci când se proiectează pe o suprafaţă, adică cel 
care este definit de faţadă, de imagine sa, cel care îşi construieşte şi-şi validează existenţa 
în mod exclusiv în raport cu celălalt. Pentru „omul berninian”, a părea este mai important 
decât a fi. La fel ca şi astăzi, în secolul al XVII-lea, a trăi,  însemna, a te conforma reguli-
lor ficţiunii, iar în acest context, artistul trebuia să fie înainte de toate un bun actor al sce-
nei sociale. Arhitectul italian, Lorenzo Bernini, figură proeminentă a artei baroce, cel care 
a dat numele acestui concept, era prin definiţie un homo teatralis. Întreaga viaţa lui Ber-
nini a stat sub semnul spectacolului, şi nimic nu părea să-i perturbe evoluţia. Personalităţi3 
influente ale vremii, cardinali şi principi, deopotrivă, obişnuiau să-l viziteze şi să-l pri-
vească în timp ce lucra. Artistul reuşea să fascineze, să seducă, să fie la limita dintre vero-
similitate şi excepţionalitate, construindu-şi cu minuţiozitate propria imagine. A izbutit 
creeze un personaj uimitor pe care, ulterior, să îl „livreaze” scenei vremii. Bernini ştia să 
fie convingător, să se „marketizeze”, dacă am folosi un barbarism, asociat astăzi practicilor 
proprii strategiilor de vânzări (e-marketing). Într-atât de mult se vorbea despre el în epocă, 
încât Bernini spunea glumind, desigur, dar nu lipsit de emfază, „că ultima modă a Parisu-
lui devenise chiar Bernini” (Baldinucci și Chantelou 1981, 52). Era pentru prima dată în 
istorie, când persoana artistului şi imaginea sa publică transcende în importanţă creaţia 

                                                           
1 „Societatea spectacolului” în expresia lui Guy Debord, (Debord 2011,159). 
2 Influencer-ul este persoana care acţionează în mediul online, şi care prin activitatea susţinută a 

devenit imaginea-reper pentru domeniul în care îşi desfăşoară activitatea. Influencer-ul are ca-
pacitatea de a crea şi influenţa comunităţi active, pe care are puterea a le determina să acţioneze, 
gestionând cu abilitate informaţia şi conţinutul diseminat prin intermediul platformelor de socia-
lizare (Facebook, Instagram, Snapchat etc.) şi prin alte medii. 

3 Sculptorul şi arhitectul Gian Lorenzo Bernini a  fost remarcat de Annibale Carracci şi de Papa 
Paul V, şi a devenit protejatul Cardinalului Scipione Borghese. 
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acestuia. Acest fapt va face din baroc, probabil prima „linie de producţie” a starurilor, în 
sensul atribuit astăzi termenului de vedetă.  

Acelaşi instinct histrionic, îl va avea câteva secole mai târziu, şi Salvador Dalí. Picto-
rul, un personaj excentric, îi plăcea să contrarieze prin comportamentul său în public. Apa-
riţiile artistului, acompaniate de prezenţa soţiei sale erau regizate asemenea unor spectaco-
le, fapt ce-l transformă într-un veritabil personaj. De altfel, însuşi Dalí recunoscuse că, în 
cazul său, pictura –  ce transformă orice ambianţă în martorul ineditei sale prezenţe – nu 
este decât o parte infimă din ceea ce reprezintă genialitatea sa. Paradoxal, Andy Warhol, 
unul dintre cei mai proeminenţi reprezentanţi ai mişcării pop art, maestrul deturnărilor, cel 
care a transformat obiecte ready-made, precum conservele de supă Campbell şi sticle de 
Coca-Cola în obiecte de artă, a cărui imagine devenită iconică datorită modalităţii teatrale 
prin care acesta şi-a gestionat apariţiile publice, declara că nu îi place să-şi explice proprii-
le intenţii, propriile acţiuni şi „puneri în scenă”. Când totuşi, i se cere acest lucru, el va 
spune de fiecare dată altceva. Societatea de consum, pe care Warhol o ironizează, este în 
acelaşi timp o societate de producţie de imagini şi de relaţii. La mijlocul anilor ‘60, când 
notorietatea sa era aidoma unui rock star, nu a unui artist vizual, Warhol producea în „Fa-
brica“, lucrări reprezentând serii de portrete prin reproducerea mecanică, seregrafiată a 
imaginii unor personalităţi iconice, precum Jacqueline Kennedy, Marilyn Monroe. La fel 
ca întregul curent pop art al cărui exponent este, arta sa este o reacţie împotriva disoluţiei 
mesajului şi imaginii lumii vizibile în tendinţe ca abstracţionismul. Într-un context domi-
nat de tehnologie, Jean Baudrillard aduce în prin planul discursului său despre simulacre, 
ideea proeminenţei imaginii în societate contemporană – imagine care ajunge până în 
punctul în care să se substituie realităţii. Astfel, ajungem să trăim într-un context marcat 
de experienţe construite, simulate sau mediate, dominat de temeri şi angoase. „Incertitudi-
nea de a exista” şi, implicit, necesitatea de a ne valida continuu prezenţa, dobândeşte di-
mensiunea unei obsesii colective, remarcă Baudrillard (1997, 21). Această nouă configu-
raţie, nu mai lasă loc meditaţiei, reflecţiei, interpretării.  

Hiper-tehnologizarea a condus la apariţia unor noi forme de comunicare şi de repre-
zentare, dar şi la adaptarea tuturor mediilor şi formatelor existente. Apariţia social me-
dia a înlesnit comunicarea utilizatorilor de reţele, şi a facilitat transmiterea rapidă de 
informaţie, de conţinut (text, fotografie, video, audio, prezentări multimedia etc.) între 
membrii aceluiaşi grup social (prieteni, familie etc.), dar şi între indivizii care interacţi-
onează pe baza unor reguli acceptate şi îşi validează apartenenţa prin afilierea la aceeaşi 
familie spirituală, unde fiecare membru căută să-şi afirme identitatea, dar şi să-şi gestio-
neze şi negocieze poziţia în cadrul grupului, şi implicit, libertatea de exprimare şi de 
participare. Digitalizarea  accelerată, infrastructura tehnologică şi comportamentul de 
tip „participative web”, a făcut posibilă diseminarea rapidă, simultană a unui conţinut 
uşor de înţeles şi de difuzat, a facilitat înregistrarea şi diseminarea (share) de informaţii, 
prin cultivarea impulsului de a „documenta” experienţa trăită. Analizând impactul fe-
nomenului social media, la nivelul societăţii, remarcăm faptul că apariţia sa a modificat 
radical natura interacţiunilor umane, logica relaţionării, şi a generat noi comportamente 
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şi fenomene sociale. Astfel, conformitatea – remarcă Baudrillard,  nu înseamnă „egali-
zarea statusurilor, omogenizarea conştientă a grupului (fiecare individ semănând cu 
ceilalţi), ci faptul de a avea în comun acelaşi cod, de a împărtăşi aceleaşi semne care-i 
diferenţiază pe toţi la un loc de un alt grup” (Baudrillard 2008, 116). Vorbind despre 
noua morfologie numită „societatea reţelelor”, sociologul Manuel Castells Oliván, autor 
al trilogiei The Information Age: Economy, Society and Culture1, susţine că această 
„transformă în mod semnificativ modul de funcţionare, dar şi rezultatele proceselor de 
producţie, puterea şi cultura” (Anttiroiko 2015). 

În societatea occidentală, corpul reprezintă „semnul de diferenţiere a individului, de dis-
tincţie”, după cum precizează Le Breton (2002, 68). Preocuparea pentru modul de ipostazi-
ere a corpului a crescut odată cu postmodernitatea, când s-a produs o eliberare a modului de 
receptare a sinelui, a corpului. La fel ca în cazul artistului baroc, omul reţelelor de socializa-
re este obsedat de conceptul aparenţei, al devenirii, tocmai de aceea nu vizează durata „cre-
aţiei” sale, ci efectul ei, eficienţa ei imediată. Astfel, identitatea devine una perisabilă, ea 
afirmându-se printr-o succesiune de aparenţe, de simulacre. Social media a creat un context 
în care se construiesc şi convieţuiesc paşnic identităţi reale şi ficţionale (avataruri), unde, cu 
preţul unei superficialităţi onorabile, poţi fi acelaşi, dar de fiecare dată altul. Unde sindro-
mul mimetic capătă dimensiuni profunde, iar ambiguităţi borgesiene, regăsite în versul „Nu 
ştiu care este faţa care mă priveşte, când privesc  faţa  din oglindă” (Borges 2005, 69) – 
acaparează în chip flamboiant omul reţelelor, orbit ireversibil de perspectiva propriei deve-
niri virtuale. Orbirea, în acest caz este o ilustrare remarcabilă a procesului de aservire şi 
alienare, prin inversiunea subiectului cu obiectul. De altfel, mărturiseşte Borges, orbirea 
„nu este o situaţie demnă de  milă, ci este un mod de viaţă” (Borges 2014, 295). Omul con-
temporan a învăţat regulile jocului impuse de noul cadru tehnologic, incidental, dar în cel 
mai spartan stil cu putinţă, prin confruntare frontală cu noua realitate. Simţim nevoia să 
modelăm acest spaţiu al exprimării individuale, intervenind, modificând, proiectând şi de-
săvârşind imaginea, aşa cum Pygmalion îşi finisa creaţia. „Un soi de imens narcisism colec-
tiv face ca societatea să se contopească şi să se absolve în imaginea pe care şi-o face despre 
sine, să se convingă de ea însăşi” (Baudrillard 2008, 251). 

Reţelele de socializare şi jocurile oferă posibilitatea creării de noi identităţi, de ava-
taruri. Acest aspect important al lumii virtuale, răspunde dorinţei noastre de a ne modela 
şi controla propria existenţă şi înfăţişare. Explicaţia ţine întrucâtva de faptul că înfăţişa-
rea noastră influenţează modul în care ne percep, şi implicit ne tratează alţii. Imaginea 
noastră e importantă în procesele de relaţionare socială, determinând modul în care acţi-
onăm şi interacţionăm cu ceilalţi. Omul îşi caută recunoaşterea şi validarea în sensul pe 
care celălalt îl dă propriei sale apariţii pe scena socială. Tocmai de aceea imaginea este 
construită pentru a fi privită de celălalt, deci trebuie să convingă, iar odată cu apariţia 
soft-urilor de editare a imaginii, dar şi a aplicaţiilor. Operaţiile estetice au fost înlocuite 

                                                           
1 Cu referire la Manuel Castells, The Rise of the Network Society. The Information Age. 

Economy, Society and Culture, vol. I. (1996). 
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cu o soluţie mai puţin invazivă, accesibilă tuturor, indiferent de bagajul genetic moşte-
nit, de statusul social, oferind prin strategiile de camuflare, substituire, şi colare, o ima-
gine ce poate să-ţi deschidă calea spre celebritate.  

Stereotipurile de creare şi diseminarea a imaginii în mass-media şi social media re-
levă cu ostentaţie dorinţa de a urma un tipar de reprezentarea din cadrul unei scheme 
predefinite. Cei care aplică aceste tipare de reprezentare, rămân simpli executanţi docili, 
„instrumente” ce servesc păstrării nealterate a matricei-reper. Adeseori, nevoia de pu-
blic, conduce la eludarea trăirilor lăuntrice, mergând până la abandonarea propriei iden-
tităţi în favoarea unei imagini dezirabile, seductive, fie ca proiecţie proprie a unui con-
struct imaginar idealizat, fie rezultatul unui model social impus din exterior. Chiar dacă 
avatarurile şi identităţile construite oferă alternativa eficientă, la modelul existent, to-
tuşi, corpul fizic, concret, rămâne suportul, baza materială şi biologică a existenţei noas-
tre, instrumentul prim al comunicării. 
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